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MINDENT FELFORGATO

TENDENCIAK

Napjainkban az élelmiszeripari innovaciék talan két legnagyobb mozga-
torugdja a klimavaltozas altal eléidézett globalis felmelegedés és a fo-
gyasztok novekvo egészségligyi problémai. EI6bbi a biztonsagos alap-
anyagellatas szempontjabdl okoz egyre nagyobb fejtérést a gyartdknak
Ujabb alternativ megoldasok kiprébalasara sarkallva 6ket, utébbi pedig
a mind szofisztikaltabb termékek fejlesztésére 0szténzi a gyartdkat, va-
laszul a rohamosan valtozé fogyasztdi igények kiszolgalasara. Mindkét
trend egy iranyba tereli a piac szerepldit, merni merészet almodni, kilépni
az eddigi hagyomanyos termékfejlesztési sémakbal.

Az 1j fogyasztdi preferencidk erésodésével (nevezetesen, hogy mind
tobbet varunk az élelmiszerek egészségmegorzs szerepétdl) 0sszecseng dr.
Bathory Gabor szakgyogyszerésszel készitett interjink azon megéallapitasa,
hogy a funkcionalis orvoslas a jov6 orvostudomanya, és a funkcionalis
taplalkozastudomany ennek a koncepciénak az egyik gyermelke.

Nem véletlen, hogy elemzésében a HEPA Magyar Exportfejlesztési Ugy-
nokség is kiemeli, hogy a fejlett gazdasagu orszagolkban egyre nagyobb teret
héditanak az organikus, illetve a specialis étkezési kulturak. Vagyis, novek-
szik a tobbletértélkkel bird tigynevezett ftunkcionalis élelmiszerek szerepe az
értékesitésben. Ezek kozott az egyik legdinamilkusabban és legmerészebben
tejl6dd ,agazat” a mentes termékek kore. Az Euromonitor adatai szerint
példaul az USA-ban minden negyedik ember hajlik arra, hogy valamilyen
htisp6tlé élelmiszert valasszon his helyett. Prognoézisuk szerint 2023-ig ott
az ilyen termékeknek a forgalma eléri a 2,5 milliard dollart.

A tendencia pedig nalunk is egyre érezhetébben begy{ir(izik. Erre alapoz-

va a Papai Hus tavaly, egy htisos cégtdl mar-mar eretneknek tiind 1épésre

szanta el magat, pusztan névényi alapanyagi htispotld vegan termélkesaladot
dobott a piacra. Hogy hogyan jutottak erre az elhatarozasra és milyen volt
a fogadtatasa az Uj termékeknek, arrél Szappanos Péter, a cég tigyvezetdje
nyilatkozott a Store Insidernek. A mentes termékek feltartézhatatlan me-
netelését azonban alatamasztjak a nekiink nyilatkozé kereskeddk is ,,Egy
visszaesésmentes kategdria” cimii ciklkiinkben. Egyt6l-egyig meger6si-
tettél, folyamatosan né tizleteikben a mentes termékek iranti igény, és
ezt a kategériat ennek megfeleléen a jovoben kiemelten kezelik az egyre
differencialtabb fogyasztéi igények kiszolgalasa érdekében.

Abban, hogy a hazai mentes termékek kinalatdban még jobban kiigazod-
janak partnereink, illetve termékeiket egy szalkkmai zs{iri el6tt meg is tudjalk
mérettetni, a Store Insider is szeretne segiteni. A kozelmultban hirdettiik
meg negyedik alkalommal a Mentes-M versenytinket, ahol korabbi évek
gyakorlatdhoz hasonléan megajult és 1j food és nonfood kategérialkban
versenyezhetnek a palyazé termékek. Igyeksziink mi is kévetni a gasztrot-
rendeket, igy idén elGszor egy killonleges 4j kategoriat is nyitottunk, a Men-
tes-M diéta kategdriat, ahova tobbféle, napjainkban divatos és alkalmazott
étrendbe kapcsolhatéan sorolhaték be a versenyen elinditott termékek.
Elképzeléseink szerint az itt kiosztott dijak akar a fogyasztdi edukaciot is
segithetik, hogy az adott mentes termék milyen diéta tipusokhoz illeszkedik
az egyre kibogozhatatlanabbnak tiné taplalkozasi étrendek kozott,

Ha 6n is szeretné megmeérettetni termékét, palyazzon a Mentes-M ver-
senyunkre. Addig is ajanlom figyelmébe mostani lapszamunkat, amelyben
szamos érdekes informaciét olvashat tobbek kozott a mentes termékek ter-

mékfejlesztési iranyairdl, értékesitési lehetéségeirdl, csomagolasi trendjeirdl.
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Nem volt olyan reg, amikor mar a Papai Hus nekrologjara
keszultek a magyar élelmiszeriparban, most viszont egymast
erik a cegnel a bejelentesek a nagy technologial megujulasokrol
es termekfejlesztesekrdl. A vegan termeékek gyartasanak
megkezdesevel a Papal Hus bebizonyitotta, hogy nem fel akar
a meghokkentd lepesektol sem, ha novekedesi lehetdseget lat
valamiben. Szappanos Peter ugyvezetdvel arrol beszelgettunk,
mi kellett enhez a fordulathoz, merre latja a nagy multu husipari
vallalat jovojet, mire lehet meg alkalmas a Papal elelmiszergyartasi
kepessege €s hagyomanya.
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At6bb mint szaz éve mitk6do Papai Hiis fényes korszakai utan a 2000-es
évektdl lejtore keriilt. Most viszont fonixmadarként feltamadni latszik.
Az elmilt egy-két évben sorra jonnek a biztato hirek a cég haza tajarol.
Milyen lépésekkel sikeriilt tjra lendiiletbe hozni a céget?

A Papai Hus sokaig a magyar husipar egyik fellegvaranak szamitott,
a 2000-es évekre azonban a tradicionalis vallalat régi fénye megko-
pott, jott masfél évtized bukdacsolas. A fordulat a mélyponton ko-
vetkezett be, amikor a hongkongi maganbetekteték tulajdonaban allé
Tano Commerce Kft. 2016-ban a rossz helyzete ellenére is meglatta
a fantaziat a markaban és a gyarban. A befektetéknek felkeltette az
érdeklodését a magyar piac, és kapora jott olyan tradicionalis marka
megszerzésének lehet6sége, mint a Papai. A papai ipari parkban egy
60 hektaros teriiletet is megvasaroltak, amivel megmutatta, hogy
hosszu tavu fejlesztési céljaik vannak a céggel. Az j tulajdonos ,,turn
around”, azaz teljes irdnyvaltasi programba kezdett a Papai Husnal.
Ennek elsé 1épéseként GINOP palyazati tamogatassal egy kétmilliardos
technologiai beruhazas keretében mostanra szinte teljesen megutjult
a vallalat gépparkja. Ezzel parhuzamosan 2019-t6l elkezdtiik a ter-

mékporttdlidonk atalakitasat és atpozicionalasat is.

On mikor kapcsolédott be ebbe a munkdba?

A tulajdonos képviselGjeként 2017 novemberében portféliomenedzserként
csatlakoztam a céghez, és 2019 marciusaban neveztek ki tigyvezetonek.
Addig leginkabb technolégiai fejlesztések torténtek, a termékportfélid
megujitasa azonban mar az én vezetésem alatt zajlott. Minden tertiilethez
Uj szemlélettel kozelitettiink, igyekeztiink vilagosan elkiiloniteni az egyes
kategoridkat. Erre azért volt sziikség, mert a termékvonalak korabban
6sszemosddtak, példaul nem volt egy jol koriilirt prémiumkategéria sem.
Ezért elsé lépésként létrehoztuk a legmagasabb szint(i prémiummarkan-

kat, az Excelsiort. A Mestersonka, Mesterrecept termékeinket a kozépar-

kategéridba pozicionaltuk, az olcsébb termékeink pedig , Az Iz 6sszehoz”
szlogennel jelzett kategdriaba keriltek. Korabban gyakorlatilag minden
a Papai Has marka alatt futott, nem kilontiltek el tisztan a legolesdbb és

legdragabb termékek.

Ebben a mindent felforgaté folyamatban mennyire jatszott kézre
az, hogy 6n nem az élelmiszeriparbol jott, hanem pénziigyi teriileten,
stratégiai tanacsaddsban szerzett nagy tapasztalatokat?

A minden folyamatot kiilsé szemszdgbdl meglkozelité gondolkodasom
valdszintileg el6segitette a gyorsabb és mélyrehatébb valtozasokat.
Alki méar dolgozott a stratégiai tanacsadasban, mint én a McKinsey-nél
és a Mastercardnal, az maximum egy-két év alatt barmilyen iparagat
képes valamennyire atlatni a menedzsmentalapelvekre épitve. Nekem
nem sziikséges a sonkalkészités minden apré részletét ismernem ah-
hoz, hogy at tudjam tekinteni a cég mikodését. Azt kell tudnom, hogy
hol vannak a dontési pontok, mi a 1ényege a technolégianak, mi kell
ahhoz, hogy megtartsuk vagy javitsunk a minéségen, a folyamatokon.
Az a mastél év, amit tanacsaddként 2017-t6] a Papai Husnal toltottem,
elég volt ahhoz, hogy atlassam az dsszeftiggéseket. Az élelmiszeripar
sem volt szamomra idegen, mert ezt megel6z6en a Grand Tokaj Zrt.

vezérigazgatdja voltam.

Ezek szerint az elmiilt években szinte teljesen megvaltoztattak a Papai
Hus addigi életét. Hogyan sikeriilt mindezt véghez vinni?

A cégnél szinte minden teriilleten komoly valtoztatasok torténtek,
Ujszeri megoldasokat alkalmaztunk. 2019-ben azonban a sertés ara
soha nem latott gyorsasaggal soha nem latott magassagba emelkedett,
igy a valtoztatasok hatasa akkoriban még nem érzédott annyira. Az
FMCG-piacon az ilyen gyaraknal egyéblként is legalabb egy-mastél

év kell, mire a szdmokban is megérkeznek az eredmények. 2020-ban

NEVIEGY

SZAPPANOS PETER

A Corvinuson szerzett diploma utan a vilaghird
kaliforniai Berkeley Egyetemen képezte magat tovabb,
megszerezve a Haas School of Business MBA fokozatat.
Szakmai karrierjét pénzugyi teruleten kezdte. Dolgozott
a Concorde-nal, majd az ABN Ambronal a tézsdei
hataridOs uzletag vezetdje lett. Ezt kovetoen a McKinsey
tanacsado cégnél és a Raiffeisen International AG-nal mar
a regio tobb orszagat erinto teruleteken tevékenykedett,
ahogyan késébb az OTP Banknal es a Mastercardnal is.
2014-ben csatlakozott a Grand Tokaj Zrt.-hez strateéqgiai
vezetdkent, és nem sokkal késObb Tokaj legnagyobb
boraszati cegenek vezerigazgatoja lett. Ezt kovetoen
2017 novemberében igazolt a megujuld Papai Hushoz,
amelynek 2019 marciusatol az ugyvezetdje.
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azonban mar fokozatosan érezhetd volt a javulas. Egyre tobbet farag-

tunk le korabbi veszteségeinkbdl, meger6sodtek a piaci pozicidink.

Mit jelent ez szamokban Rifejezve?

Tavaly mind forgalomban, mind volumenben és eredményességben
nagyot léptiink eldre. Kozel 18 millidrd forintos arbevételt értink el,
amit nagy sikernek konyvelhetiink el a 2016-0s ,,Gjrainditas” 6ta. Mara
solklal magasabbra pozicional minket a piac is. Féluton vagyunk az
elképzelt célunkhoz vezet6 Gton. A legnagyobb problémainkat mar
megoldottuk, a nagyobb lépéseket megtettiik, most f6ként a finom-

hangolasokra koncentraltunk.

A rendrakas utan hogyan néz ki jelenleg a portfolié? Milyen termé-
keket tekintenek zaszléoshajonak?

Nagyon széles a portfélionk, szinte nincs olyan hiispiaci kategéria, amiben
ne lennénk jelen. Egyediil a szarazkolbasz és szarazszalami gyartasahoz
nincs technolégiank, de ott eléggé le is van osztva a piac a szereplok kozott.
A fékuszban egyértelmiien a tradicionalis termékeink, a sonka, a bacon,
a toltott aruk kozil pedig a diszndsajt és hurka all. Ezek 6sszességében
mintegy 40-50 szazalékat adjak a forgalmunknak. Tavaly 4j fejezetet nyi-
tottunk a vallalat torténetében, mert megjelentiink a vegan termékesala-
dunkkal, amivel hiisipari céglént igazi uttérok vagyunk a hazai piacon.

Ez a lépés egészen 1ij tavlatokat nyithat szamunkra.

Valoban, egy té6bb mint szazéves multu husipari cégtol egészen meg-
hékkentének tiinik névényi eredetii, vegan termékeket gyartani.
Nem éppen a legkézenfekvobb tut a nehézségek lekiizdésére. Hogyan
sziiletett meg ez a merész é6tlet?

2019 a sertésarak megugrasa miatt minden husteldolgozé szaméara nagyon

kemény év volt. Tartottunk egy 6szinte 6nvizsgalatot, megnéztik, hogy

l-if‘;q..
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milyen piacokon tudnank még labdaba rigni a helyzet ellenstlyozasara.
Mi olyan teriileten akartunk nyitni, amely hosszi tavon nagyobb néve-
kedést igér a hagyomanyos huspiacnal. Méarpedig a fogyasztdi trendek és
a prognoézisok azt mutatjak, hogy a vegan termékek hihetetlen béviiléssel

kecsegtetnek az elkovetkezd tiz-huisz évre. Ezzel szemben a klasszikus

hiistermékeknél nagy csodakra nemigen lehet szamitani hosszabb tavon,
mikozben az iparag kitett az alapanyagarak drasztikus valtozasainak. Ra-
jottink, hogy még a megvaldsitas is viszonylag gyorsan megoldhaté, hiszen
a htispotlé vegan termékelk gyartasa ugyanazt a technoldgiai hatteret igényli,

mint a htisos termékeké. Igy kiilonosebb extra koltség sem kell a gyartas

Minden teriilethez j szemlélettel kozelitettiink,
igyekeztiink vilagosan elkiiloniteni az egyes kategoriakat.

elinditasdhoz. Alkkor mar zajlott a GINOP 2 milliard forintos beruhazasa,
és a HIPA altal nyujtott versenyképesség-novels tamogatas 600 millids
programjanak megvaldsitasat is elkezdtiik. Ezeken belil meg tudtuk oldani
a szlikséges aprébb valtoztatasokat. A legfontosabb érv azonban a névényi
alapa htspétld termékek iranti er6s6d6 fogyasztdi igény volt. Enélkil nem
vagtunk volna bele a vegan gyartasba. Kedvezett a dontésnek az is, hogy
a vegan termékek piacan nincsenek dominans szerepl6k, és mindségben
is béven van lehetdség a terméktejlesztésre, innovacidkra. Mindezt mér-
legelve sziiletett meg a kizardlag novényi dsszetevdkre, zoldborséfehérjére
épul6 vegan termékesaladunk, a Papai fzelk ami kétféle szendvicsfeltéttel
és egy burgerpogacsaval debiitélt tavaly jiniusban, azota pedig kiegésziilt

kéttéle pastétommal és egy frankfurtival.

Mit szoltak a kollégak a bejelentéshez? Volt emlékezetes pillanat?

Mire ez a dontés megsziletett, a kollégakat mar kevésbé lepte meg,
hiszen a sok k6z6s gondolkodas és a 2019-es rossz piaci helyzet miatt
mindannyian lattak, hogy 1j iranyba is el kell indulnunk. A dontés
elfogadasa egy folyamatként zajlott le. Emlékezetes pillanatok inkabb
a termékiejlesztéshez kothetdk. A munkat mar 2019-ben elkezdtik. J6
egy évig kisérleteztek a termékftejlesztdink, mig kitapasztaltalk, miként
lehet a lehet6 legtobbet kihozni az alapanyagként hasznalt zéldbor-
sofehérjébdl, hogy az visszaadja a husizt, megfeleld legyen az allaga,
szine, fliszerezése. Kozben j6 néhany meglepetés is érte Gket, hiszen

a borsbfehérje gyartas kozben egészen masként viselkedik, mint a his.
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Milyenek voltak a piaci reakciok?

Nem tagadom, a bejelentés el6tt kicsit 6sszeszorult a gyomrunk, hogy
milyen lesz a fogadtatas, de a fogyasztdok hihetetlentil pozitivan reagal-
tak. Tavaly junius végén jelentettiik be a hirt, és még honapok mulva is
6zonlottek a gratulald, biztatd és érdekl6dd e-mailek, hol lehet megva-
sarolni a vegan termékeinket. A kereskedelmi partnereinknek aprilis—
majusban kezdtiik el a mintakat kiildeni. Az Auchan és a Coop régtén
nyitott volt az értékesitésre, mas lancoktél is volt érdekl6dés, de sajnos
kozbejott a jarvany, ezért a polcra keriilés néhany honapig megtorpant.
Mara azonban Ujra egyre nagyobb az érdeklddés, és a portfélié egyes
termékei tobb lancban is megtalalhaték. A jelenleg hatféle Papai Izeken
tal Gjabb 2-3van a,,csében”. A lancok ebben a szegmensben is elkezdtek
sajat markas termékekben gondolkodni, igy ez a tertilet is potencialis

novekedést igér.

Emlitette, hogy a jarvany miatt a bevezetés elhuizodott. Forgalom
szempontjaboél milyennek itéli meg a vegan termékek eddigi szereplését?
Ertékesitési szempontbdl abszolut tilteljesitették az 6vatos varako-
zasainkat a vegan termékeink. Osszességében az a tapasztalat, hogy

ahol polcra kertltek, ott révid idon belil megduplazték a forgalmukat.

Szamit-e a vasarloknak, hogy a husizt felidézze a termék? Kiket cé-
loznak meg elsésorban ezekkel a termékekkel?

Avegan, vegetarianus termékeknek alapvetden kéttéle fogyasztdja van.
Egyik csoportjuk, akik tényleg veganok, és nem akarnak semmilyen
htsizt érezni. A masik, szerintem jéval nagyobb csoport tagjai ugyan
szeretik a hust, de ilyen-olyan motivaciébél nem akarnak mindennap
azt fogyasztani. Mi els6sorban Gket, a flexitarianusokat célozzuk meg,
akik szeretnének valtozatosabban étkezni, névényalapt, de hisizi

termékeket is fogyasztani.

Olvastam énrdél, hogy ,,unreasonable man’, vagyis észszeriitlen em-
bernek vallja magat. Olyan lelkesen beszélt ennek a merész 6tletnek
a megvalésitasarol. Abbol, ahogyan arrdél beszél, miként lett a vizio-
bol valésag, mar sejtem, miért. Mit tartogat még a Papai His a tar-
solyaban, a jévoben szamithatunk ujabb meghékkenté lépésekre
a vallalattol?

A vegan termékek bevezetése valéban nem a legkézentekvébb
megoldas volt a Papai Hustoél, mégis ugy latszik, mkodik. A jové-
ben erdsiteni szeretnénk ezt az Gzletdgat egy kifejezetten vegan
termékek el6allitasat végzo tizem kialakitasaval. Itt az ideje, hogy
mi, hazai élelmiszergyartok bator lépéseklkel alkalmazkodjunk az
atalakulo, sokoldalubba vald, az tjdonsagokra nyitottabb fogyasz-
toi igényekhez. Az alapanyagarak drasztikus névekedése miatt
a sertéshuspiacnak hosszl tavon nincsenek biztatd névekedé-
si kilatasai, érdemes tovabbi utakat keresni. Ezért a Papai Hust
tobbféle termékkategdriat gyartd élelmiszer-feldolgozéva akarjuk
tenni. Ennek érdekében maga a cégnév elébb-utébb csak Papai
lenne, ami tobbféle tizletdg ernyomarkajaként mikédne. Harom—
ot éven beliil terveink kozott szerepel egy Gj gyar épitése, ami mar
ilyen szellemben késziilne. Kockazatos lépés, de annak nagyobbak
a kockazatai, ha olbe tett kézzel btislakodunk a htspiac helyzetén.
Az 6n altal idézett kifejezést egyébként George Bernard Shaw-tél
kolcsonoztem. O azt mondta, hogy csak az észszeriitlen emberek
viszik el6bbre a vilagot, mert 6k magukhoz igazitjak a kornyezetiiket,
mig az észszerliek igazodnak hozza. Mi is az elébbi titon indultunk
el a Papai Hussal. A vegan termékeink sikerével bebizonyitottuk,
hogy a nalunk felhalmozott élelmiszer-eléallitasi tapasztalatok,
a kivalé szakemberek alkalmassa teszik a céget, hogy kivalé mi-
néséget hozzon létre mas termékkategéridkban is. Erre alapozva

miért ne probalhatnank meg tovabbi utakat is?
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B&vebben: www.storeinsider.hu
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A FEJLODESI POTENCIAL ELSOSORBAN A7
ORGANIKUS ES A MAGAS FELDOLGOZOTTSAGU
TERMEKEK ESETEBEN JELENTOS”

GLOBALIS KITEKINTES,
HAZAI TRENDEK

AZ ELELMISZER-
EXPORTBAN

® SCHAFFER DANIEL

Elemzesek szerint a fejlodo regiok elelmiszeripari
termekek iranti kereslete jelentosen emelkedni
fog az elkovetkezd evekben. Ezzel parhuzamaosan
Kina, a Kozel-Kelet es Afrika elelmiszer-termelese
csokken. A hazal elelmiszerexport oriasl
lehetOsegeket rejt magaban, messze meg a teljes
kiaknazottsag. Az iparag exportjanak alakulasa

es trendjel a HEPA Magyar Exportfejlesztesi
Jgynokseg elemzésében.
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Az élelmiszeripar altal el6allitott teljes érték pontos nagysaga nehezen
megbecstilhetd, a killonb6z6 nemzetkodzi elemzbhazak becslései az
iparag teljes értékére vonatkozdan nagyon széles skalan mozognak.
Mig az Euromonitor International 1600 millidrd USD-re becstilte az
élelmiszeripar nagysagat, addig a Vilagbank becslése ugyanerre a kér-
désre mar 4800 millidrd USD volt. Az élelmiszeripar altal eldallitott
érték nagysaganak megbecslése azért bonyolult, mert az iparag hatarai
nem letisztultak és egyértelmiiek, illetve a fogyasztasi szokasok valto-
zasaval évrol évre 0j szakagazatok, aliparagak jelennek meg (példaul
organikus ételek, funkcionalis ételek stb.).

Az élelmiszeriparrél pontosabb kép kaphatd, ha a killénboz6 ter-
mékcsoportokban eléallitott termékek mennyiségét és azok varhatd
novekedési titemét vizsgaljuk. A legnagyobb termékcsoportot a ku-
korica és btiza adja, amelyek hozamnovekedése 2028-ig éves szinten
1-2% kozott lesz. A varhatéan legjobban névekvo termékesoportokat

a hiivelyesek, tejtermékek és a cukor képezik.

A KULCSSZAVAK: ZSIiR ES CUKOR

A fejl6dé térségek élelmiszeripari termékek iranti kereslete jelent6sen
emelkedni fog az elkdvetkezd években. Az egyes térségek fogyasztasi
szokasai alapjan eltéré lesz a kiilénb6z6 élelmiszercsoportok névelke-
dése. Az élelmiszerek iranti kereslet legnagyobb mértékben Indiaban,
Kindban és Délkelet-Azsidban fog névekedni. Mig Indidban varha-
tdéan a zsirok élelmiszercsoport konyveli el a legnagyobb novekedést
2028-ig, addig Kinaban a cukor. A délkelet-azsiai térségben a zsirok
és a cukor névekedése is jelentds lesz.

Az élelmiszer- és az agrargazdasagi termékek kereskedelmében Eszak-
és Latin-Amerika, illetve Eurdpa jelentds tobblettel rendelkezik, illetve

varhatdan a jovében az aktivumok tovabb fognak néni. Kina és Afrika

A KULONBOZO ELELMISZERCSOPORTOK EGY FORE JUTO NAPI

FOGYASZTASANAK ALAKULASA 2028-1G (%-0OS ARANYOK)

35
25
15
5
-5
SZUBSZAHARAI INDIA KINA
AFRIKA

NOVENYI ALAPU (GABONA, HUVELYES, GYOKER)

B ALLATI EREDETU (TEJ, TOJAS, HAL, HUS)

ugyanakkor varhatéan egyre nagyobb deficitet fog felhalmozni ezen
a tertileten a népességnovekedés, illetve a korlatozott termo6téldnagy-
sag miatt, igy ezekben a térségekben és orszagokban jelentés potencial

rejlik az élelmiszeripari export szamara.

MEGHATAROZO TRENDEK: VALTOZO AZSIA ES AFRIKA
Az élelmiszeripar szerepe az elkdvetkezd évtizedben valészintileg jelen-
tésen fel fog értékelddni. A lakossag globalis 1étszama tovabb novekszik,

egyes becslések 9 milliard 6t prognosztizalnak 2050-re. A mezdgaz-

DELKELET-AZSIA  LATIN-AMERIKA, EUROPA

KARIB-TERSEG

B ZSIROK (VAJAK, OLAJOK)

CUKOR Forras: KSH Statinfo

dasag teljesitményét 70%-kal lenne sziilkséges névelni 2050-ig annak
érdekében, hogy a globélis élelmiszerigényeket ki lehessen elégiteni.
Az azsiai és afrikai kontinenseken egyre tobb orszag 1ép a dinamikus
gazdasagi fejlédés itjara, ami a kozéposztaly béviilését eredményezi.
Az 0jvasarloképes tarsadalmi rétegek élelmiszerigényei a jobb mino-
ségll, magasabb kategdriaju élelmiszerek irdnyaba tolédnak. Tovabbi
tényez0 a keresleti szokasokban, hogy a fejlett gazdasagi orszagokban
a fogyasztdi szokasok kezdenek atalakulni, és egyre nagyobb teret

héditanak az organikus, illetve specialis étkezési kultirak.
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A togyaszték globalisan az elmult évek szamos élelmiszerbotra-
nyat kovetden egyre tudatosabba valtak, és egyre kevésbé toleraljak
az élelmiszeripar manipuldlt termékeit. Ennek megfeleléen szamos
allam jelentdsen szigoritotta élelmiszeripari szabalyait, ami néveli az

eloallitasi és értékesitési koltségelket.

A fogyasztoi szokasok valtozasa
mellett az élelmiszeripar alapjat jelento
agrartermeékek termelését jelentosen
neheziti a globalis klimavaltozas és az
ezzel jaro egyre kiszamithatatlanabb
természeti, kérnyezeti és éghajlati

25 Toppiacok (2019) EU-n kiviili toppiacok (2019)
> 7
X O Export Részesedés Export Részesedés
_= (millié eurod) (millié eurod)
é ::l 1. Németorszag 1338,33 14,88% 1. Oroszorszag 196,13 2,18%
O
N < 2. Romania 1 064,02 11,83% 2. Ukrajna 150,15 1,67%
o
35 3. Olaszorszag 985,57 10,95% 3. Szerbia 118,30 1,31%
a O
Ic—) 0 4, Ausztria 771,53 8,58% 4 Bosznia-Hercegovina 94,43 1,05%
E 8 5. Lengyelorszag 464,84 5,17% 5. Torokorszag 84,99 0,94%
Z
E 6. Szlovakia 457,37 5,08% 6. Svajc 78,76 0,88%
"'ZJ /. Hollandia 415,83 4,62% /. Egyesult Allamok 52,57 0,58%
o
l-ll_J 8. Csehorszag 405,60 4,51% 8. Japan 49,62 0,55%
SE 9. Horvatorszag 311,09 3,46% 0. Kina 35,12 0,39%
a
o 10. Franciaorszag 295,42 3,28% 10. |zrael 32,33 0,36%
Ll
Z 11.  Egyesult Kiralysag 268,00 2,98% 11. Kanada 30,30 0,34%
2 2. Oroszorszag 196,13 2,18% 12 Koszovo 28,86 0,32%
Ll
2 L4 ‘w 13. Szlovénia 157,61 1,75% 13. Libanon 23,31 0,26%
tényezok. N
V < 14. Ukrajna 150,15 1,67% 14. Moldova 21,39 0,24%
15. Bulgaria 138,10 1,53% 15. Irak 19,01 0,21%
7419,60 82,47% 1015,25 11,28%

EGYRE NAGYOBB ELELMISZERIPARI KONGLOMERATUMOK

A fogyasztdi szokasok valtozasa mellett az élelmiszeripar alapjat jelentd
agrartermékek termelését jelentésen neheziti a globalis klimavalto-
zas és az ezzel jar6 egyre kiszamithatatlanabb természeti, kornyezeti
és éghajlati tényezbk. Az emberiség létszamanak névekedésével jard
urbanizacio és iparositas csokkenti az agrargazdasagi termdteriiletek
nagysagat, tovabba az intenziv agrargazdalkodas sok orszagban a ter-
mofoldek ki- és tulhasznalatadhoz és ezaltal a talaj termd&rétegének fo-
kozatos vagy gyors pusztuldsdhoz vezetett. A fenti negativ kornyezeti
és természeti folyamatok egyre jelent6sebb kockazati tényezot jelente-

nek az agrarium és élelmiszeripar kibocsatasnovelésének kérdésében.

A fenti tendencidkra az élelmiszeriparnak hatékony valaszokat sziik-
séges adnia, ami mar szamos teriileten el is kezd6dott. Az agrarium-
ban és az élelmiszeriparban is egyre nagyobb teret hodit a termelési
és ellatasi lancok integracidja, azaz egyre nagyobb élelmiszeripari
konglomeratumok jonnek létre, amelyek alkar egészen az agraralap-
anyagoktél a kész élelmiszertermékek eldallitasaig és értékesitéséig

lefedik a termékpalyakat. Az agrar- és élelmiszeripar hatékonysaga

Forras: KSH Statinfo

novelésének kérdésében a technoldgia robbanasszert fejlédése jelentds
lehet6ségeket hordoz magaban. A digitalizacid, robotizacid, okos meg-
oldasok és mesterséges intelligencia egyre nagyobb szegmensekben
hoédit teret, kezdve az idéjaras hatékonyabb el6rejelzésétdl a preciziés
novénytermesztésen és az optimalis allattenyésztési feltételek megte-
remtésén at az ember nélkil mikodoé élelmiszer-teldolgozé tizemekig.

Az Uj technolégiak hatékony alkalmazasa jelentés mértékben optima-
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lizalhatja az egész termelési vertikumot és lehetévé teheti a természeti

koérnyezettel jobban 6sszehangolt termelést és élelmiszer-el6allitast.

MAGYARORSZAG 20-27 MILLIO EMBERT
TUDNA ELLATNI

2018-ban Magyarorszag mezogazdasaganak, erd6gazdalkodasanak
és haldszatanak 4,2%-os volt a hozzajarulasa az orszag GDP-jéhez.
Az orszag a maga 5,4 millié hektar mezdgazdasagi tertiletével és
2 millié hektar erdejével jelentSs élelmiszer-termelési potenciallal
rendelkezik. A kiillonb6z6 becslések
szerint az orszag 20-27 millié em-
ber élelmiszerrel valé biztonsagos
ellatasara lenne képes. Jelenleg az
orszag mezdgazdasagi és élelmiszer-
ipari kapacitasai nincsenek megfe-
lel6 mértékben kihasznalva. A ha-
zai termelés és piac hatékonyabb
megszervezésével, a feldolgozottsag
novelésével, a vilagban 1évé fize-
téképes keresletre valé céliranyos
reagalassal a magyar élelmiszer-gaz-
dasag a szakmai becslések szerint a jelenlegi szinthez képest koriilbelil
45-60%-kal nagyobb termelési potenciallal rendelkezik. A kormanyzat
2010 6ta kiemelt figyelmet fordit az dgazat fejlesztésére, mind a stra-
tégiai tervek, mind a fejlesztési forrasok és a hitelek tekintetében.

A magyar mez6gazdasag egyik legnagyobb piaci elénye, hogy
Magyarorszag Alaptorvénye rogziti a hazai termesztési élelmi-
szer-alapanyagok GMO-mentességét. A GMO-mentes, természetes

és biotermelés, illetve -feldolgozas jelentés hozzaadott értékkel és

exportpotenciallal rendelkezik a jelenlegi nemzetkozi élelmiszer-fo-
gyasztasi trendek alapjan. Az orszag masik kiemelt élelmiszeripari
er6sségére a koronavirussal kapcsolatos pandémias helyzet vila-
gitott ra. Hazank nemcsak kivalé min6ségli élelmiszereket képes
el6allitani, hanem mindezt 6nellaté médon képes megtenni, azaz
teljes élelmiszer-termékpalyak (példaul allattenyésztés-husipar,
z0ldség-gyiimolcs termelés és feldolgozas) miikdédnek az orszagon
belil, a sziikséges alapanyagok el6allitasatdl és tarolasatél kezdve

a ktlonbo6z6 szintli teldolgozason at a csomagolasig.

CEL AZ ORGANIKUS

A fentiek alapjan a magyar élelmi-
szeripar fejlédési potencialjai elso-
sorban az organikus, a minGségi és
a magas feldolgozottsdgi termékek
irdnyaban jelent6s, amelyek export-
piaca elsésorban fejlett gazdasagu
orszagokban talalhaté. A magas fi-
zetOképességli piacokon szamos ma-
gyar termék ismert mar évtizedek
6ta (példaul kacsa- és libamaj, Tokaji
borok), amelyek mellé érdemes lenne az 4j taplalkozasi trendeknelk
(példaul bio és gourmet) megtelel6 tovabbi mindségi élelmiszereket és

termékeket (példaul méz, szarvasgomba, palinka) is tudatosan bevezetni.

HOGYANALAKULAHAZAIELELMISZERIPARIEXPORTKEPESSEG?
Magyarorszag exportképes nemzetgazdasagi agai kozil az élelmi-
szeripar dinamikusan fejlédott az elmult években, 2016-hoz képest

az iparag exportja 16,54%-kal, mig 2018-hoz képest 7,75%-kal nétt.

2019-ben az élelmiszeripari termékek kiltéldi eladasainak teljes értéke
elérte az 8996 milli6 eurdt, ami a teljes magyar termékexport koriil-
beliil 8,3%-a. A magyar élelmiszeripar exportjanak 86%-a iranyult az
EU orszagaiba, ugyanakkor a legnagyobb magyar exportpiacok kézott
szamos nem EU-tagallam is szerepel, tobbek kozott Oroszorszag és
Ukrajna. A HEPA-partnerirodak altal lefedett orszagok 2019-es rész-

aranya a magyar élelmiszeripari exportbél 9,7% volt.

HEPA: SOKOLDALU SZAKMAI TAMOGATAS

A cégek altaldban eltéré médon, de egységesen érdekeltek gyartasi
kapacitasaik fejlesztésében, az exportvolumen névelésében. A HEPA
Magyar Exportfejlesztési Ugynokség sokoldaltian tAmogatja a hazai
cégek exporttevékenységét, amit az alabb felsorolt sikerek is bizo-
nyitanak. A Covid id6szaka alatt online beszallitéi férumok szerve-
zésével is igyekeztek tizleti lehetdséget teremteni a magyar cégek
szamara, amelyek meg is ragadtak ezt a lehetGséget.

A HEPA elsGsorban négy 16 iranyt jelol meg élelmiszeripari gyar-
tok szamara, melyekben a cégek szakmai tAmogatast kaphatnak az
igynokségtal.

magyar kiillonlegességek, hungarikumok piacra jutasa specialitaso-
kat értékesitd tizletekbe;

magyar markak megjelenitése marketingtamogatassal;

magyar termékek megjelenése kiiltoldi lancok polcain sajat markas
beszallitoként;

magyar gyartd terméke bekeriil az értéklancba mint alapanyag.

SIKEREK JAPANTOL A VATIKANIG
A HEPA Japan PI, Magyarorszag Tokioi Nagykovetsége és a Saint Marc

vezetd japan étteremlanc egyiittmikodése révén 63 japan étterems-
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ben magyar és japan szalacsok altal kézosen készitett magyar mentit

szolgalnak fel egy éven keresztill. Az étlapon feltiintetik a termékek

magyar eredetét. Az étteremlanc a ment 16 alapanyagait (kacsamaj,

szatmari szilvalekvar, csemegekukorica, fliszerpaprika) magyar élel-

miszeripari cégektdl szerzi be.
A Kamalkura Pasta étteremlanc
200 éttermében kerl az étlapra
két honapon keresztiil magyar
kacsamaj felhasznalasaval ké-
szitett fogas, és 400 japan St.
Marc Café kavézdban keril az
étlapra az Agricolae Kft. magyar
szatmari szilvalekvarjaval ké-
szitett croissant.

» A HEPA partneriroda (PI) és
a t6konzulatus egyuttmtko-
désében, a Taste of Hungary
promociés rendezvény ered-
ményeképpen, sikeresen be-

vezette és belistazta a magyar

A magyar élelmiszeripar fejlodési
potencialjai elsosorban az organikus,

a minoségi és a magas feldolgozottsagu
termékek iranyaban jelentos, amelyek
exportpiaca elsosorban fejlett gazdasagu
orszagokban talalhato.

Nobilis almaszirom termékeit a Starsky kanadai aruhazlanc.

o Chocco Garden Kft. édesipari vallalkozas ragégumikat juttatott

el a kanadai piacra kezd6 szallitdsként — a cég azéta is szallit a ka-

nadai piacra.

« A Kométa téliszalami és a Kardos Pincészet Tokaj nyert beszallitasi

lehet8séget a vatikani szupermarketbe, féléves elOkészitést kove-

téen. Mindkét cég terméke kivalé mindségének és a tevékenysége

mogott felmutatott tarsadalmi feleldsségvallalasnak koszénhetben

jutott a magas presztizsérték( tizlet polcaira. @

m
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” Pro-Futura!

VP ELIP-FINANSZIROZAS

Szamos oka lehet, hogy a palyazo tobbet szeretne
fejleszteni, mint a valos finanszirozasi képessége.
Amikor a bank azt mondja, hogy finansziroz, altala-
ban nem azt gondolja, hogy az arbevétel 0sszegével
megegyezd vagy nhagyobb osszegu projektet kivan
tdmogatni. Erdemes a hitelintézeti kérdéseket elére
egyeztetni. Ezenfelul az eléleglehivas folyamata sem
annyira egyszeru, mint gondolnank.

A palyazati felhivas keretében tamogatott projektek
esetében az utdfinanszirozasu beruhazasi tevékeny-
segekre a vissza nem téritendd tamogatas vonatko-
zasaban igenybe vehetd tamogatasi eléleg maximalis
mertéke a megitélt beruhazasi tamogatas 50%-a.

Eldleget folydsitani tobb feltétel egyuttes fennalla-
sa esetén lehet, melyek kozul a legkritikusabb rész
a meghatarozott 0sszegu biztositek rendelkezésre
allasanak igazolasa.

A nyujthato biztositékok kore:

a) készpénzletét,

b) garanciavallalo nyilatkozat,

c) garanciaszervezet altal vallalt kezesség,

d) biztositasi szerzédés alapjan kiallitott — készfizetd
kezességvallalast tartalmazo — kotelezvény,

e) az Aht. 92. § (1) bekezdése szerinti allami kezesség.

» A fennmarado tamogatas masodik felét, ha nem
tortént tamogataslehivas, akkor a teljes tamogatast.
» Az Onerot.

» Az afat.

» A projekt megvaldsitasahoz szukseges, de nem
elszamolhato koltsegeket.

» A jarulékos koltségeket.

Koztes elszamolassal lehet a finanszirozast tovabb
javitani, de optimalis esetben a projekt megkezde-
sekor a teljes finanszirozas biztositott.

Szerencsere a kereskedelmi bankok az esetek nagy
részében atlenditik a projektgazdakat a nehézsége-
ken. Sok esetben azonban mas finanszirozasi forma-
kat kell valasztani, akar az eléleg lehivasahoz, akar
a beruhazasi hitelekhez. Komplex megoldasokat is
lehet talalni ezen kihivasokra.

Amennyiben palyazni szeretne az ELIP-kiirasokra,

illetve finanszirozasi tamogatasra van szukseége, ke-
resse kollégainkat és kérjen elébmindsitést! (x)

@PRO—FUTURA

Mit kell tehat finanszirozni?

Sllkere"s.az ELI]ID—pa}ly.azgtunk. Egyszeryen kapunk e’lo’leget, a}’bénk 1s ad b?ruhazaSI . Elsleg lehivasa esetén az eldleg biztositékat, azaz Kasza Sandor
és eléfinanszirozasi hitelt — amennyiben ezt magatol értetéddnek vesszuk, akkor , ) , Ugyvezetd
eléfordulhat, hogy még sok meglepetés var rank. a tamogatas felet.

Kollégank attekinti, hogy milyen eséllyel indulhat az On vallalkozasa a tamogatas elnyeréséért.
palyazat@pro-futura.hu « +36 30 631 8546

MI DIJMENTESEN SEGITUNK Amennyiben barmelyik felhivas felkeltette az érdeklédését,

eljen az ingyenes eldmindsités lehetdségével!

AZ ELOMINOSITESBEN
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AMC: Hungarian Food
Business Program

Exportosztonzo
uzletfejlesztes

élelmiszeripari
vallalkozasoknak

Sikeresen vizsgazott a vilagjarvany alatt

a hazai agrarium. Nemcsak az élelmiszer-
ellatasunk volt biztonsagban, de ekozben

uj megoldasokat is kerestek a nemzetkozi
versenyképesség novelése érdekében.

Az agrar- és élelmiszeriparban tortént
valtozasokrol és marketingtrendekral,
valamint az Uj exportfejlesztési programjukrol
Giczi Gergellyel, az Agrarmarketing Centrum
(AMC) ligyvezeto-helyettesével beszélgettiink.

Hungarian Food Business Program néven (j
exportosztonzeési stratégiat vezet be az Agrarmar-
keting Centrum. Milyen elemekre épiil a program?
Az Agrarmarketing Centrum kuldetése a magyar ag-
rar- és élelmiszeripar nemzetkozi versenykepesse-
gének novelése korszerl marketingeszkozokkel és
modszerekkel. Tevekenységunkkel hozzajarulunk
a hazai kkv-k bel- és kulpiaci poziciojanak erésitesé-
hez, a tudatos fogyasztoi magatartas s az egészse-
ges taplalkozas terjesztéséhez, a kornyezettudatos
termékvalasztashoz. Emellett a kkv-k és a termelok
marketingkulturajanak erositésevel alkalmassa tesz-
szuk 0ket a magas hozzaadott értékek kiaknazasara,
ezaltal is novelve az agrar-élelmiszeripar, valamint
a hazai gazdasag exportvolumeneét.

A Hungarian Food Business Programunk ezen belul
az AMC minden olyan kulpiaci tevékenysegét magaba
foglalja, amellyel a kulpiaci szerepldket, kiallitasokat,
egyéb esemeényeket bevonva hangoljuk 0ssze a hazai
agrar-élelmiszeripar exportfejlesztési tevekenységeit.
Ide értve a kozosségi megjelenéseket a professziona-
lis kulfoldi elelmiszeripari kiallitasokon, az ezekhez
kapcsolodo vagy ezektol fuggetlen B2B-programok le-
bonyolitasat, illetve egy olyan exportosztonzd szoftver
kidolgozasat és Uzemeltetését, amely egyedulalloan
osszefogja a magyar élelmiszergyartokat es termeéke-
iket, létrehozva ezaltal egy valds idejd, a vilag barmely

\'7 AGRARMARKETING

® CENTRUM

pontjan elérhetd, online élelmiszeripari katalogust és
hazai gyartoi bazist.

Az Agrarmarketing Centrum az agrar- és élel-
miszeripari vallalatok exporttevékenységét

korabban elsésorban szakkiallitasokon valé
megjelenéssel segitette. Milyen uj megolda-
sokkal lehet a szektor exportjat tamogatni?

A professzionalis élelmiszeripari kiallitasok tovabbra
s fontos részét kepezik az AMC tevékenységenek. Min-



HAMAROSAN INDUL AZ AMC UJ B2B
SZOLGALTATASA

Eléregisztracio az export@amc.hu cimen!
M valds ideju, online élelmiszerkataldgus,

M disztributorokkal és importérokkel
kozvetlen kapcsolatfelvétel,

Bl kozosségi megjelenés professzionalis

kiallitasokon,
M célzott Uzletfejlesztési talalkozok.

Azért dolgozunk, hogy az

exportképes magyar termekek

kepesek legyenek alta

lunk Uj

exportértekesitési csatornakat

talalni.

den évben 150-200 magyar élelmiszeripari kkv-nak
biztositunk lehetoséget a kozosségi megjelenésekre,
uzleti kapcsolataik kialakitasara, apolasara. Minde-
mellett a pandémia arra is ramutatott, hogy a jovoben
elotérbe kerulnek majd a kozvetlen B2B-k, amelyek
esetében célzott exportfejlesztéssel, agazatra vagy
cégekre szabott uzleti talalkozok megszervezésével
tamogatjuk a hazai élelmiszeripari vallalkozasokat.
Emellett a Hungarian Food Business Program ré-
szeként a kulpiaci beszerzoknek, szakujsagiroknak,
vélemenyvezéreknek megalkottuk online katalogusun-
kat, amelyben a vilag barmely pontjan, valos idoben
lathatjak a magyar élelmiszeripari kinalatot.

Kiket varnak, és hogyan lehet gyartéként bekeril-
ni arendszerbe? Milyen sziirok, korlatok vannak
a jelentkezok esetében?

A valos idejd megjelenés az egész koncepcio koz-
ponti eleme. Ezt Ugy érjuk el, hogy a rendszert ki-
nyitjuk a gyartok felé, igy 6k alakithatjak ki a sa-
jat exportportfoliojukat nalunk, ezaltal biztositott
a minden idépontban hiteles kinalati oldal. Varunk
minden olyan élelmiszeripari gyartot, amely fej-
leszteni, boviteni szeretné exporttevékenyseget,
akar uj célorszagokat, desztinaciokat megcélozva,
akar Uj partnereket bevonva.

A kezdo exportdroknek is helyet tudunk biztositani,
azonban néhany minimumfeltételnek meg kell fe-
lelniuk, els6sorban arbeveételuk és az idegen nyelvi

kompetenciak tekintetében. A szoftver hasznalata-
bol eredd vagy a B2B-szolgaltatas igenybevétele
altal létrejott kapcsolatok és Uzletkotések utan nem
szamitunk fel dijat, csupan azt varjuk el, hogy napra-
készen tartsak portfoliojukat. A rendszer egyébkent
minden olyan élelmiszeripari gyartdé szamara nyi-
tott, amely Magyarorszagon rendelkezik uzemmel,
és exportképes termeket allit eld.

Hogyan all a fejlesztés? Mikor lesz elérhet6?
Jelenleg az utolso fejlesztési koron dolgozunk, eléze-
tes regisztraciora azonban mar most van lehet6ség.
Ez a szakasz szeptember végeéig lezarul, igy oktober
elejetdl a cégek a végleges rendszertis elérik. A ha-
zai nagykozonség és a kulfoldi latogatok a vadaszati
vildgkiallitds kisérérendezvényeként, az OMEK-on
ismerhetik majd meg a programot.

Komplex szemlélettel tamogatva az élelmi-
szeripart miként lehet a kinalat 6sszefogasa
mellett a keresletet is élénkiteni a magyar
termékek irant?

Fontos, hogy a kereslet megtalalja a kinalatot és
forditva. Azért dolgozunk, hogy az exportképes
magyar termekek képesek legyenek altalunk uj
exportértékesitési csatornakat talalni. A magyar
élelmiszeripar legfontosabb 15-20 célpiacanak
azonositasa megtortént. Ezekben az orszagokban
sajat kapcsolataink mellett a diplomaciai halozaton
keresztul, valamint ugynokségi egyuttmuikodések

altal kutatjuk fel a helyi beszerzoket, és az igy ge-
neralt adatbazist a magyar cégek is tudjak majd
hasznalni a rendszerben.

Mas orszagokban ez hogyan miikodik? Hogyan latja,
merre haladnak a trendek az agrarmarketingben?
Folyamatosan figyelemmel kisérjuk az élelmiszer-
ipari katalogusok, szoftverek fejlesztéseit, €s sok
esetben talalunk remek példakat. Az Egyesiilt Alla-
mok, Brazilia, Ausztralia, Izrael és sokan masok is
uzemeltetnek profitorientalt vagy nonprofit forma-
ban élelmiszer-promocios oldalakat. Nekunk arra
kell figyelnunk, hogy a gyorsan valtozo és fejlédo
technikai kornyezet valtozasaival lepést tartsunk,
és ezt a tudast, tapasztalatot beépitsuk a sajat
szoftverunkbe.

Az élelmiszer bizalmi termék, amelynek eseteben
valdszinlleg sosem lehet majd teljesen online plat-
formra terelni az Uzleti celu talalkozdkat, hiszen
minden mas agazathoz képest fontosabb a szemé-
lyes jelenlét, az érzékszervivizsgalat. A termékeket
meg kell kostolni, szagolni, izlelni, latni kell teljes
valojaban. Az uzletkotésnek ebben a szektorban
csak egy része szol a termekrol, a masik fontos
része a bizalom, amely nem termék és ember, ha-
nem ember €s ember kozott jon létre. Az els) lépés
megtételehez, valamint a bizalomeépités megkez-
déseéhez azonban kivalo terep lehet az online tér és
igy az altalunk fejlesztett Uj szoftver is. (x)



A KERESKEDOK NAGY POTENCIALT LATNAK A7
EGESZSEGMEGORZO TERMEKEKBEN

EGY VISSZAESES-
MENTES KATEGORIA

® WILLIN-TOTH KORNELIA

A koronavirus-jarvany ellenere — vagy

eppen amiatt — varakozason felul teljesitett

a mentes kategoria 2020-ban. Nemcsak

az otthoni keszletek felhalmozasa, hanem

az egeszsegmegorzes szandeka is hajtotta

a fogyasztokat a laktoz-, gluten- vagy eppen
a palmaolajmentes termekeket felvonultato
polcokhoz. Kereskedoi korkepunk kovetkezik.

Bar a 2020-as év kihivasoklkal volt teli minden piaci szerepld sza-
mara, és a kiskereskedelmi piac tobb szempontbdl is atrendezs-
is szarnyalta el6zetes terveit. Ambicidézus célokat tizott ki 2021-re
is, amelyek id6aranyosan megvaldsulni latszanak.

A mentes termékek kiemelt kategéridnak szdmitanak az aruhaz-
lancnal, amit kiilén polcokon helyeznek el. Folyamatosan béviil az
Uizletek erre a teriiletre dedikalt része, és rendszeresen meginterju-
voljak a fogyasztdkat is a kinalattal kap-
csolatos véleményikrdl.

Azt ugyanakkor, hogy ebben a termék-
kategériaban hozott-e a jarvany valami-
lyen tartds valtozast a fogyasztok visel-

kedésében, egyelére nehéz felmérni.

,Folyamatosan tanulunk és alkalmaz-

VARGA-EUTO ILDIKO kodunk mi is. Az els6 idészakban, ahogy
Auchan, kommunikacios es minden teriileten, gy a mentes termé-

CSR-igazgato . L . i
keknél is az alapvets élelmiszerek (példa-

ul a laktézmentes tej, gluténmentes liszt)
fogyasztasa nétt. A fogyasztdk jelentds része ebben az iddszakban
egyértelmiien az otthoni tartalékok felhalmozasara fékuszalt” — ko-
z0lte a Store Insiderrel az Auchan kommunikacios és CSR-igazgatéja,
Varga-Futdé Ildiké.
Az id6 eldrehaladtaval azonban viselkedésiik kozeledett az alta-
lanoshoz, azaz a megszokotthoz. Az Auchan célja rovid, kozép- és
hossza tavon is a folyamatos bovités, a valaszték frissitése és tovabbi

piacrésznyerés e kategériaban.
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NAGY A POTENCIAL

A SPAR Magyarorszagnal mindegyik mentes alcsoport — a glutén-
mentes, a hozzdadott culkor nélkili és a laktézmentes is — a terveket
telilmuldan teljesitett.

,A 2020-as év kiemelkedden erds volt, a jarvanyhelyzet alatt eb-
ben a kategéridban is megugrott a kereslet. A fogyasztok szadma az
egyre tudatosabban taplalkozok és az érzékenységiiket egyre tobben
feltarék miatt novekedett” — mondta lapunknak Maczelka Mark,
a SPAR Magyarorszag kommunikaciés vezetdje. A jarvanyhatas-
nak szerinte annyi utéhatasa maradhat
meg hosszl tavon is, hogy a vasarlok ko-
zll egyre tobben figyelnek majd oda az

egészségesebb, tudatosabb taplalkozasra.

A SPAR-nal a mentes termékeket kii-

16n jelzésekkel latjak el az tizletekben,

MACZELKA MARK

SPAR Magyarorszag,
kommunikacios vezetd

hogy a vevok kénnyebben megtalaljak
ezeket. A piktogramokat a szérdlapos,
internetes megjelenéseken is tudatosan
hasznaljak.

,Tovabbi novekedésre szamitunk, nagy potencialt latunk a men-
tes kategdridban. A gyartdi fejlesztéseknelk, illetve a kisebb magyar
vallalkozasoknak is igyeksziink lehet6séget adni, emellett a sajat
markas termékeink szamat is szeretnénk noévelni” — tette hozza
Maczelka Mark.

EGYRE GAZDAGODO ES EGYRE KEVESBE MEGKERULHETO
Az ALDI tapasztalatai szerint a mentes termékek szegmense évek 6ta
atlag felett novekszik. Egyre szélesebb vasarloi réteg érintett killonb6z6

ételintolerancidkban, de a tudatosan taplalkozé, egészségesebben é16

vagy épp diétazo, életmdbdot valtd vasarlok szamara is megkertilhe-
tetlenné valt ez az egyre gazdagodd termékkategoria.

Tobbéves épitkezés eredménye, hogy a jelenlegi kinalat mintegy 6
szazalélkat mar a mentes termékek teszik ki, amelyek kénnyebb azo-
nositasdhoz 2020-ban kiilén jel6l6rendszert is bevezettek. A vasarlok
a termék artablaja mellett egy kiegészitd grafikat talalnak, ennek alap-
jan konnyen felismerhetik a laktéz- vagy gluténmentes, csékkentett
cukortartalmu, cukormentes, palmaolajmentes, vegan vagy vegetari-
anus élelmiszereket.

Nemcsak a valaszték széles, hanem a fejlesztések is folyamatosak.
A porttéliébovités 1éptélét és iranyat a hazai és nemzetkozi trendek
figyelembevétele mellett a vasarléi visszajelzések, preferenciak hata-
rozzak meg. A vallalat minden esetben igyekszik innovativ termékelklkel
fékkuszalni a célcsoportokra, amelyek — alkar unikalis jelleggel — csak
az ALDI-ban érhetdk el.

A cél az, hogy a mentes kategdridba tartozé 6sszes szegmensben
a lehetd legszélesebb kinalatot vonultassak fel. Innovativ, magas mi-
néség, kitiing ar-érték aranyu bio-, laktéz-, cukor- és gluténmentes,
valamint vegan és vega termékeikkel is mértékadé piaci szereploként

szeretnének az élen jarni.

A PANDEMIA RATETT MEG EGY LAPATTAL

A koronavirus-jarvany idején tizleteikben megndtt az egészséges élet-
modhoz kapcsolhatd termékek értékesitési volumene. A pandémia
olkan feltételezhetben jobban figyeltek az egészségiikre, tudatosabban
tgyeltek az altalanos erénlétikre, egészségi allapotukra a vasarlok.
Ez a trend figyelhetd meg a tejhelyettesitd termékek, tartés nové-
nyiitalok, vegan és gluténmentes termékek értékesitése kapcsan is.

Azok a vasarldok, akik eddig is nyitottak voltak ezekre a termékekre,

most mar még inkabb ebbdl a szegmensbdl valasztanak — kozolte
az ALDI a Store Insider kérdésére. J6l érzékelhet6en egy Gjabb va-
sarléi réteg szdmara is vonzéva valtak a mentes termékek, abban az
esetben is, ha nem rendelkeznek olyan ételintoleranciaval, amely
indokoltta tenné ezeknek a termékeknek a fogyasztasat — hivtak
fel a figyelmet.
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Most az ALDI egészségkampanya is remek kommunikaciés
lehetdséget kinalt a diétdkhoz j6l ill6 mentes termékek bemuta-
tasara. Ennek részeként a diétdhoz, életmddvaltashoz kitinden
illeszkedd, az interneten elérheté — Simon Szimonetta és Kiss
Jend altal osszedllitott — edzéstervek és a témahoz kapcsolddoé
anyagok, receptvidedék mind-mind tartalmas és allandéan elér-
het6 tamogatast nyujtottak a vevék szamara. Az ALDI az orszag
legnagyobb ndéi futéiinnepének tdmogatasaval szintén hozzajarul
az egészséges életmdd népszerlsitéséhez, minél szélesebb korben
torténd ismertté tételéhez.

A ,Natur Aktiv”, a Just Veg! és az ,Enjoy Free!” allandé szortiment-
ben 1év( sajat markas termékek, az idészakos kinalat, illetve az akcios
visszaigazoljak. A mentes termékek népszeriisége ugyanis mar minden

kategéridban tetten érhetd.

A DM-NEL TORETLEN AZ ERDEKLODES
A BIOELELMISZEREK IRANT

A dm-nél a mentes termékek a szortiment kisebb szegmensét
teszik ugyan ki, de a kiskereskedelmi tizletlancnal is toretlen
érdekl6dést tapasztalnak az egészséges élelmiszerek irant. A ve-
vOk keresik a biotermékeket az alaptdl a snackeken keresztiil
a specialis termékekig, az ételérzékenyek pedig t6ként a men-
tes kategéridban vasarolnak, tudtuk meg Reményi Ritatél, a dm
szortimentmenedzserétdl.

A legnépszeribb termékek kozé a gabonaitalok, reggelizécerea-
lidk és egészséges nassolnivaldk tartoznak, mint amilyen példaul
kolesgoly6 vagy az olyan specidlis snackek, mint a humusz, illetve

a csicseriborséchips. e

REMENYI RITA
dm, szortimentmenedzser

. . . " i"-':-_ _.__-‘_,";_‘-—:::-;-,..—.— :i:.- £ Pt

a fenntarthato jovo

Az ALDI szamara kiemelt cél, hogy tevékenységének kornyezetre gyakorolt
hatasat a legalacsonyabb szinten tartsa, és fenntarthato, innovativ megold-
asokat vezessen be.

A fenntarthatésag fontos részét képezi a csomagoloanyagok koriiltekintd hasznalata, hiszen
a kililonféle tipusu hulladékok koziil a vilagban a miianyaghulladékok mennyisége novekszik
a legnagyobb (litemben. Ezt szabalyozando 2021. julius 1-t6l az Eurdpai Unidban, igy Magyar-
orszagon is szamos egyszer hasznalatos mlanyag betiltasra kerdilt.

Az ALDI mar 2019 év végén kivezette kindlatabdl az egyszer hasznalatos mianyag termékeket,
tobbek kozott a magyar beszerzés( sajat markas tejtermékekrol elhagyta a miianyag zarofede-
let. Csak ennek az intézkedésnek kdszonhetden éves szinten mintegy 16,4 tonnaval csokkent
a csomagolasok mlanyag-felhasznalasa. Az ALDI célul tlzte ki, hogy sajat markas termékei
esetében 2025-ig 100%-ban Ujrahasznosithato csomagoldéanyagot fog hasznalni, illetve szintén
2025-ig csokkenti csomagoldanyag-felhasznalasat.

Az ALDI nem csak a Mllanyagmentes Julius keretén beliil prébal a fenntarthatésag témakorében
minél tobb ismeretet atadni - kdrnyezettudatossaga a vallalat teljes miikodésére jellemzo, és
igyekszik folyamatosan kommunikalni a fenntarthatésag fontossagarol. Ezen munkajanak elis-
merése, hogy az ALDI Magyarorszag ,Az Ev Boltja 2021” versenyen a Kereskedelmi lancok fokate-
goriaban ,Az Ev Kornyezettudatos Kereskeddje 2021” alkategoria gyoztese lett. o
aldi.hu
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T A L “4 VP ELIP - FINANSZIROZAS

AKTUALIS TEMANK: Az adas a sorozat tobbi részével
p O d Ca St Sikeres az ELIP - palyazatunk. Egyszer(ien egyetemben utdélag is meghallgathato,
kapunk el6leget, a bank is ad beruhazasi és megtaldlhaté a storeinsider.hu oldalon.

el6finanszirozasi hitelt — amennyiben ezt
magatol értetédének vessziik, akkor eléfor-
dulhat, hogy még sok meglepetés var rank.

Kapcsolat: Fetter Agnes, fetteragnes@pphmedia.hu, +36 30 382 8309, Marfoldi Zsanett, marfoldizsanett@pphmedia.hu, +36 20 962 2940
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Lidl Akademia Plusz

Kézel 60 potencialis beszallito, cégvezetd és szakember vett részt
julius elejen a Lidl Akadémia Plusz masodik rendezvényén, amelynek
fokuszaba ezuttal a pékaruk és a sutdipari termékek kerultek. A Lidl
szakmai edukacios programjanak részeként letrehozott sorozat
célja, hogy novelje a hazai beszallito partnerek koréet, ezen a modon
is tamogatva a magyar termelbk piacra jutasi lehetéségeit és

versenyképességének fejlédését.

A resztvevOk nemcsak ertekes szakmai eléadasokat
hallgathattak, hanem negyszemkozt is feltehettek
kerdeseiket, megoszthattak oOtleteiket a Lidl beszerzesi
munkatarsaival es az eléadokkal.

Nemedi Erzseébet, az Expedit Nodum Kft. tulajdo-
nos-ugyvezetdje, elelmiszeripari meérnok, biotech-
nologus eldadasaban a funkcionalis egészsegvedd
hatasu elelmiszerek piacanak dinamikus bovulesere
hivta fel a figyelmet. Ezen a teruleten az Euromo-

nitor International 2020-ig évi 11-12 szazalékos no-
vekedeést prognosztizalt a feltorekvd orszagokban,
ahol a kovetkezd idoszakban meg ennél is nagyobb
bovules varhato.

A funkcionalis élelmiszerek megjelenesukben
a szokvanyos termekekhez hasonlitanak, tapérte-
kukon tul azonban olyan tovabbi elettani eldbnyoket
biztositanak, amelyek elsGsorban a kronikus beteg-
ségek prevencidjaban jatszanak szerepet. A pro-
biotikus tejtermekek utan ebben a kategoriaban
a masodik legnagyobb csoport eppen a sutd- es
edesipari termeéekeké.

A fogyasztok preferencidja a kényelmi, rohano vila-

gunkban gyorsan hozzaferhetd éelelmiszerek iranya-
ba tolodott el, amit a sutdipar kifejezetten jol ki tud
szolgalni. Nem veletlen, hogy az elorejelzesek szerint
a pekaruk globalis piaca 2025-ig 3-5 szazalék kozott
meéertekben NG majd, Eurdpa réaadasul uralkodo sze-
repet tolt be a regiok kozott.

Bar az europai piac pekaruk tekinteteben telitett, az
unikalis, egeszsegvedd komponensekben gazdag
termekek koreben vannak meg kiaknazatlan lehe-

tésegek, itt nagy a mozgaster — mondta Kiss Attila,
a Debreceni Egyetem professzora, az Agrar- és Elel-
miszertudomanyi Innovacios es Tudashasznositasi
Kozpont vezetdje.

A mentes termeékek piacan 20-30 szazalékos vagy
akar ezt meghalado mertéku bovules is varhato, ra-
adasul a kornyezet- és egeszsegtudatos celcsoport
nemcsak jol korulhatarolhato, hanem merete is evrol
evre dinamikusan NG. A magyar fogyasztok csaknem
20 szazaléka vasarol mentes élelmiszereket rendsze-
resen. A sutdipari termekek e kategoriaban is egyer-
telmuen zaszlovivokent azonosithatok.


https://lidlakademiaplusz.hu/

A fogyasztok bd 40 szazaléka kisérletezd, azaz cél-
zott, pontos, tudomanyos tenyeken alapulo tajekoz-
tatassal elerheto es meggydzheto.

Csokkenéssel parhuzamos névekedés

Felkal Beata Olga, az Agrarminisztérium élelmiszer-
gazdasagi €s mindsegpolitikai foosztalyanak vezetdje
a magyar elelmiszeripar eredmenyeit osszefoglalva
elmondta, hogy az agazat kozel 4100 milliard forint
arbevéetelt termel mintegy 4500 ceégen keresztul.
A dolgozok létszama 80 ezer 6, kdzvetetten viszont
tobb mint 140 ezer embert foglalkoztat.

A kenyerek, cerealidk es péksutemeények fogyasztasa
eves szinten 6-/ szazalékkal nd. Jellemzd a mikro- és
kisvallalatok jelenléte a sutdipari teruleten, a kulfoldi
tOke kevésbé. A foglalkoztatottak létszama az elmult
5 évben 20-rol 15 ezerre apadt, ugyanakkor a teve-
kenysegi es eredmenyessegi mutatok mindossze par
szazalekkal estek vissza.

Elelmiszer-biztonsag mindenekfelett

Kuruczné Sarkozi Maria okleveles élelmiszeripari mér-
Nnok és auditor a mindsegiranyitasi es elelmiszer-biz-
tonsagi rendszerauditok jelentdsegerdl szolva azt
mondta, az élelmiszer-eldallitas legfontosabb szem-
pontja az elelmiszer-biztonsag megteremtése.

A Lidl is ennek tukreben alakitotta ki kovetelme-
nyeit a beszallitok fele, alapvetden az IFS Food
szabvanynak vald megfelelest varja el, de elfogad-
ja a BRC Global Standard for Food Safety és az
FSSC 22000 tanusitvanyt is — hivta fel a figyelmet
a szakember. Emellett azonban a vallalat fuggetlen,

akkreditalt tanusitoszervezetek altal vegzett, elore
be nem jelentett auditokon is ellendrzi partnereit.

Kivételes forrasbdség

Andorka Miklos, a MAPI Zrt. stratégial igazgatdja hang-
sulyozta, hogy az elelmiszeripar szerepldi szamara maost
taldn soha nem latott forrasbdseg all rendelkezésre,
illetve nyilik meg a kovetkezd hetekben, honapokban.
Nem csupan europal unios palyazatokkal, hanem a ha-
zal tamogatasi lehetdsegekkel is erdemes szamolni.
Unios forrasbol 250 milliard fordithatd elelmiszeripari
uzemek fejlesztesére, mig a versenykepesseg-noveld
tamogatasi programban (VNT) 30 milliard forintnyi ke-
ret all rendelkezeésre, tovabba elerhetd a nagyvallalati
tamogatas, de a cegek egyedi kormanydontés utjan
IS penzhez juthatnak.

A szakember felhivta a figyelmet arra is, hogy a mar
megszokott vissza nem teritendod es a kombinalt pa-
lyazati forrasok mellett a 2021-202/-es EU-kOltség-
vetesi ciklus vivmanya a feltetelesen vissza nem teri-
tendd tamogatas, amelynek lenyege, hogy az eleinte
visszateritendd Osszeg a tamogatasi projekt eredme-
nyessegenek hatasara vissza nem teritenddve valik.

Tegyuk sinre a cash-flow-t és a terméket is!

Major-Marothy Zsolt, a MagNet Faktor Zrt. tarsulajdo-
Nnos-vezerigazgatoja a vallalatok napi mukodeset tamo-
gatni hivatott faktoringrol beszelt. ,Ha pénz kell azonnal,
ez egy oOriasi és jo lehetdséq” — mondta. Tavaly 2300
milliard forint ment keresztul 22 magyar faktorhazon,
Osszesen 4300 vallalkozas vette igenybe ezt a pénzugyi
lehetdseget. Ez azonban nemzetkozi viszonylatban

nagyon alacsony szam. Pedig faktoralni nemcsak lejart
tartozast, hanem elé szamlakat is lehet, amivel azonnal
pénzhez juthat a vallalkozas — példaul hitelfelvetel helyett,

Vatai Krisztina, a GS1 Magyarorszag szolgaltatas-
igazgatodja a nyomon kovetes jelentdsegerdl tartott
elbadast a resztvevoknek. Erre nemcsak a jogszaba-
lyoknak valo megfelelées és a fogyasztok biztonsaga
szempontjabol van szukseg, hanem azeért is, mert
eqy esetleges termekvisszahivast minel gyorsabban
es celzottabban meg kell tudni valositani. KOzvetett
eszkOze a nyomon kovetes a hamisitas elleni harc-
nak, a hatekony logisztikal rendszerek kiepitesenek,
de erdemben kepes tamogatni a marketingstrategia
megvalositasat is — hivta fel a figyelmet a szakember.

Keresletben, kinalatban is az élen

Kovacs Tibor, a Lidl Magyarorszag food beszerzesi
ugyvezetd igazgatoja osszefoglalta a vallalat beszerzési
strukturdjaval kapcsolatos legfontosabb tudnivalokat,
es kiemelte: tavaly a Lidl a bruttd osszforgalmat te-
kintve az FMCG kiskereskedelmi lancok rangsoraban
az elre ugrott. Ehhez az eredmenyhez nyilvanvaldan
hozzajarultak a beszallitok is. Bar oriasi networking
zajlik a 32 orszag kozott, ahol a Lidl jelen van, a hazai
menedzsment celja tovabbra is az, hogy minel tobb
magyar partnerceggel vegyek korbe magukat. Ebben
szeretne seqiteni a Lidl Akademia Plusz is. ,Ha meg-
feleld mindsegu és mennyisegu termeket tudunk
beszerezni a hazai vallalkozasoktol, biztos, hogy Oket
fogjuk valasztani’ — szogezte le Kovacs Tibor hozzaté-
ve, hogy az exportpiacokra kerulesben is tamogatast
tudnak nyujtani. (x)

www.lidlakademiaplusz.hu


https://lidlakademiaplusz.hu/
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AZ ALLASHIRDETESEKBEN TELJESNEK TUNIK A VISSZARENDEZODES

TARTOS ATALAKULAS A MUNKAEROPIACON

® SCHAFFER DANIEL

,Természetesen az Ujranyitas a szalloda- és vendéglatbiparban, valamint
a retailben ismét altalanos munkaeréhidanyhoz vezetett, hiszen mar
a masodik hulldmban ezekbdl a szektorokbdl elbocsatott munkaerdt
telszivtak azok az iparagak, melyek a jarvanyhelyzet alatt is tizemeltek
vagy esetlegesen még boviiltek is. Er6sodott a munkaerd-felvétel tobb

tizleti szolgaltatd kozpontban, és mivel a szallodaiparbél rendszerint

A tavaszi nyitas ismet alapvetoen valtoztatta
meg a munkaerdpiaci trendeket — igy

a Horeca-szektor ujra a merleghinta
felszallo agara kerult a kereskedelemmel
es logisztikaval szemben, gondolhatnank.
A keplet azonban nem ilyen egyszeru:

az atrendezdodes tartosnak bizonyulhat,

a Horeca rovasara. A munkaero
megtartasanak ujabb belepd szektorok

a nyertesel, mikozben altalanossagban

a munkaadok bizakodoak. Szakertdk

a munkaeropiac jelenlegi helyzeterdl.

egy vagy tobb nyelvet beszél6 kollégakat bocsatottak el, 6k relevans
jelolt allomanynalk bizonyultak ebben a szektorban. Szintén béviiltek
a logisztikai cégek a masodik hullam alatt a rengeteg online rendelésnek
koszonhetben, de ugyanigy a vendéglatdhelyek vagy a retail aruhazak
kiszallitassal foglalkozé egységei is” — nyilatkozott a piaci valtozasokkal

kapcsolatban Sinka Edina, a Randstad operacids igazgatdja.

Az atoltottsag pozitiv hatasat a munka-
valtasi kedven is érezni lehetett, ugyanis
— a szakember elmondasa szerint — 2020
novemberétdl egészen 2021 majusaig a je-
16ltek, ha érdeklédtek vagy palyaztak is,

sok esetben léptek vissza a folyamat ko-

SINKA EDINA
Randstad, operacios igazgato

zepén vagy végén arra hivatkozva, hogy
bizonytalan a helyzetiik vagy a jarvany-
t6l vald félelem miatt, ezért inkabb kivarnanak. Ez a jelenség a jelen
helyzetben mar nem érezhetd, Gjra beindult a munkaerépiac és vele

egyltt a valtasi hajlandésag is.

VENDEGLATAS: ELVESZETT BIZALOM

A nyitassal azonban nem keriilt automatikusan jo6 helyzetbe a ven-
déglatas. A Horeca a kereskedelmi és logisztikai szektorral szemben
nincs tal j6 helyzetben a vonzerd szempontjabdl, igy nem valészindj,
hogy kénnyedén vissza tudnak csabitani a korabbi alkalmazottakat.
Az elbocsatott vagy elvandorolt munkaer6 ugyanis az elmult id6szak-
ban a korabbiakban jelzett szektorokban helyezkedett el, melyek elénye
amellett, hogy stabilnak minéstiltek a jarvanyhelyzet alatt, még az is,
hogy sokkal tervezhetébbek a munka-maganélet szempontjabdl, nem
kell dolgozni tinnepnapokon, hétvégéken, és viszonylag ritkan kell
miiszakokban dolgozni, ami viszont a Horeca-szektorban természetes.

A Horeca elvesztette a bizalmat, ezért jelenleg nem ritka, hogy egy

szalkdcsnak a kordbbinal jéval magasabb fizetést kell igérni. Mindezek
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mellett a foglalkoztatas transzparencidja is jellemzdbb a kereskedelem-
ben és a logisztikdban, mint a Horecaban, valamint tobben tartanak még
a nyari szezon utan az esetleges negyedik hullammal érkezd Gjabb szigo-
ritasoktol a Horeca-szektorban” — mondta el Sinka Edina.

A munlkaltatdk kozotti bérverseny mar berobbant a demografiai és
gazdasagi helyzet miatt, ezt nem lehet csupan a jarvanyhelyzethez
kotni. A Covid el6tt is tobb szektor kiizdott munkaeréhiannyal, és ter-
mészetesen a megtartas egyik fontos tényezdje sok egyéb motivator
mellett, de mindenképpen dobogds a munkabér.

A tavalyi év végén a Randstad globalis kutatast inditott Magyarorsza-
gon 300 cég HR- vagy ligyvezetdje részvételével, és az alabbi eredményt
kapta arra vonatkozdan, hogy terveznek-e béviilést vagy esetlegesen
csOkkentést. A részt vevd cégek mindossze 2%-a tervez munkaerd-csok-
kentést, ezzel szemben 33% tervez munkaerd-felvétellel. Ezt tovabb erd-
sithetd azzal is, hogy a mintavétel id6szalkdban még béven bizonytalan
volt a helyzet, jelenleg a gyakorlatban ennél magasabb szamot latunk,

sokkal tébben bévitenek, mint amennyien tervezték.

MAJUSBAN 18 EZER

,Alapvet6 optimizmus uralkodik jelenleg az al-
laspiacon, a munkaadodk korében. A pandémia
miatt atmenetileg felfliggesztett vagy konszo-
lidaltabb keretek kozott zajlo aktivitasok most

Uj lendiletet kaptalk, és a beruhazasokkal, va-

lamint az Gizleti névekedéssel parhuzamosan
TUZES IMRE a munkaerdigény is novekszik” — mondta el
lapunknak Tiizes Imre, a Profession.hu tizlet-
tejlesztési igazgatdja.

A szakember elmondasa szerint jelenleg dompingszer(i visszatoltés zajlik

bizonyos szektorokban, kiemelten a turizmus-vendéglatas esetében. Ahogy

fogalmaz, a pandémiat megel6z4 allapotot probaljak visszarendezni a cégek,
amit révid idén beliil szeretnének a vallalatok elérni, emiatt hirtelen meg-
ugrott a betdltésre vard allasok szama a piacon. Majusban példaul a valaha
volt legtobb, megltzelitéleg 18 ezer tires allas vart betoltésre portaljukon.
A szezonalitas is kozrejatszik ebben a dinamikaban, 6szre varhatéan ki-

egyenlitettebb lesz a kereslet-kinalat viszonya ebben az dgazatban.

TELJES VISSZARENDEZODES

Az idei évben a korlatozasok feloldasaval parhuzamosan jél lathatd
konszolidacié kezd6dott a munkaerdpiacon. A Profession.hu adatai
szerint az egy hirdetésre juté jelentkezbk szama a 2019-es évhez viszo-
nyitva 2020-ban jelentésen, 75%-kal nétt, mig a hirdetések mennyisége
24%-kal csokkent. 2021 juniusara viszont szinte teljes visszarendezodés
figyelheté meg: egy hirdetésre érzékelhet6en kevesebben jelentkeznek
atlagosan — egyes kategéridkban akéar feleannyian —, mikézben a meghir-
detett pozicidk szama masfélszeresére nott. Egyre tobb tertileten alakult
ki Gjra munkaerdhiany, és bar 2021-ben valéban jelentdsen csokkent
a jelentkezések szadma a tavalyi évhez képest, mégis a pandémia el6tti
allapothoz, 2019-hez viszonyitva 27%-0s a névekedés — nyilatkozott az
allashirdetések alakulasaval kapcsolatban Tuzes Imre.

Rengeteg 1j allashirdetés kertilt ki a piacra: a Profession.hu adatai
szerint majusban a valaha volt legtobb, megkozelitleg 18 ezer lires allas
vart betoltésre portaljukon. Mindekézben a teljes képhez hozzatartozik
a szezonalitasbél kovetkezd torzitas is: a nyari idény kezdetével jellem-
z6en hattérbe szorul az aktiv dllaskeresés, ez pedig most markansabban

érzélkelhet6, hiszen vakaciéra, utazasra régen volt lehetoség.

A BER MAR NEM ELEG — NYERTES AZ SSC-SZEKTOR

A Profession.hu tavaly készitett kutatasaban munkaer6-atmozgasok

voltak meghgyelhetbek a szektorok kozott: a vendéglatas-turizmus

MUNKAADOI VELEMENYEK A JARVANYHELYZET ALATT (%)

Megtartjuk a jelenlegi létszamot, amig
a gazdasag ujra nem indul

Ujra elkezdjuk az alkalmazottak felvételét

Megtartjuk a jelenlegi léetszamot, de tovabbra
Is fenntartjuk a vesztesegek csokkentésere
iranyulo intézkedéseket

Nem tervezunk létszamnovekedést

Noveljuk a munkaodrakat tuloraval
Kolcsonzott munkavallalokat alkalmazunk

Kiszervezunk, alvallalkozokat vonunk be

A hatarozott ideju szerz6deseket részesitjuk
elébnyben

Csokkentjuk a létszamot

Egyéb

Forras: Randstad

szelktorban dolgozék jellemzden olyan allaslehet6ségeket kerestek,
amelyek nem igényelnek szakmai tapasztalatot, szakiranyu végzett-
séget. A turizmus-vendéglatas Gjranyitasaval parhuzamosan elindult
a visszarendezddés, de bizonyos esetekben az elmult mastél év elég
lehet ahhoz, hogy valaki mar ne csak atmeneti megoldasként tekintsen
az Uj szakmajara, hanem tartésan ott maradjon.

Az Uizletfejlesztési igazgatd is sajatos jelenséglként emelte ki a pandé-

mia miatt kiilféldrdl hazatérd, kint tobbnyire vendéglatasban dolgozd
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és idegen nyelveket beszélé6 munkavallalok tomeges elhelyezkedését
— példaul az SSC-szektorban (Shared Service Center — Szolgaltaté
kozpontok). Az esetiikben j6 esély van arra, hogy a kényszer valtas
tartés megoldasnak bizonyul.

A vendéglatdiparban égetd volt a munkaeréhiany a nyitaskor,
ezért extrémnek mondhaté munkaer6d-toborzasba kezdtek a valla-
latok, hiszen az addigi zarvatartas deficitet okozott, a megoldashoz
azonban hidnyzott az elegendé munkaer6: a korabbi munkavalla-
16k tilnyomé tobbsége mar nem elérhetd, nem allithaté munkaba
azonnal, rdadasul a szezonalitds miatt a vakacidk is beindultak,
stirget6 lett a kiszolgalds minél hatékonyabb megoldasa. A tobb,
egymast er6sitd, parhuzamos jelenség nyoman jelentés bérver-
seny alakult ki.

,Egyértelmien megfigyelhet6 a bérverseny példaul a vendégla-
téiparban, hiszen az dgazat szerepldi kozul sokan most kényszer-
palyara keriiltek, a munkaer6hiany pedig a mikédéstiket is veszé-
lyeztetheti, ezért a bérek emelésére mint differencialé eszkozre
tekintenek, amellyel jobb esélyeket teremtenek a j6 jeldltekért zajlé
versenyben” — részletezi Tlizes Imre.

A tizetés mellett ugyanakkor el6térbe keriilnek olyan eszkozok,
amelyek a jel6ltek elérésének és megtartasdnak hatékonysagat no-
velhetik. A tudatosabb toborzasi médszerek, a részletgazdag és a je-
16]tek szamara relevans informéacidklkal biré allashirdetések mellett
torekvések mutatkoznak a munkahelyi kérualmények javitasara,
tlexibilisebb munkaidé biztositasara. Fontos még a munkaadé loka-
cidja, amely a hazai munkaerd téldrajzi ,,egyensilytalansaga” miatt
szamottevd aspektus. Ahogy a Profession.hu szakértéje fogalmaz:
,Munkaaddi oldalrdl a szallas, az utaztatas és az ellatas biztositasa
komoly versenyeldnyt jelenthet a toborzasban egy ilyen jeldltvezé-

relt piacon.” e

’)

A fizetés mellett elotérbe keriilnek olyan eszk6zok, amelyek

t novelhetik.
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A Coop tovabbra is a Magyar Olimpiai Csapat mellett

tekokra, a 2022-es pekingi téli
olimpiara és a 2024-es parizsi
vilagjatékra készulo sportoldkat
Is tamogatja majd az Uzletlanc.

Az alairassal egy idoben ismét
elindult a Coop 2004 -es athé-
ni jatékok ota minden olimpiat
kiserd szurkoloi kampanya is.
Az idén #egylttvagyunknagyok
cimmel elinditott kampany kere-

tében a vasarlok az orszag vala-

Balrol jobbra: Cseh Ldszlo, Peko Ldszlo, Kulcsdr Krisztidn, Toth Géza, Vékdssy Badlint

Egy Ujabb olimpiai ciklusban tdmogatja a Magyar Olimpiai
Bizottsagot a Coop Gazdasagi Csoport, az errdl sz6lé6 meg-
allapodast a MOB székhazaban irta ala Peké Laszlo, a Co-op
Hungary Zrt. igazgatosaganak elnoke, Téth Géza, a Co-op
Hungary Zrt. vezérigazgatodja és Kulcsar Krisztian, a Magyar

Olimpiai Bizottsag elnoke junius 30-an.

A Coop Gazdasagi Csoport megalapitasa ota, immar 25
eve tarto, a cégecsoport igazgatosaga altal egyhangulag
tamogatott egylttmuikodés a kovetkezd negyéves ido-
szakban a bizottsag stratégiai partnerekent folytatodik
tovabb, igy a harom het mulva kezdddo tokioi nyari ja-

mennyi Coop Uzletében, vagyis

1480 telepulésen 2240 boltban
hajraszalagokon kuldhetnek jokivansagokat, buzdito
Uzeneteket a sportoloknak. Ettdl az evtdl a kereskedelmi
lanc digitalis social media platformijain, elsdsorban a tobb
mint 600 ezer kovetdvel rendelkezd Facebook-oldalan
keresztul is buzdithatjak a magyarok az olimpikonja-
inkat. A Coop kampanyaban négy sportolo: Jakabos
/suzsanna olimpikon Eurdopa-bajnok, és Cseh Lasz|o,
olimpiai ezlistérmes, vilag- €s Eurdpa-bajnok Uszo, Csi-
pes Tamara, olimpiai-, vilag- és Eurdopa-bajnok kajako-
70, valamint Kovacs Sarolta, vilag- és Eurdpa-bajnok
Ottusazo segit az Uizenetek gyljtésében. Ok egyuttal
betekintést engedtek olimpiai felkészulésukbe, amelyrdl
az Uzletlanc exkluziv tartalmakat is készitett kozosségi
média fellleteire. (x)



TOBACCO SELECTION
Summer & Winter

KEDVES PARTNERUNK!
TOBACCO SELECTION TOBACCO SELECTION

Tartson vellink, hogy az orszag dsszes trafikja SUMMER WINTER

OBA
_ . e ; Megjelenés: Megjelenés:
megismerje termékeit! s~ NP Y =, \ 2021. aprilis vége 2021. szeptember vége <
P\ Anyagleadas:

Idén is két alkalommal, a Tobacco Magazin mellékleteként — 2 BT
terjesztve, tavasszal és Osszel jelennek meg L

a Tobacco Selection Summer & Winter non-tobacco trafik - A TOBACCO SELECTION KATALOGUSAINK AZ
katalogusok. PRI CT OSSZES HAZAI DOHANYBOLTBAN OTT LESZNEK!

. > . . - . Nl e b Trafikokban forgalmazhaté non-tobacco termékkorok:
Kiadvanyainkban egyetlen lapba integraljuk a trafikokban o RS Nvall _ szeszes ital, energiaital, kavé, csomagolt vagy f6z6tt tea,

éertékesitheto, nem dohanyjellegu termékkoroket, ezzel = wef i ldit&ital, jegkrém, ragogumi, cukorka, Ujsag,
AN & 4 tt b T T e o P / papir zsebkendd, tomegkdzlekedési vonaljegy,

egyedulallo és rendszerezett bemutatkozasi lehetoésége mobiltelefon-feltditbkartya.

biztositva az FMCG markaknak.

> Tovabbi informacio a katalogusok és a megjelenési lehetosegek kapcsan:
marfoldi.zsanett@pphmedia.hu; +36 20 9262 940
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Minoségi mentes KULONLE
termékek versenye MENTES-N

Ismert és elismert specialis étrendekhez
illesztheti termékét.

Mentes terméket gyart vagy forgalmaz?

Mérettesse meg magat az orszag elso és

egyetlen szakmai mentes versenyén!

Hivja fel magara a figyelmet egy szakmai

dijjal, adjon bizonyossagot a vasarléinak

arrél, hogy On gyartja, forgalmazza .
a kategdridjaban legjobb, legizletesebb, - ME
leginnovativabb mentes terméket = MENTES

hazankban. = MENTES-
= MENTES-M VEG

« MENTES-M TESZ

= MENTES-M SWEET &

= MENTES-M SNACK & BA

= MENTES-M DIETA DiJ

= AZ EV MENTES-M TERMEKCSAL

» MENTES-M FENNTARTHATOSAGI C

TAMOGATOK:

KAPCSOLAT

Szebek Rita
szebek.rita@pphr
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GLOPACK-projekt: Mi lehet a legjobb élelmiszer-csomagolas
a vilagjarvany utani vilagban?

Még soha nem volt ennyire fontos a valasztas

A Covid-19-vilagjarvany sok szempontbdl megvaltoztatta az életlinket, beleértve a csomagolashoz valé hozzaallasunkat
is. Egyértelmiuen kijelentheto, hogy az olyan dokumentumfilmek, mint a BBC Kék Bolygé cimii filmje, illetve maga az
~Attenborough-effektus”, jelentosen befolyasoltak a fogyasztok csomagolashoz valo hozzaallasat. A Waitrose & Partners
Food and Drink 2018-19 jelentése szerint az emlitett televizios programok olyan jelentéséggel birtak, hogy a hatasukra
a fogyasztok 88%-a megvaltoztatta vasarlasi szokasait. Tovabba egyre népszeriibbé valt a zoldségek és gyuimolcsok
csomagolas nélkuli vasarlasa. De aztan jott a vilagjarvany...

Annak ellenére, hogy szamos agazatban erdre
kapott a csomagolasmentesség, a vilagjarvany
hatasaraismét a becsomagolt termékeket ke-
resték a vasarlok. Ezt a hozzaallasban beko-
vetkez06 valtozast foleg a higiéniai aggalyok
taplaltak, azonban annak is fontos szerepe
lehetett, hogy a csomagolt aruk vasarlasa gyor-
sabb fizetést tett lehetove. Azt, hogy mennyire
hosszu tavu trendrél beszelunk, egyelore nehéez
megallapitani, de kijelenthetd, hogy a vilagjar-
vany ideje alatt jelentdsen megnott a fogyasz-
tok csomagoloanyag iranti igénye.

A csomagolas régota ismert modszer
az elelmiszerek védelmeére. A termék ép-
ségenek, mindsegének, biztonsagossaga-
nak fenntartasa, a keresztszennyezédeések
megeldzése mindig is fontos szempont volt
a fogyasztok szamara, ami magyarazza is
a csomagoldanyag iranti kereslet novekede-
sét avilagjarvany soran. A csomagoloanyag
a fent mar emlitett védelmi funkcioja mellett
a megfeleld technoldgia alkalmazasaval meg

is hosszabbithatja a termék eltarthatosagat.

Hol vagyunk most, és mi kovetkezik?
Valoszindsithetd, hogy a vilagjarvanyt ko-

vetéen a figyelem vélhetéen ismételten az

GLOPACK

élelmiszerek és italok csomagolasahoz ko-
t6d6 kornyezeti kérdésekre iranyul. Azonban
hamarosan fennallhat az az erdekes helyzet,
hogy a pandémiaban kialakitott szokasok
eredményeképpen a fogyasztok a higiéniai
szempontokat és a csomagoldéanyagok kor-
nyezeti hatasait egyuttesen fogjak meérlegelni

a vasarlas soran.

Hogyan befolyasolhatja ez

a gyartovallalatokat?

Ennek értelmében a helyes csomagoldanyag
kivalasztasa még soha nem volt ilyen fontos.
Olyan csomagoloanyagokra van szukség, me-
lyek a gyartok igényei mellett megfelelnek a fo-
gyasztok etikai, higiéniai es kornyezeti elvara-
sainak is. A fogyasztok eldnyben részesithetik
azon vallalatokat, amelyek termékeik csoma-
golasanal igyekeznek a lehetd legkevesebb
csomagoloanyagot hasznalni, illetve alacsony

kornyezeti hatassal bird anyagokat hasznalnak.

Hogyan valasszuk ki a megfeleld
csomagolast?

A legmegfelelébb csomagoldanyag kivalasztasa
igen nehéz feladat lehet az élelmiszeripari val-

lalatok, kulonosen a kisvallalkozdsok szamara.

Fotok: Lorie Guilbert


https://glopack2020.eu/

A GLOPACK projekt céelja a DSS szoftvereszkoz
felhasznalasaval az élelmiszer- és csomagolo-
anyag-gyartok szamara bemutatni azon
csomagolasi megoldasokat, melyek megfeleloek
lehetnek a vallalat termékéhez.

Ezek a vallalkozasok gyakran a tapasztalata-
ikra és beszallitéik tanacsara tamaszkodnak
a csomagoldanyag-valasztas soran, azonban ez
vegso soron korlatozhatja a valasztasi lehetose-
geiket. A Campden BRI Magyarorszagnal szer-
zett tapasztalataink azt mutatjak, hogy mérettél
fuggetlenul sok élelmiszeriparivallalkozas nem
ismeri az uj, elérhetd technoldgiakat, amelyek
segitseéget nyujthatnanak a legmegfeleldbb cso-
magolas kivalasztasaban.

Ennek athidalasara és az Uj csomagolas-
megoldasok megvalositasanak lehetdveé tétele
érdekében a GLOPACK Horizon 2020 (Granting
society with LOw environmental impact innova-
tive PACKaging, Nr. 773375) projekt keretében
kutatok és csomagoloipari szakértok csoportja
dontéstamogatd rendszert (DSS) fejleszt ki.
A GLOPACK projekt célja a DSS szoftvereszkoz
felhasznalasaval az élelmiszer- és csomagolo-
anyag-gyartok szamara bemutatni azon cso-
magolasi megoldasokat, melyek megfeleldek

lehetnek a vallalat termékéhez.

Hogyan miikodik a GLOPACK dontéstamogatoé
rendszer (DSS)?

A DSS egy atfogd adatbazisban gyujti osz-
sze a csomagoldoanyagokat és azok kulcs-
tulajdonsagait, mint peldaul az oxigén- és
szén-dioxid-atereszt6 képesség, illetve azt
Is, hogy az adott csomagoloanyag atlatszo-e,
komposztalhato-e, bioldgiailag lebomlo vagy
Ujrahasznosithato-e. Tovabba a fogyasztoi
vélemeényeket is beépitik a rendszerbe, ami
lehetoveé teszi a csomagoloanyagok rang-
sorolasat annak megfelel6en, hogy az adott
csomagoloanyagot mennyire fogadjak el a fo-
gyasztok. Remeényeink szerint a kifejlesztett
DSS rendszer nagy segitseget nyujthat a ki-
sebb vallalkozasoknak is csomagoldoanyagaik
kivalasztasaban.

A GLOPACK projekt céljai azonban mesz-
sze tulmutatnak a fent emlitett rendszeren.
A projekt alacsony kornyezeti hatassal birg,
innovativ és fenntarthatd csomagoléanyag
fejlesztésével is foglalkozik. A GLOPACK cso-

magoléanyagok eldallitasahoz alapanyag-
kent mezdgazdasagi és gyumolcshulladékot
hasznal a projekt, ezzel tdmogatva a korkoros
gazdalkodas koncepciojat.

A projekt azon csomagolasokat is vizsgalja,
amelyek meghosszabbithatjak az élelmiszerek
eltarthatdsagat — igy hozzajarulva az élelmi-
szer-hulladék mennyiségének csokkentésehez.
Ennek fontossagat hangsulyozzak a Euroba-
rometer adatai, amelyek szerint az emberi
fogyasztasra szant élelmiszer egyharmada
(1,3 milliard tonna) pocsékba megy. Magyaror-
szagon az eqy fore vetitett élelmiszer-hulladék
éves mennyisége 175 kg. Sok termek esetéen
a keletkez6 élelmiszer-hulladék mennyisége
csokkenthetd lenne a mindsegmegdrzési ido
meghosszabbitasaval, példaul az ezt lehetdve

tevd csomagoldéanyagok fejlesztéseével.

Mit ért el eddig a projekt?
A GLOPACK konzorcium bioldgiailag lebom-
6 és otthoni korulmeények kozott komposz-
talhatd talcakat fejlesztett ki egy biopolimer,
a polihidroxi-alkanoat (PHA) és mezdgazda-
sagi hulladékok keverésevel. A kifejlesztett
csomagoloanyag alternativaként szolgalhat
a fosszilis alapu muianyaggal szemben.
Ezenkivil a projekt specialis vezeték nélkuli
radidfrekvencias azonosité (RFID) cimkéket

fejleszt ki. Ezen RFID cimkék muikodésének

alapjat az adja, hogy novényi eredetl fehér-
jeréteget tartalmaznak, amely a csomagolas
légterében megvaltozo gazosszetétel hata-
sara gyenge elektromos jelet bocsat ki. Ezen
innovativ RFID-cimkék lehetdve teszik a fo-
gyasztok szamara, hogy nyomon kovessék az
élelmiszer frissesseget, ezzel csokkentve az
elkerulhetd élelmiszer-hulladék mennyiséegét
és a mindségmegorzesi
idé félreertésébdl eredo
vesztesegeket. A GLO-
PAC-Ujitasok alkalmaz-
hatosagat jelenleg ha-

rom oxigénérzekeny

A Campden BRI Magyarorszag szerepe

Campden BRI Magyarorszag Nonprofit Kft.
eqgy elelmiszeripari kutato-fejlesztd intézet,
mely tobb évtizedes élelmiszeripari tapasz-
talattal rendelkezik az élelmiszer-bizton-
sag, az er6forras-hatékonysag, a termék- és
technoldgiafejlesztés és az érzékszervi és

fogyasztovizsgalatok teruletén.

Tovabb informacio érheto el a projektrol a honlapon:

www.glopack2020.eu.

terméken teszteljuk.
A projekt tapaszta-

latait @ konzorcium

A projekt koordinatora: Valerie Guillard
(University of Montpellier)

A projekt idotartalma: 2018. junius — 2021. november

A GLOPACK projekt az Eurdpai Unio Horizon 2020 kutatasi és innovacios
programjabdl finanszirozott 773375 szamu projektje.

a Jo gyakorlat utmu-
tatéban foglalja 0ssze,
mely segitséget kivan
nyuUjtani az elelmi-
szer-csomagolasok-
kal foglalkozd szakértok szamara.

A GLOPACK projekten belul egy tudasplat-
form is mUkodik, melynek célja, hogy forumot
biztositson a téma szakértdi szamara, ahol
az elelmiszer-csomagolassal kapcsolatos
ismereteket, Ujdonsagokat vitathatjak meg,
illetve elsOk kozott ertesulhetnek a projekt

eredmenyeirol.

A GLOPACK projekten belul a Campden BRI
Magyarorszag Nonprofit Kft. feladatai kozé tar-
tozott a harom csomagolasinnovacio a magyar
fogyasztok altali elfogadottsaganak felmereése.
EzenfelUl a Campden BRI Magyarorszag Non-
profit Kft. vezette a GLOPACK J& gyakorlat ut-
mutato kidolgozasat, mely nyilvanosan elérhetd

lesz az érdekléddk szamara. (x)


https://glopack2020.eu/

TOPLISTA

TOP 10 LENYUGOZO
MENTES-

CSOMAGOLASDIZAJN

PAPP TIMEA

Magyarorszagon egyre no az etelerzekenyseggel
kuzdOk szama, evrol evre bovul a mentes termekek
placa: tobb ezer termek kuzd a vasarlok figyelmeert,
gy egyre inkabb kielezodik a verseny a brandek
kozott. Tudjuk jol, hogy a dizajn, a csomagolas eqgy
olyan pont a kereskedelemben, ahol villanasnyi ido
alatt meggydzhetd a vasarld. Es azt is, hogy nehéz
megujulni, nem konnyu a Jol bejaratott utvonalrol
atsorolni egy ujra. Megis erdemes eljatszani

a gondolattal: hogyan ujulhatna meg kullemeben

a megszokott termekunk, illetve mikent torhetne utat
maganak eqy teljesen uj produktum ezen a zsufolt
termekpalettan? Ennek jegyében bemutatunk
nehany olyan bevalt csomagolastervet, amelyet

a termektervezok inspiraciokent felhasznalhatnak.

SZIMPLAN HATASOS

Az egyszeruseg kulcsfontossagu, es ez igaz
a csomagolastervezesben is. A foldszind, ujra-
nasznositott anyagok naturalis érzetet kelte-
nek, amit ebben az esetben a tollillusztracio —
tovabb erdsit. Az elénk, naplementet idezo
cimkék szép fordulattal teszik feltindbbé és BEEHIVE
modernebbé a dizgjnt. i

MINDENT A SZEMNEK: IME, A TERMEK

Ez a csomagolastipus egyszerunek és termeészetesnek tunik, és ily modon hien harmonizal
a tartalom uzenetével. Nincs zsakbamacska: a vasarlas eldtt minden részletében jol lathato
a beltartalom, es azt sugallja, hogy nincsenek titkok, sot, az elado magabiztosan, buszken
megmutatja a terméket. Ha lehetdsege van ra, vigyen jatékossagot, humort, kreativitast

a dizajnba a termekhez illd élénk, vidam szinekkel, formakkal.
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FORMABONTO ES INNOVATIV

Minél tobben gyartanak az onéhez hasonlo termeket, annal
fontosabb valami kulonlegeset, innovativat csempeszni

a megjelenitesbe. Ez a mezcsomagolas egy merész lépessel
hatat forditott a tipikus Uveg- vagy muanyag edényeknek, es olyan
anyagba koltoztette a mezet, amelyben termeszetes kozegeben
is lakik: mehviaszbol ontott format. Amikor a tartalma kiurul, csak
meg kell forditani a tartalyt, kiegyenesiteni a beleontott kanocot,

s ezutan gyertyakent leégeti a ,csuprot”. Otletes, ujszeru és
egyben okobarat megoldas, hiszen teljesen hulladekmentesen
elhasznalhato a termék.
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MODERN ES TEXTURALT

A modern, letisztult es egyszeru kivitel mindig kiemelkedik

a tobbi kozul. Hasznaljon tiszta vonalakat, egyszerl szineket es
sans serif betUtipusokat a modern megjelenés elerésénez. Még
Izgalmasabb a hatas, ha texturalt nyomassal keszul az anyag, mert
vizualisan es fizikailag is megszolit: az emberek fizikai interakciora
vagynak vele, meg akarjak erinteni, hiszen erdekes tapintast ad.
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TEGYE A CSOMAGOLAS
RESZEVE A TERMEKET

Ha van lehetdseég ra, hogy kis fantaziaval

a csomagolas reszeve alakitsa a termeket, akkor
tegye meg. Ezek a madardobozok éppenseggel
cipoket rejtenek: ahelyett, hogy a doboz
belsejeben rejtdznének, lyukakon atflzve a madar
csorebe kerultek, mintha zsakmanyt tartananak
benne.

KREATIV DUPLA CSAVAR

Mint egy titokdesszert a gasztronomiaban. Itt nemcsak
csomagolasaban emlékeztet a termeék valami masra, de maga
a termek latvanya is becsapos. Ez a natur, tejjel, tejszinnel keszult
szappan olyan elbanast kapott, ami eqgy jegkremmarkanak is

a becsuletére valt volna. Az egyedi, termeszetes Osszetevore
fokuszalva latvanyra teljesen fagylaltta valtoztattak, épp csak
azzal a kulonbseggel, hogy nem lehet megenni. Egyébkent
minden tipus Mas-mas esszencialis olajat tartalmaz, és
mindegyiknek mas-mas kimeletes es jotekony hatasa van

a babak borere, peldaul enyhiti az atopiat, a viszketest vagy
hidratalja a bort.

MAS, DE NEM
KULONBOZIK

Miert ne lehetne egy dobozos ital is olyan,
mint a megszokott friss valtozata? Miért ne le-
hetne egy mentes ital is olyan, mint a hagyo-
manyos tarsa? Peldanak itt van ez a dobozos
sor, amely elsd ranézesre a frissen csapolt
korsora emlekeztet, erdekes kontrasztot kelt
az uvegtiszta PET-oldala és az aluminiumfe-
deles, ,habos teteje’. Egyértelmuen kitdnik

a polcrol, megjegyezhetdve es egyedive tesz
a termeket.
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FENNTARTHATOAN
MEGSZOKOTT

A kornyezetbarat szemleletmaod

egyre tobb vasarlonak fontos, igy

a brandépitésben a fenntarthatosagra
valo torekves fontos pluszt ad,
szerethetdve teszi a markajat.

A legtobb termek a palackvaltaskor
alternativ anyagokat hasznal, es szakit
a megszokott anyag- eés formavilaggal,
de ehhez képest is szabad masnak
lenni. Ezek a tisztitoszerek elso
pillantasra atlagos flakonoknak tinnek,
de kozelebbrdl megnezve rajovunk,
hogy nem muanyagbol keszultek,
hanem nagyon is Osi anyagbol,
keramiabdl, illetve porcelanbol.

A palackok tobbszor is Ujratolthetdk,
tartosak, kormyezetbaratak.

A" KATEGORIAS
ELEGANCIA

Eqy elegans, sportosan élénk,
szines kollekcio mindig

a mindséget képviseli. Ennek
az italmarkanak a celja az volt,
hogy fenntarthatd csomagolast
tervezzen egy tobb egyseghbdl
allo kollekciora, megmutatva,
hogy egyszeru kartonpapir
felhasznalasaval is lehetséges
fenntarthato, ,toresalld” es sikernek
orvendd csomagolast tervezni.

TUL A MEGSZOKOTT
SEMAKON

Szegje meg a szokasos szabalyokat,
felejtse el, hogy egy termekenek mikent
Kkell” kineznie, foként, ha mentes
termeket gyart, hiszen a specialis
taplalkozasi iranyzatok, a kornyezetbarat
szemlelet is egyfajta szemléletvaltassal,
gondolatvaltassal jar egyutt. A viz altalaban
muanyag palackba kerul, a tej pedig
dobozba. Ez a viz itt ennek ellenére ,tejes”
kartondobozba kerult, amivel rogton
izgalmasabba valt, és sikerrel hivta fel

magara a vasarlok figyelmet.
10.
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Beleptek a milliardosok klubjaba

CSUCSRA JAR A 35 EVES ABONETT

Fennalldsa sordn eldszor atlépte az egymilliard forintos drbevételt az Abonett Kft. A forgalomugras tartds hata-
sunak latszik, mikozben az exportértékesités is n6. Az Abonett marka megsziiletésének 35. évfordulojat tinnepld
abonyi cég innovativ ujdonsaggal, a VeganPro extrudalt kenyérrel 1ép a hazai piacra.
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Kt generacid Abonett: Szebeni Akos, Szebeni Zoltén és ifjabb Szebeni Zoltén

Mar majdnem azt irtuk, hogy soha annyi kenyeret
nem sutott még az Abonett Kft.,, mint tavaly — csak-
hogy az extrudalt kenyeret nem sutik, hanem spe-

cialis gyartasi folyamattal allitjak
eld. lgazi ujdonsagnak szamitott ez
Magyarorszagon, amikor 1986-ban
az els6 Abonett lapos kenyér elké-
szUlt az abonyi Ujvildg Szdvetkezet
gyartosoran.

A NEGERCSOKKAL KEZDODOTT

A még 1949-ben alapitott szovetkezet
mukodéseben addigra mar egyre si-
keresebbée valt az élelmiszeripari te-
vékenység. A 80-as evekben kezdett
olyan édesipari termékeket gyartani,
mint peldaul a legendassa valt Ne-
gercsok. Ezutan jott a nagy ujdonsag,
az extrudalo gépsor, amelyen 1986-
ban készult az elsd Abonett, amibdl
35 éves sikersztori lett. A bator fejlesztések (ma azt
mondanank, innovaciok) motorja az a Szebeni Zoltan
volt, aki az elmult évtizedekben elnokként vezette

a szovetkezetet, majd a 2014-ben a helyébe 1épo
Abonett Kft.-t.

Kereskedelmi és marketing tanszekek temaja
lehetne, miként tudta felépiteni az abonyi kistizem
az Abonett terméket és markat, hogyan volt képes
megdrizni magyarorszagi dominanciajat az elmult
évtizedekben is. Sok magyarorszagi kisvallalkozas
vezetdje osszetenné a ket kezét, ha markatermékeével
olyan belistazottsaga lenne a nagy uzletlancokban,
mint az Abonett extrudalt kenyereinek.

STABILAN NOVEKVO FORGALOM

A cég az elmult években sem Ult a babérjain, hiszen
a fogyasztoi igények valtozasat latva gluténmentes
alapanyagokbol is elkezdett extrudalt kenyeret gyar-
tani. Kulonbozo izesitésl Abonetteket is kifejlesztett,
szuperélelmiszernek szamitd magokat is felhasznalt,
valamint édes és sos toltelékd szendvicsekkel is
piacra lépett. Ma mar 14-féle extrudalt kenyeret és
négyféle szendvicset gyartanak az abonyi Uzemben.
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Mi is az az extrudalt kenyér?

Az extrudalas soran magas homeérsekleten és
nyomas alatt a gabonasejtmag szétrobban. Ettol
lesz olyan levegds az Abonett. A folyamat hasonlo,
mint amikor a pattogatott kukorica készul. Mivel
ezt a kenyeret nem sutik, az extrudalas soran

a gabonamag teljesen megdrzi tapanyagertekéet.
Az extrudalt kenyérnek magas a rosttartalma,
kifejezetten alacsony a kaldriatartalma (egy szelet
18 kaldria), szintén alacsony a zsirtartalma, ezért
fogyokurazéoknak is idealis. Hosszan és konnyen
eltarthato, barmikor, barhol fogyaszthato.

A csaladi tulajdonban évO céget és a fejlesz-
teseket 2018-t6l Szebeni Zoltan ket fia iranyitja,
akiknek az alapito atadta a stafétabotot. Ifjabb
Szebeni Zoltan és Szebeni Akos folytatta a ter-



Mitol vegan az uj kenyér?

Az Abonett bator huzassal vegan terméket fejlesztett
ki. Mondhatna erre barki, hogy mi ebben a nagy dolog,
hiszen a gabonaalapu extrudalt kenyereik eddig sem
tartalmaztak allati fehérjét. Az eddigi termékekben
valoban nem volt fehérje, a VeganProban viszont

mar van, csak éppen novényi eredetd, ugyanis az
eldallitasahoz borsot és lencséet hasznalnak. A 24
szazalékos feheérjetartalmu ujdonsag kulonosen
azoknak lehet vonzo, akiknek fokozottabb
fehérjebevitelre van szlkségik (példaul sokat
sportolnak), veganok, vagy csak egyszerlien kevesebb
allati fehérjét szeretnének fogyasztani, példaul

a manapsag egyre népszerdbb flexitarianus etrenddek.

mekfejlesztéseket, megujitotta a csomagolast,
webshopot inditott. Az Abonettet éppen ezért
nem érték készuletlenul azok a vasarloi igények,
amelyeket a koronavirus-jarvany erositett fel.

,Nem a fogyasztdéi szokasok valtoztak az ese-
tinkben, hanem inkabb a fogyasztas mennyi-
sege” — 0sszegezte a jarvany hatasait Szebeni
Zoltan. A tavaly marcius—aprilisi idészakban volt
a leglatvanyosabb a kiugras, amikor mintegy 50
szazalékkal novekedett meg az igény az abonyi
cég termékei irant. A hirtelen keresletnovekedés
okozott ugyan rovid ideig tartd nehezségeket, de
aruhiany igy sem volt. A nagy kiugras utan raada-
sul magasabb szinten stabilizalédott a forgalom.
,Jelenleg a korabban megszokott mennyiségnél
mintegy 30 szazalékkal nagyobb a kereslet a ter-
meékeink irant, ami a jelek szerint tartosnak is bi-
zonyul” —vonta meg az elmult b6 egy év mérlegét
a Cég ugyvezetije.

Amig a hirtelen keresletet az Abonett esetén is
a készletezd vasarlas okozta, addig az azt koveto-
en allanddésuld magasabb fogyasztas hatterében
tobb tényezo is allhat. A magyar termékek elony-
ben részesitése, a kényelmes, gyors megoldasok
valasztasa és az egészségtudatos életmaod fele
fordulas egyuttesen magyarazhatja a jelentds
bovulést — allitja Szebeni Zoltan, aki szerint az el-
mult években éppen olyan fejlesztéseket hajtottak
végre, amelyekre most a legnagyobb volt a vasar-
101 igény, igy élni tudtak a piaci lehetésegekkel.

Ezt mutatjak az Abonett 2020-as szamai is, hiszen
a ceég fennallasa soran eldszor lépte at az egymilli-
ard forintos forgalmat: a 2019-es 892 millios arbe-
vetel utan tavaly 1,155 milliard forinttal zart, és az
idén is tartani tudja ezt a szintet. Az eredményes-
ségre sem panaszkodhat a cég, hiszen a 2019-es

97 milliorol 2020-ra mar 209 millié forintra nétt az
addzott eredménye.

A VEGANPROT EXPORTRA FEJLESZTETTEK

Mindehhez mar egyre nagyobb mertékben képes
hozzajarulni az export, ami korabban nem jatszott
érdemi szerepet az Abonett eletében. Az elmult
években viszont nagy hangsulyt fektettek az ex-
portlehetéségek felkutatasara, megjelentek nagy
kulfoldi kiallitasokon is. Szebeni Zoltan szerint az
exportmegrendelésekhez az kell, hogy uj, innovativ
termékeket fejlesszenek ki, és alkalmazkodjanak
a specialis helyi igényekhez.

Erre példa az izraeli megjelenésuk, ahol az Abonett
olyan csaladi céggel mikodik egyutt, amelyen keresz-
tul gluténmentes és egyben koser quinoas, lenmagos
és kukoricas extrudalt kenyereket tud értékesiteni.
A tarsasag a legujabb termeékét, a novényi fehérje-
vel dusitott VeganProt mar kifejezetten exportcélra
fejlesztette ki. Ez volt az elsd olyan Abonett, amelyet
elobb kezdtek el kulfoldon értekesiteni, mint Magyar-
orszagon. Szeptembertol azonban mar itthon is kap-
hato lesz az Ujdonsag, amelynek az értékesitése is
Ujszeru lesz, hiszen egyelére csak a ceg webshopjan
keresztul vasarolhatjak meg az érdeklodok.

Szebeni Zoltan szerint élete eddigi legjobb for-
majaban van a 35 éves Abonett, €s az elmult évek
eredmeényei azt mutatjak, hogy fogyasztobarat fej-
lesztésekkel és Ujabb exportlehetdsegek felkutata-
saval meg feljebb tudnak lépni. Tulajdonképpen nem
kell mast tenniuk, mint 35 évvel ezeldtt: megérezni,
mi kell a vasarldoknak. (x)

A noveényi fehérjével disitott VeganPro
hazai piaci bevezetése

@

A forgalom meghaladja az
egymilliard forintot

@

s

Uj termékek, megujult csomagolas

e

Sikeres generaciovaltas a csaladi
cég vezetéseben

@

Az Ujvildg Szdvetkezet jogutddjaként
létrejon az Abonett Kft.

1986

‘

Megkezdddik az Abonett extrudalt
kenyerek gyartasa

80-as
évek

‘

Edesipari termékek, kztiik a Négercsok
gyartasa

©

Megalakul az abonyi Ujvildg Mezdgazdasagi

és Elelmiszeripari Szovetkezet
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“TAPLALEKOD LEGYEN AZ ORVOSSAGOD, ETKED
LEGYEN A GYOGYSZERED” (HIPPOKRATESZ)

MINDFUL EATING: TUDATOS
ETKEZES ES TAPLALEK MINT

MEDICINA

® PAPP TIMEA

Mikent jarulhatnak hozza az etkezesi szokasok az egeszseq

megorzesehez, milyen termekfejleszteseket latnanak szivesen
a specialis etrenden elok, illetve eletmod-terapiakat kovetok,
es hogyan velekedik a fejlodesi iranyokrol a funkcionalis
medicina? Errdl beszélgettunk dr. Bathory Gabor
szakgyogyszeresszel, termeszetgyogyasszal, illetve eletmaod-

tanacsadoval, az Integrativ es Funkcionalis Taplalkozasi

Kepzesi Kozpont szakmal vezetojevel.

Mit jelent a funkcionalis orvoslas, taplalkozastan, és miért aktualis
a szerepe napjainkban?

A funkcionalis orvoslasra azt is mondhatnank, hogy a j6vé orvostudo-
manya. Valéjaban a mai modern nyugati orvoslas, a természetgyogya-
szat és a molekularis orvoslas funkcionalis egységbe integralasat jelenti.
Jobban ravilagitva: ha megnézziik a jelenlegi rendszert, azt latjuk, hogy
annak a szerepl6i nem nagyon tudnak kimozdulni a sajat teriiletiik,

rendszeriik adta korlatokbdl. Az orvos példaul nagyon ritkan javasol

gyogynovénypakolast vagy meditaciét a betegének, a természetgydgyasz
pedig nem ir fel gydgyszert, minthogy ezekre egyikiiknek sincs meg
a kompetenciaja. Talan ma még utdpisztikusan hangzik, de a funkcio-
nalis orvoslas elterjedése megsziintethetné ezeket a korlatokat, hogy az
emberiség tudaskincsének minden elemét a beteg gydgyitasara lehessen
felhasznalni. A funkcionalis taplalkozastudomany ennek az izgalmas
koncepciénak az egyik gyermeke. Igy nagyon sok mindent atvesz a mai,

modern dietetikabdl, amit tobbek kozott gydgynovényes terapiaklkal,

életmdd-tanacsadassal, molekularis biologiai diagnosztikai modsze-
rellkel egészit ki. Szemléletében ugyanalkkor a hangsilyt a krénikus
betegségek gyokérokainak feltarasara és megoldasara helyezi, illetve
arra, hogy partnerként kezelve a beteget is minél jobban bevonja a gyo-
gyitasi folyamatba. Orvosoknak és betegeknek egyarant egyre vonzébb
ez a szemlélet, mert nagy sziikség lenne hatékonyabb gyogyitasi mod-
szerekre, hiszen az utébbi évtizedekben szamos betegség, igy példaul

az autoimmun megbetegedések szama is ijesztéen megnovekedett.
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A kronikus betegségek megelozésében, kezelésében tehat a gyékéro-
kok feltarasa a legfontosabb. Az 6n személyében t6bb tudomanyag
hajlik 6ssze, amelyek igy integralodva sokkal hatékonyabbak lehet-
nek a gyékerokok feltarasaban. Szakmailag milyen személyes utat
jart be k6zben?

Igen, mindig a gyokérok megtalalasa a legfontosabb. Erdekes, hogy sokszor
nem is nagyon kell keresgélni, mert a gyolkérok igen gyakran valamilyen
az életmadddal, illetve a taplalkozassal kapcsolatos, eléggé szembet(ing té-
nyezo. Ilyenkor a beteg motivacidja az elsédleges kérdés. Ha ez adott, aklkor
a szalkember segitségével a gyogyulas dltalaban gyors és végleges. A szemé-
lyes utamat tekintve, mindig is vonzott, hogy mélyebben is megismerjem
az emberi test mtikodését, illetve a bioldgiat, ezért mar gimnazistaként is
a biolégia tagozatot valasztottam, majd a diplomamat a Semmelweis Or-
vostudomanyi Egyetemen szereztem, ami nagyon j6 iskola volt arra, hogy
a mai nyugati tipust orvoslas szemléletével, illetve a gyogyszerhatastannal
jobban megismerkedjek. A biokémiaval és a molekularis biol6gidval még
kutatoként kotottem mélyebb ismeretséget, amely idGszakbdl két évet
fehérjeszerkezeti kutatasokkal toltottem az Egyestilt Allamokban. Termé-
szetgyogyaszati lképesitéseimet mar ezt kévetben itthon szereztem, és bar
ez a terlilet azéta is meghatarozza az életemet, a kutatassal val6 szoros
kapcsolatom ma is megmaradt. Ezeknek koszénhetd, hogy a funkcionalis

orvoslas mindharom {6 tertiletén viszonylag otthonosan el tudok igazodni.

Milyen élelmiszer-6sszetevék valthatnak ki nemkivanatos reakciot?
Sajnos rengeteg ilyen létezik. Stlyossagukat, illetve a szervezetiinkre gya-
korolt hatasukat tekintve, az egyszer(i hasmenést okozé laktézintoleran-
ciatél kezdve az esetleg az életet is veszélyeztetd sulyos mogyordallergias
reakcioval bezardlag, nagyon sokfélék lehetnek. Fontos tudni, hogy nem

mindig csak az élelmiszer-6sszetevs lehet a hibas. A kivaltott reakcidban

gyakran mas tényezd, igy szervezetiink egyéni érzékenysége, illetve az
immunrendszeriink is szerepet jatszhat. A nemkivanatos reakcidkat altala-
ban két 1§ csoportba, az ,,immunkdzvetitett” és a , nem immunkozvetitett”
csoportba szokta sorolni a szakirodalom. Az el6bb emlitett mogyordallergia
példaul az ,immunkozvetitett” reakcidk kozé, a laktdzintolerancia pedig
a ,nem immunkozvetitett” csoportba tartozik. Az is fontos, hogy ezeket
a reakcidkat latszolagos sulyossaguktdl fiiggetleniil is komolyan vegyiik, és
odafigyeljiink a szervezetiink apré jelzéseire, mert minél korabban vessziik
észre és fordulunk vele a megfeleld szakemberhez, altaldban annal kony-
nyebb és gyorsabb orvosolni a problémat. Aki valamilyen énkéntes vagy
specidlis, ,mentes” diétaba szeretne kezdeni, el6tte konzultaljon szaklépzett
dietetikussal, a Google ebben az esetben nem lesz j6 tanacsadé. Szerencsére
a funkcionalis taplalkozasi szemlélet egyre inkabb elterjedében van itthon
is, igy egyre kénnyebb olyan szakembert talalni, aki ebbdl a szemszogbdl

is kképes értékelni és megoldani a problémainkat.

Nemcsak a netes tartalmakban, de a kutatasok kézt olvasgatva sem
egyszerii eligazodni. Itt van példdul a glutén. Epphogy csak megta-
nultuk, hogy milyen problemakat okozhat az arra érzékenyeknél,
az tjabb tudomanyos kutatasok alapjan maris megdélni latszik
a ,,gluténérzékenyégért egyediil a glutén a felel6s” elv. Hogyan gon-
doljunk ennek fényében a gluténra?

Igen, igy van. A Legényanya cimi filmbdl vett idézettel Gigy is mondhatnam,
hogy , Taltoltuk, ratoltuk, taltoltul, ratétiak, tiltoltuk”. Ezzel persze nem azt
akarom mondani, hogy a gabonaféléklel nincsen semmi baj, mert az igaz-
saghoz hozzatartozik, hogy a gluténtartalmu gabonafélékben, igy a blizaban,
a gluténen kiviil nagyobb mennyiségben még egyéb olyan anyagok, példaul
WGA lektin, amilaz-tripszininhibitor (ATT), sét fuzariumtoxinok és névény-

védOszer- maradékok is vannalk vagy lehetnek, amik a szervezetiink szamara

problémasak. Anélkiil, hogy nagyon belemennénk a részletekbe, hagy mond-
jal el par érdekességet. Az el6bb emlitett amilaz-tripszininhibitort a névény
azért termeli, hogy a bizaszem jobban ellenalljon a kartevoknek. Ez az anyag
ugyanis a kartevék emésztéenzimjeit gatolja. A gabona amilaz-tripszinin-
hibitorrdl azonban tébbek kozott Junker és munkatarsainak egyik tudoma-
nyos kozleményébdl mar mintegy egy évtizede tudjuk, hogy erds aktivatora
a monocitak, makrofagok és dendritikus sejtek természetes, nem adaptiv
immunvalaszanak. Olyannyira, hogy a szerzék véleménye szerint a glutén
mellett a lisztérzékenység (colidkia) kialalkulasaban is valdszintileg szerepet
jatszik. Sajnos tény, hogy az utébbi id6szak blizanemesitései kovetkeztében,
aminek egyik célja a kartevéknek jobban ellenallé buzafajtak 1étrehozasa
volt, az ATI-k mennyisége egyes mai buzafajtalkban a korabbiaknak a sok-
szorosara emelkedett. Masik érdekesség, hogy tobb tudomanyos kozlemény
egybehangzo kisérletes bizonyitékai alapjan a glutén egészséges embereknél
nem okoz ateresztébél-szindrémat, egyes autoimmun betegségeknél viszont
bizonyitottan igen. Jelenlegi tudasunk alapjan tehat tigy tinik, hogy killénésen
az 6si buzafajtalbdl 6rolt biolisztek és a beldlitk kovasszal késziilt kenyértélék

fogyasztasa az egészséges emberek szamara nem olkozhat problémat.

A tejfogyasztasrol szintén megoszto hangu nyilatkozatok keringenek
a kéztudatban, van, aki potolhatatlanul fontosnak tartjak, masok
eredendoden sziikségtelennek gondoljak — 6n hogyan vélekedik?

A tejfogyasztas ellen és mellett is nagyon sok érvvan, igy erre a kérdésre
nehéz réviden, egy interju keretében valaszolni. Ugyanalklkor még a tu-
domany is adés az egyértelm valaszolkkal, minthogy a tejtogyasztas és
bizonyos betegségek (pl. az egyes tipust cukorbetegség és az autizmus)
kozott a kutatdk csak az utdbbi idében kezdték el komolyabban feltar-
ni a lehetséges 6sszefiiggéseket. Ezekrdl miel6bb sokkal toébbet kellene

tudnunk, minthogy az emlitett betegségek el6fordulasa az utébbi évti-
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zedelkben mar ijeszté méreteket kezdett dlteni. Raadasul egyre tobben
laktézérzékenyek, illetve a tehéntejfehérjére is nagyon sokan adnalk
pozitiv eredményt az élelmiszertesztekben. Igy a magam részérél ma-
ximalisan megértem, ha valaki a tej és a tejtermékek elhagyasa mellett
dont. A tej elhagyasaval ugyanalklkor a legnagyobb probléma az, hogy
ezzel viszonylag sok fehérje és nagyon sok kalcium fog hidnyozni a tap-
lalékunkbdl, ami nemcsak a gyerekeknél és az idéseknél, de minden
korosztalynal komoly gondot jelenthet, igy szaklképzett dietetikussal
vald egyuttmikodést kivan. Egyszer(ibb esetekben, példaul, ha csak az
ételintolerancia a probléma, és ebben a tehéntej-fehérje is ludas, alkkor
egy a tanfolyamainkon is tanitott komplex bélregeneralé kura, valamint
példaul a kecsketejre, illetve a kecsketejtermékekre valé tartos attérés is
megoldhatja a probléméat. Erdemes lenne a boltokban kisgazdasagokbél
szarmazo6 kecsketejbdl és kecsketejtermékekbdl tobbet és nagyobb va-
lasztékot tartani, természetesen lehet6leg meghizethetd aron, mivel ezek

sokak szamara tigy tlinik a kommersz tehéntejnél jobban toleralhatok.

Hogyan idomulhatnanak jobban a kereskedelmi forgalomba kertiilé
termékek mindehhez, milyen termékfejlesztoi hozzaallasra lenne
sziikség annak érdekében, hogy a specialis étrenden élok igényeihez
alkalmazkodni tudjanak?

Ez a kérdés nekem is sokszor eszembe jut. Kiilénésen, amikor bemegyek
valamelyik szupermarketbe, és megprébalok a dobozokon és zacskdkon
szerepld Osszetételeket olvasgatva valami ,,szamomra is ehet6t” talalni.
Nagyon fontos lenne, hogy mielébb parbeszéd kezd6djon a funkcio-
nalis taplalkozasi szakemberek és az élelmiszeripari fejlesztok kozott.
Anélkil, hogy nagy szavakat akarnék hasznalni, azt kell mondjam:
a taplalkozassal 6sszeftiggésbe hozhaté modern betegségek szaméanalk

ijeszto novekedését latva ez mara mar népegészségiigyi kérdéssé nétte

ki magat. Masfeldl az élelmiszeripari cégek és kereskeddk szamara 6ri-
asi kiaknazatlan tizleti lehetdség is egyben. Nem hiszem, hogy a nagy
szupermarketek megbantak volna példaul a biosarkok létrehozasat.
Itt is volt egy fogyasztdi igény, ami szerencsésen talalkozott az eladéi
oldallal. Viszont ahhoz, hogy most még elébbre jussunk, az élelmiszer-
ipar és kereskedelem szerepldi részérdl szerintem sokkal innovativabb

szemlélet és nagyobb kockazatvallalas lenne sziikséges.

A convenience, instant termékek fénykorukat élik. Mi a véleménye
az ilyen tipusu élelmiszerekrol?

Akérdés nagyon is altudlis, mert ezekben a termékekben példaul legtébbszér
igen kevés rost talalhatoé. A hazai taplalkozasi ajanlasok szerint egészséges
felndtteknek napi 25-30 g rostbevitel lenne javasolt, de ezt a mennyiséget
a modern vilag orszagaiban altalaban nem érjiik el. Magyarorszagon pél-
daul egy atlagos felnétt naponta mintegy 23 g rostot fogyaszt, az Egyesiilt
Allamokban pedig minddssze 15 g-ot. A rostok a hasznos baktériumokat
taplaljak a vastagbélben, amelyek ezért cserébe szamunkra tébbek kozott
vajsavat gyartanak, ami a vastagbél hamsejtjeinek a 16 energiaforrasa. Az ala-

o /o s

csony rostbevitel megneheziti a bélnyalkahartya regeneracidjat, elszegényiti

a bélflorat, kronikus székrekedéshez és a vastagbéldaganat kockazatanalk
novekedéséhez vezethet. Rostpétlasra sokan a teljes kiorlésti pékarukat vagy
a gabonakorpakat ajanljak, de ezek rostjai altaldban tal durvak, és ahogy
a gluténnal kapcsolatos kérdésnél korabban mar sz6 volt réla, egyéb okok
miatt is problémasak lehetnek. Ha pedig ezeket kizarjuk a taplalkozasbdl,
ugy még sulyosabba véalik a rosthiany, amit valahogy kompenzalni kellene.

Tény ugyan, hogy szamos, f6leg zacskods kiszerelésti rostpotld étrend-ki-
egészitd all rendelkezésre, de ezelkkel nem mindenki szeret pepecselni, és
gyakran az aruk is htizés. Igy a kezdeti fellangolas utan sokan felhagynak
a fogyasztasuklkal. Szerintem a j6 megoldas az, ha olyan funkcionalis élelmi-
szereket vasarolhatnank a boltokban, amelyek természetes és , egészséges”
Osszetételiik mellett megteleléen magas rosttartalommal is rendelkeznek.
Elenyész6 szamban néhany hasonlé termélk mar a hazai piacon is elérhetd,
sOt a Magyar Természetgydgyaszok Szovetségének ajanlasaval nemrég egy
sajat fejlesztési instantlevespor-csaladunk is forgalomba keriilt, amit a Men-
tes-M 2021 palyazaton is inditani szeretnénk. A termékfejlesztdi koncepciot
mutatja, hogy ennek receptiirait természetes anyagokbdl allitottuk dssze,
és nem tartalmaznak sem tejet, sem tojast, sem hiivelyeseket vagy élesztét,
sem pedig allergiat, illetve ételintoleranciat gyakran kivalté komponenseket.
Az ehhez hasonl6 innovativ termékek elterjedésével kapcsolatban a problé-
mat ma f6leg az jelenti, hogy ezek forgalmazasat és marketingjét a nagyobb
élelmiszer-kereskedelmi haldézatok altalaban nem tamogatjak, hanem ha
a gyartoé ott szeretne lenni a termékével a polcokon, alkkor neki kell minden
koltséget meghizetnie. Ez azonban a kisebb gyartok esetén, ameyek a forra-
saikat jorészt a fejlesztésbe fektették, nem lehetséges. Igy a mi levesporunk
is csak egy viszonylag sziikebb korhoz tud eljutni jelenleg. Es itt zarasként
visszautalnék az egyik korabbi valaszomra: nagyon 6riilnék neki, ha a jové
mar most elkezd&dne, és aktiv parbeszéd indulhatna a funkcionalis taplalko-

zasi szakemberek és az élelmiszeripari fejlesztlk, illetve kereskeddk kozott.
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TOR] KI A TOMEGBOL

KITUNO
REKLAMOK!

A kreativ, humorral fuszerezett
marketing az eqyik legsikere-
sebb modja annak, hogy meg-
Jegyezzenek egy termeket,
odafigyeljenek, beszeljenek az
emberek egy markarol, cegrol.
Ha valoban szeretnenk kitunni
a reklamzajbol, ahhoz mint eqgy
falat kenyer kell a kreativitas:
cserebe viszont, ha jol sikerul,
azt szeretni, terjeszteni fogjak

a vasarlok. Legszebb szavak a
tettek: nezzunk, ki milyen kre-
ativitassal reklamoz a vilagban,
na funkcionalis taplalkozasrol es
termekekrol van szo.

UNLOCK THE

007 IN YOU

SKYFALL
007

OMLY IN ONEMAS

JOt tesz: az étel, amit szeretsz,
viszontszeret téged

Jol fogyaszt —
és jol fogy

LOW CARB
TESZTA

Zéro Zéro Hét:
a hevem Cola.
Coca-Cola

Te(l)jes izélmény,
laktoz nélkil

ALTERNATIVE

Hus nélkul hamburger —
milyen alapon? Novényin
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A MENTES TERMEKEK FORGALMANAK NAGY RESZE
BUDAPESTEN ES KORNYEKEN REALIZALODIK

A PANDEMIA ALATT IS MENO VOLT A MENTES

TOTH EDIT, ACCOUNT SPECIALIST, NIELSENIQ

A gluten- es a laktozmentes, valamint

a biotermekek piaca folyamatosan novekszik.

A teljes elelmiszerpiac majdnem egytizedét teszi
ki, ami ertékben csaknem 218 milliard forintos
forgalmat jelent az elmult 12 honapot tekintve.
Csatornak tekintetében féleg a diszkontokban
tudtak novelni reszesedesuket a mentes

es bioszegmensek, a szupermarketekben

es hazai lancokban enyhen nottek, mig

a hipermarketekben nem valtozott a hanyaduk.
A NielsenlQ Shopper Trends fogyasztol kutatasabol
az Is kiderul, hogy a boltvalasztasi szempontok
kOzul Kisebb fontossaggal bir, hogy az adott
lanchban szeles valasztekban legyenek jelen az
egeszseges es biotermekek.

EROTELJESEN NOVEKEDNEK A GLUTENMENTES DESSZERT-
POROK, CUKORKAK ES CHIPSEK IS

Tavaly junius és ez év majusa kozott a gluténmentes élelmiszerek
a teljes piac mintegy 5 szazalékat tették ki. Ertékbeli forgalméat az
ezt megel6z6 id6szakban mért érték kozel 12 szazalékaval tudta no-
velni a szegmens, igy tobb mint 100 millidrdos piacrél beszélhettink.

Gluténmentes termékek eladasabdl a legnagyobb mértékben névekvo
értékbeli forgalmu kategériak kozott vannak példaul a desszertporok,
amelyek majdnem maéstélszeresére novelték eladasukat: értékbeli
forgalmat tekintve kozel 50 szazalékos valtozast produkaltak az el6z8
kumulalt évhez viszonyitva.

A cukorkakbdl is egyre tobb gluténmenteset vasarolunk, érték-
beli eladasuk noévekedése szemmel lathaté: tobb mint négyotodé-
vel (+81%) nott a kategoéria értékbeli forgalma az eléz6 iddszakhoz
viszonyitva.

De nemcsak édességeknél tor be egyre inkabb a piacra a glutén-
mentes: a szaraz éleszt6 esetében is nagyot ment ebben a kumu-
1alt évben, hiszen értékben az el6z6 peridédus eladasanak kozel
haromnegyedével (+72%) nott.

Ennél is nagyobb aranyt névekedést mutat a gluténmentes chips:

o /o s

a vizsgalt periédusban.

Budapesten és kornyékén volt a legmagasabb a szegmens for-
galma, ez a régio hasitja ki a legnagyobb szeletet, a magyarorszagi
forgalom mintegy felét. Délnyugaton zajlott a legkisebb forgalom,

itt értékben a 7 szdzalékos részesedést kozelitette meg az eladas.

NAGYOT NOVEKEDTEK A LAKTOZMENTES SAJTOK ES
SZENDVICSKREMEK

A NielsenIQ kiskereskedelmi indexe a laktézmentes szegmenst is vizs-
galja. Ebbdl kidertil, hogy a gluténmentes élelmiszerek értékbeli elada-
sahoz hasonléan ezek a termékek is mintegy 5 szazalékot tesznek ki az
osszforgalombdl. Ertékben 10 szézalékkal emelkedett a laktézmentes
piac eladasa.

Nagymeértékben novekedett a laktézmentes sajt- és szendvicskrémek
torgalma: a vizsgalt periddust megel$z6 12 honap értékbeli eladasanalk
négyotodével bévilt. A cottage cheese és a kefir kategériakban is nétt
értékben a laktézmentes szegmens: rendre 83 és 122 szazalékot.

Nemcsak a tejtermékek, de az édességek esetében is névekszik — ra-
adasul kiugré mértékben — a mentes termékek forgalma: a napolyik és
ostyak csaknem négyszeresiikre, a tablas csokoladék pedig majdnem
haromszorosukra névelték értékbeli eladasukat.

A laktézmentes élelmiszerek esetében is az a tendencia figyelhet6 meg,
hogy Budapesten és kornyélkén koncentralodik az értékbeli eladas nagy
része, majdnem kétotode. Egyotodss részesedéssel Eszaknyugat-Ma-
gyarorszag a masodik, az utolsé helyen pedig itt is délnyugat szerepel,

11 szazalékos piacrésszel.

A BIOBAN A GYUMOLCSLEVEK ES BIOKAVEK FORGALMA
NOTT A LEGNAGYOBBAT
A teljes piac kisebb szeletét fedik a bioélelmiszerek, részesedésiik az

egy szazalékot sem éri el. Ez a szegmens az el6z6 kumulalt év 12 sza-
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zalékaval novelte értékbeli forgalmat.
Biotermékekbdl szarmazd értékbeli tor-
galmat tekintve a top 10 kategéridban
szerepel a gytimolcslé, amely az el6z6
id6szalkhoz viszonyitottan a legnagyobb
valtozast produlkalta: értékben csaknem
kilenctizedével nott a biokavék eladasa,
igy mar megkozeliti a masfél milliard
forintot.

A legnagyobb értékbeli forgalmat
biokészitményekbdl a folyékony bébi-
étel kategéridjaban lathatjuk, tobb
mint 3 milliard forintra rig a torgal-
ma, ez 8 szazalékos novekedést takar
az el6z6 periédushoz képest. Igy mar
a kategoria értékbeli eladasanalk tébb
mint egyharmada biotermékekbdl
generalodik.

A régiés bontas mas képet fest, mint

az el6z6 két szegmens esetében: az ér-

A BIO-, VALAMINT LAKTOZ- ES A GLUTENMENTES
SZEGMENS EGYUTTESEN A TELJES ELELMISZERPIAC
EGYTIZEDET TESZI KI ERTEKET TEKINTVE

\

TELJES ELELMISZERPIAC ® BO

LAKTOZMENTES @® GLUTENMENTES

Forras: Nielsen

tékbeli forgalom tébb mint fele Budapesten és kérnyékén realizalodik.

Ertékben a legalacsonyabb eladést bioélelmiszerekbd] a délkeleti régié-

ban regisztralta a NielsenIQ kiskereskedelmi indexe, itt 10 szazalékos

a piaci részesedés.

Osszességében elmondhatd, hogy bar a glutén- és a laktézmentes,

valamint a biotermékek a teljes FMCG-piac még viszonylag kis

szegmensei, mind sebesebb titemben névekednek. Ezt a tendenciat

pedig még az elmult idészakot oly sok szempontbél atiré pandémia

sem torte meg.

Tények ¥
a tudatos
tervezéseért

NielsenlQ. Never guess.
Kérlelhetetlenll a lehetd legrészletesebb
adatkészlet nyomaban: minden fogyasztoi
tranzakcidét mérunk, hogy olyan tudassal
vértezzuk fel a vallalatokat, amely

a novekedés kulcsaként szolgal.

\\ NielsenIQ
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A KREATIV HATEKONYSAGI LETRA SIKERES MEGMASZASANAK NEGY PELDATJA

LEGYEN VALODI, LEGYEN KREATIV!

® TAKO ATTILA, IPSOS

Prosperalo gazdasagi kornyezetben azt varnank,
Nogy a markatulajdonosok hosszu tavban
gondolkodnak, es a marketingbudzsek nincsenek
nyomas alatt. De nem ezt tortenik. A marketing
Nnozzaadott erteke egyre nagyobb mertekben
kerddjelezddik meg. Allandosult folyamat, hogy
uzleti dontesnozok veszik gorcso ala a marketingre
koltott penzeket, hogy megvizsgaljak azok
megteruleset. Ennek egyik legfobb oka, hogy bar
szamtalan kivalo peldat tudunk hozni hatekony
kommunikacios kampanyra, hosszu tavon

igazan jol mukodo, konzisztens markastrategiat,
markakommunikaciot mar annal kevesebbet
latunk.

Kreativ kampanyok mérésével foglalkozé kutatéink tapasztalata alapjan
kijelenthetd, hogy bar solkféle ut vezet a hatékony kreativitas felé, van egy
sajatos szempont, amely Gjra és Gjra megerdsitést nyer: a kreativ inspi-
racié egyik alapvetd forrasa: a ,,valédiva” valas.

De mirdlis szdl ,valédinak” lenni? Hogyan lehet ravenni a fogyasztokat

arra, hogy ugy érezzék, hogy a reklam kreativ 6tlete hozzajuk hasonlé

emberekhez szé1? Es hogyan lesz a ,valédisag” a kreativabb és hatéko-
nyabb kampanyok kidolgozasanak inspiraciéja? A kutatasi tapasztalatok
alapjan az Ipsos a ,,valédisag” négy fontos dimenzidjat tarta fel. Ez a négy
szempont nélkiilozhetetlennek tiinik akkor, ha fel szeretnénlk jutni a kre-

ativitas és a hatékonysag képzeletbeli létrajanak tetejére:

A CELCSOPORT TAGABB ELETKORULMENYEINEK
s VALOS MEGERTESE

A ,val6diva valni” arrdl szdl, hogy felismerjiik azt a tagabb kontextust, amely-
ben az emberek élnek, hogy figyelemmel legytink azokra a tarsadalmi és
gazdasagi trendekre, amelyek befolyasoljak és izgalomba hozzak a célcso-
portot. Ahelyett, hogy reklamunkat egy mesterséges buborékban tartjuk és
mukodtetjiik, kampanyunknak reflektalnia
kell az emberek életlkorilményeire, kap-
csolédnia kell a tarsadalmi trendekhez. Ha
ez teljestil, aklkor nagyobb a valészin{isége,
hogy a kreativ 6tletiink hatékonyabb lesz.
A Budweiser marka Covid-jarvany soran
fut6 reklamkampéanya remek példa erre.
A marka tdmogatast szeretett volna
nyUjtani az amerikaiaknak a karantén
alatt, és ezért azt a dontést hozta, hogy

felhasznalja korabbi ikonikus reklam-

jat, a Wassupot. Az Ipsos reklamelStesztjébdl nyert informacidk se-
gitségével, az eredeti reklam minimalis atalakitasaval — az idészakra
reflektalé inomhangolasaval — a marka sikeresen szemléltette az
amerikaiak legfontosabb vagyat: a csaladok és a baratok Gjra kozel
kertilhessenek és érzelmileg kapcsolédhassanak egymashoz ezekben

a nehéz iddkben is.

A CELCSOPORT
= VALODI INSIGHTJANAK

MEGTALALASA

A ,valédiva valni” arrdl is szdl, hogy
osszekapcsolja a marka ajanlatat az
emberekkel, valés markaélménye-
iklel, torekvéseiklkel és azzal a prob-
lémaval, amellyel jelenleg szembe-
stlnek. Ez azt jelenti, hogy ahelyett,

hogy a kategériaval kapcsolatos kon-
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vencidkat masolnank vagy markankat a val6sagtél elrugaszkodott mé-
don az emberek életének kozéppontjaba allitanank, tisztaban kell lenni
azzal, hogy az emberek val6jaban hogyan éreznek a markaval kapcsolat-
ban. A sikeres reklamozas arrél szdl, hogy bemutatjuk azt, hogy a marka
hogyan szolgalhatja az emberek mindennapjait, hogyan segitheti 6ket
a hétkoznapi életben.

Ezt alkalmazta sikeresen az amerikai piacon a Gerber marka. Ez a marka
régbta létezik a bébiételek piacan, de Gjra fel kellett épitenie kapcsolatat
a célesoporttal, a modern sziil6kkel. A korai tazisban 1évs kreativiejlesztés
értékelésére kidolgozott Ipsos-mddszertan segitségével sikertilt feltarni,
hogy mitjelent az amerikai sziil6knek a gyermekvallalas: azt a fajta elkétele-
zettséget, hogy mindent megtesznek
annalk érdelében, hogy a leheté leg-
jobban neveljék babajukat. Igy szii-
letett meg az ,,Everything For Baby”
kampany, amely megtforditotta az
értélkesités és a piaci részesedés kozel

egy évtizedes csolkkenését.

VALOS MARKACEL

= MEGHATAROZASA
A valddiva valas” aztisjelenti, hogy
amit a markank nyujt a fogyaszto-
ink szamara, és amit mi a marlkarol
kommunikalunk, az 6sszhangban
van. Sok marketinges azonosult mar
azzal a nézettel, hogy a markak nem létezhetnek anélkil, hogy elismernék
a markaknak az emberek életében bettltott szerepét. Hiszen a markak
mar solkkal tobbet jelentenek annal, solkkal mélyebb tartalommal birnak,
mintsem az a puszta tény, hogy megvasaroljuk a terméket vagy igénybe
vessziik a szolgaltatast. Ez egyben azt is jelenti, hogy a markaknak hiinek
kell lennitik ahhoz, ami képviselnek. Az elmult id6szakban szamos mar-

ka esetén lattuk a célvezérelt markastratégia sikerességét. Remek példa

erre egy nyelvtanulast timogaté applikacio, a Babbel reklamkampanya.
A marka 4j kampanya talmutat azon, hogy technolégiai jellemz6ékrdl be-
széljen, vagy akar csak szolgaltatast népszer(sitsen. A kampany egyediil-
allé moédon bemutatja, hogy mit kinalhat a Babbel mint méarka a britek,
a brazilok vagy a németek szamara: 0j vallalkozasok nyitasa, szabadidds
és utazasi lehet6ségek igénybevétele j nyelvek tanulasa és megértése
révén. Ennek a kiildetésnek a lényege az, amit a Babbel kijel6]l a markaja
szamara: ,megértés — onmagunk megértése, masok megértése, a vilag
megértése” a nyelvi korlatok lekiizdésével.

Ennek elérése érdekében a markanak és kreativ csapatanak mar megvolt
az Otlete és az inspiracid is, de fel kellett tarniuk, hogyan lehet ezt a torténe-
tet sokféle kultura altal konnyen
értheté médon elmondani. Ebben
nyujtott segitséget az Ipsos kvali-
tativ és kvantitativ hibrid kutatasi
modszertana, melynek eredmé-
nyeként vilagossa valt, hogy a cél-
csoport a vilag kiilonb6z6 tajain
hogyan éli meg a nyelvtanulast,
és ez hogyan tudja megvaltoztat-
ni az életiiket. A kutatas segitett
megismerni, hogy a kreativ Gtlet
hogyan lesz majd képes megte-
lel6en rezonalni a célcsoporttal
nemcsak egy-egy orszagban, ha-

nem az egész vilagon.

A KATEGORIA HAGYOMANYAINAK FELRUGASA
m A versenytarsaktol torténd ,valds” megkiilonboztetés katalizatora
lehet annak, hogy a marka egyrészt kitinjon a versenybdl, masrészt j6 alapul
szolgél és kivalé mozgatérugdja a markaval kapcsolatos kevésbé konven-
cionalis torténetek elmesélésének. A kategéria kommunikacioés hagyoma-

nyainak semmibevételét jol példazza a PMU marka (Franciaorszag vezetd

l6versenyfogadasi markaja) reklamkampanya, amely egy szokatlan kreativ
Otlettel tAmogatta a szolgaltatast. Azon til, hogy a kreativ 6tlet csodalatosan
abrazolja azokat a szenvedélyeket és fesziiltségeket, amelyeket az emberek
a loversenyfogadas soran éreznek, a reklam kivaléan kamatoztatja a marka
kulturalis 6rokségét és egyben modernizalja is azt.

Az tigynokség remelkiil érzett ra a marka DNS-ében rejl6 értékekre, amit
egy szemet gyonyorkodtetd torténet elmondasaval sajatitott ki a tobbi
versenytars rovasara. A versenylénevek nagyon szokatlanok és gyak-
ran Oriltek (mivel olyan nevet kell hasznalniuk, amelyet korabban nem
hasznaltalk, és fajtajuktdl figgden a sziiletésiik évéhez tartozd betiivel
kell kezd6dnitik), példaul Lady Marianne, Hairy Soldier vagy Future Sol-
dier. Es ez a torténet kiindulépontja — minden PMU-verseny igy térbeli
és iddbeli sokdimenzids futamma valik a varatlan és latvanyos lovasok
kozott, megragadva a l6fogadasi versenyek paratlan érzelmeit.

Végezetill pedig magunkra, reklamkutatokra vonatkozodan is tehetiink egy
orok érvény(i megallapitast: ha a kreativitas profitdlhat a valésdghoz val6
kozeledésbdl, aklor ez hatarozottan érvényes a reklamkutatasra is. A leg-
jobb, ha a reklamozast abban a kontextusban kutatjuk, amelyet hasznalni

fog, mintha a kreativ 6tlet a kirdly, a kontextus pedig a kiralynd lenne.

B&vebben: www.storeinsider.hu
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NEVJEGY

VARGA-FUTO ILDIKO

MUNKAKORI FELADATALI:
Az Auchan kommunikacios és CSR-igazgatdjaként
hozzam tartozik a corporate kommunikacio, a PR-
aktivitasok, a bels6 kommunikacio és rendezvények
szervezese kozel 7000 munkatarsam szamara, valamint
a CSR és a fenntarthatosagi terulet a strategiaalkotastol
kezdve a megvaldsitason at a kommunikalasig.

LEGNAGYOBB KIHIVAS:
Az optimalis egyensuly megteremtése a munka s
a maganélet kozott.

AMIRE A LEGBUSZKEBB:
A csaladomra és a csapatomra, akik segitenek es

tdmogatnak abban, hogy hosszu tavu, szemléletformalo

tevékenysegekkel jo iranyba valtoztassak
a kornyezetemen.

ISKOLAI VEGZETTSEG:
Politologus es europai unios szakerto
(Institut d’Etudes Politigue de Bordeaux)

NYELVISMERET:
francia, angol

5 DOLOG, AMI NINCS A NEVJEGYKARTYAMON

SZAMOMRA FONTOS, HOGY A KOZOS
CELERT EGYUTT KUZDJUNK!

Az Uj embereket, kollegakat leginkabb a targyaikon es szokasaikon keresztul
lehet megismerni. Rovatunkban most Varga-Futo Ildiko,
az Auchan Magyarorszag Kft. kommunikacios es CSR-1gazgatoja
Mmutatja be magat a szokasain, kedvenc dolgain keresztul.

EGY KETTO

EGESZSEGES TAPLALKOZAS ONKENTESSEG

Nagy gondot forditok a helyes taplalkozasra, Szerintem az 6nkéntesség életforma, és

és nemcsak a sajat egészségem miatt, hanem nem sok olyan tevékenységet ismerek,
azért is, mert édesanya vagyok. Pontosan amely ennyire gazdagitja a személyisé-
tudom, hogy a fiaim késdbbi étkezési get. Az biztos, hogy legalabb annyit kap
szokasait nagyban befolyasolja, hogy tole az ember, mint amennyit beletesz.
milyen mintat latnak otthon. Igyekszem Nem véletlen, hogy bizonyos orszagok-
tehat odafigyelni, hogy mit vasarolok és ban mar hihetetlen kultGréja van az
milyen alapanyagokbdl f6z6k. A munkam onkéntes munkanak, mert a hasznos-
persze nagy konnyebbséget jelent, mert sag érzése hozzasegit a kiteljesedéshez.
tulajdonképpen , hivatalbél” ismernem kell az Ezen a téren is 0sszefonddik a munkam
élelmiszertrendeket, a fogyasztoi szokasokat és a maganéletemmel, hiszen munkalkori
a kinalatot. Azt vallom, hogy nincs tiltott étel, minden kotelességem is foglalkozni ezzel a te-
a rendszerességen, a mértéken és az aranyokon mulik. Azt rilettel. Aktivan teremtek olyan alkal-
viszont nagyon is megnézem, hogy egy-egy termék mennyire malkat, amikor masok is megtapasztal-
fenntarthaté médon késziil, hogy a csomagolasa kérnyezetbarat-e vagy sem. A mindennapi hatjak, hogy az 6nkéntesség mennyi

jolétet tehat probalom tavlatosan is szemlélni. 6romot ad.



HAROM

Sokan ugy tartjak, hogy csapatjatékos vagyok, és azt gondolom, ez igaz min-
den teriiletre: a munkamra, a maganéletemre és az életemben nagy szerepet
jatszo sportra egyarant. Lehet, hogy manapsag divatosabb lennék a jégaval,
pilatesszel vagy a hosszataviutdk maganyossagaval, de nekem sziikségem
van arra, hogy olyan tarsak vegyenek kortl, akikkel a kozos célért egyiitt
mozdulunk. Franciaorszagban jartam egyetemre, ahol egyetemi bajnok

voltam roplabdaban, éppen ezért ma sem tudok kézémbdsen elmenni egy

strandroplabdapalya mellett.

NEGY

A szabadidémet szivesen toltém
tarazassal, kiillonosen a hegyi tarakat
és a teljesitménytirakat kedvelem.
Kimondottan j6 érzés felérni
a hegytetére, hiszen ott szb szerint 4j
perspektivak tarulnak az ember elé.
Néha nagyon jé érzés mashonnan
szemlélni a dolgokat, ralatni arra, ami
a hétlkoéznapokban esetleg nincs szem
elott. Szeretem a nehéz terepet, mert
kézben minden mast teljesen ki tudok
kapcsolni. Gyerekként a Tatra volt
a nagy kedvenc, és az 50 kilométeres
teljesitményturalk, de a bakancslistimon

ma is ott szerepel a Kinizsi 100.

T
OoT

Nem hiszek a genderalapua
megkozelitésekben, mert azt
vallom, hogy mindenkit az ér-
demei alapjan kell megitélni.
Abban viszont igenis hiszek,
hogy a versengés helyett egy-
mas tamogatasaval sokkal jobb
eredményeket tudunk elérni.
Fontosnak tartom, hogy télem
telhetden segitsem a ndék ér-
vényestlését, fius anyukaként
pedig felelés vagyok azért, hogy
a gyerekeim is megtanuljak ma-

ximalisan tisztelni és értékelni

a masik nemet.

ERTJUK
A SZAKMAD

Az FMCG-kommunikacio szakértdje

B2B KOMMUNIKACIOS UGYNOKSEG
WWW.STARSKI.HU
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TERMEKAJANLO

SOLE-MIZO ZRT.

MIZO COFFEE SELECTION COLD BREW

A Mizo Coftee Selection termékcsalad leghatalabb tagjanak kiillénlegességét
az adja, hogy ez az els6 termék a portféliéban, amelynek esetében a 100%
arabica kavé nem a hagyomanyos technologiaval késziil. A cold brew eljaras
lényege, hogy a kavédrleményt 10-12 6ran at hideg vagy szobahémérsékleti
vizben aztatjalk, majd leszlirik. A kavébél a hideg viz egyedi aroméakat

és lagyabb izeket hoz ki, koffeintartalma és ereje tgy érvényestl, hogy
megtartja a kavé minden értékes tulajdonsagat.

T: +36 62 574 901
E: rendeles@solemizo.bonafarm.hu
W: www.mizo.hu

NEBAR KFT. PAPAI HUS KFT.
y /-— - - i i
NATURPRO 100%-0S MAGKREMEK / & }/@ PAPAI iZEK
o o,
100%-ban természetes alapanyagbdl, csupan olajos magvalkbdl késziilnek, %—/ P %/ Az tij, vegén termélvonal 6 6sszetevéie a borsé, mely vitamin-
adalékanyagok és tartésitoszerek nélkiil (9-féle termék). A kiilénbdz8 magok Vo, SFELTET SFELTET L 1 AL s 1 sar
/ / d / 2/ / .o / /7 / / I‘a 33 ?
ad a tokéletes allagn krémnek. Felhasznalhat6 stitéshez, t6zéshez, kenyérre )» N és burger pogacsa. Az el6allitast komoly takaritasok, fertétlenitések
kenve vagy alkar 6nmagaban is. Sportoldknak, egészségtudatos vasarléknalk, A és bevizsgalasok isérik. Célunk, hogy 2 megszokott, Papai-izeket
. , S , - ¢ - > . ) -

gyerekekfl.elk. a cuklr/ozott mogyorokre{nek ]ilelyett C’;c;keftes alterna’tllya. y ‘- | 2 fogyasztéknak novényi alapanyagokkal juttassuk el. Ezen
Fogyasztdi kiszerelése: 180 grammos tivegben, 12 db/talca. Gasztrokiszerelése: St termékeink elutén-. laktéz- és széiamentesek. Vegan feltéteink ize
1 / 2 1 ..d .o 1/ ' ' g ] g

€5 2,5 K08 VOCIOS C501nagotas. A7 0 SRR ’ abszolut hasonlit a kordbban megszokott felvagottak izvilagara, igy
Kampany: Magyar termék észi promaocié augusztus—januar » A alt.ernatn{ megoldast nyujfhatnak. o
Tanacs a bolti kinelyezéshez: Edes kremek mellett vagy a reformeélelmiszer-kategoriaban - Mindenféle falatot szeretiink, csak Papai legyen!

T: +36 30 488 8609 E: order@nebar.hu W: www.nebar.hu T +3689 315044 R info@papaihus.hu - W2 www.papainus.nu
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TERMEKAJANLO

CELLULAR)

SERUM
ADVANCED TREATME CELLULAR)
REDUCES SPOTS & PREVEN ( ' I i

REAPPEARANCE S

FOR EVEN & LUMINOUS SK ; MINC .
VISIBLE RESULTS IN 4 WEE ANTISPOT

LUMINOUS 630" 3 g

PATENTED

| SERUM
] DVANCED TREATMENT
iy

BEIERSDORF KFT.

CELLULAR)

J:

it

LUMINOUS®

ANTISPOJ

DAY FLUID SPF50
TRIPLE PROTECTION

PROTECTS FROM SPOT DARKENING
& REAPPEARANCE, PHOTOAGING

+ OIL CONTROL

LUMINOUS 630" [
PATENTED | Q

@@

@
n

S

CELLU LAR

AINC

DAY FLUID SPF50
TRIPLE PROTECTION

NIVEA CELLULAR LUMINOUS 630° TERMEKCSALAD

PIGMENTFOLTOK ELLEN

NIVEA Cellular Luminous 630°® pigmentfoltok
elleni szérum 30 ml: A hatékony formula
a Beiersdort altal kifejlesztett Luminous 630°

Osszetevivel segit szabalyozni a melanintermelést,

1gy csokkenteni a meglévd pigmentfoltokat és
elkeriilni az Gjabbak kialakulasat. Eredményesen
hasznalhat6 a napfény, a kor vagy a hormonalis
valtozasok miatt kialakult foltokkal szemben is.

Kampany: tv, Print, Digital, POS

NIVEA Cellular Luminous 630°® pigmentfoltok elleni
nappali arckrém SPF 50, 40 ml:

A Luminous 630° 6sszetevo mellett hialuronsavat
és E-vitamint is tartalmaz, mely hidratalja

és puhava teszi a bért. SPF 50 fényvéddével

ANTISPOT|

K&K FAMILY KFT.

K&K FAMILY DUO SALATAMIX

A K&K Family Duo salatamix egyediilalléan
praktikus, kétadagos kiszerelésével egy falat
salata se megy majd karba! Ez a termék azok-
nak készilt, akik szeretnének egy kis frisses-
séget csempészni a mindennapokba, ugyanak-
kor fontos szamulkra a tudatos vasarlas.

segit megvédeni a bért a napfény okozta Kampany: Outdoor. online
bdrkarosodassal és pigmentfoltok megjelenésével

szemben.

E: info@kkfamily.hu
W: www . kkfamily.hu

T: +36 1457 3900 E:info@niveahu W:www.nivea.hu

LIQUID GOLD KFT.

ERDINGER
ALKOHOLFREI LEMON

A mar ismert Erdinger Alkoholfrei bazasor
citromos valtozata. Ez a valddi izotdnias
fitneszital tartalmazza az 6sszes sziikséges
B-vitamint, és 100 ml-ként csupan 25 kcal
energiatartalmi. Minden kémiai anyagtdl
mentes, 6sszetéveszthetetlen, pezsditden friss
blizasor.

T. +36 14635 0741

F: +36 1463 0742

E: info@liquidgold.hu
W: www.liguidgold.hu
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KURIOZUMOK

® ZAMAROCZY ADAM

ALTATO ES ELENKITO HATASU FUNKCIONALIS
CSOKOLADEK

Az elalvast, illetdleg az ébren maradast eldsegitd csokoladékat dobott
piacra egy The Functional Chocolate Company nevu ceqg. Az Energy, illetve
Sleepy Chocolate elnevezéessel bevezetett édesseégeket a rendeltetésuk
kiteljesitésere szolgald vitaminok, novenyi komponensek és klinikailag mar
korabban mélyrehatdan kielemzett egyéb vegyuletek alkotjak. Az dlomba
merulést és pihentetdbb alvast megkonnyitd Sleepy Chocolate példaul

a nyugtato hatasu kamillat, macskagyokeret, levendulat és citromfuvet
magneéziummal es melatoninnal otvozi magaban,

Az Espresso Crunch aromaju Energy Chocolate ezzel szemben a megfeleld
vitaminok mellett taurin-, L-tirozin-, életbogyo- (Schisandra chinensis) es
zoldteakivonat-tartalmanak koszonhetben eppen, hogy felvillanyozza

a fogyasztot, csak eppen sok mas vitalizalo keszitmennyel ellentétben nem
okoz idegességet vagy egyeb mellékhatasokat.

(Forras: PR Newswire)

GORBE ESTEK MASNAPOSSAG NELKUL

Az Amazon vasarlol csak ugy kapkodnak a darabonkent
3,30 dollarert forgalmazott, The Wand™ Wine Purifier nevd
Jvarazspalcaért’, amely a borbol harom perc alatt eltavolitja
az eqgyeseknel allergias reakciokat vagy eppen macskajajt
okozO OsszetevOket. Az eszkOz az esetenkent kellemetlen
mellekhatasokat indukalo, tartositoszerkent alkalmazott
szulfitoktol és termeészetes hisztaminoktol szabaditja

meqg az italt. A mives kialakitasu kellek allitolag a voros- es
fenérborbdl, valamint a pezsgdbdl a neduk termeészetes
izenek, aromajanak es szinenek megvaltoztatasa nelkul tudja
kivonni a nemkivant anyagokat. A cel elereséhez a szurdvel
mindossze valamelyest meg kell keverni az innivalot.

(Forras: Daily Mail Online)

“‘ . ' —andBn

ED RIS JEREGRAINED:REGRAINED

SMOKED SCA SALT,
AND llllll

—..o-- e

MASODVIRAGZAS AZ
ELELMISZERIPARBAN: ITT
A SORTORKOLYLISZT

Uttdrd modon a sorfdzeés
Mmellektermekekent keletkezett

anyagbol keszit biztonsaggal
elfogyaszthato elelmiszer-Osszetevot
egy ReGrained nevd vallalat. A
kifejlesztett technoldgia seqgitsegevel
ismet biztonsagosan fogyaszthato,
raadasul sokoldalu elelmiszer-
Osszetevot lehet varazsolni ebbdl

a kiszipolyozott anyagbol.

A ReGrained SuperGrain+® elnevezeésy,
uj termeke egesz konkrétan liszt,
amely a teljes kidrlésu megfeleldinéel
legalabb 3,5-sz0r tObb rostot és
ketszer annyi feherjét tartalmaz.

(Forras: PR Newswire)
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SZOROS MEZONY, SZINVONALAS PALYAZATOK -
ELOBEN ZAJLOTT AZ IDEI AZ EV BOLTJA DIJATADOJA

AZ EV BOLTJA 2021
DIJATADO

Nagy sikerrel lezajlott Az Ev Boltja 2021 verseny
dijataddja. Az Ev Boltja versenyt — amely 2015~

ben indult — iden iImmaron hetedik alkalommal
rendeztuk meg. A varva vart esemenyt a pandemia
miatt tavaly online tartottuk, am junius 23-an vegre
eloben talalkozhattunk a gyoztesekkel a Larus
etterem es rendezvenykozpontban.

Ime, a gydztesek.

A 2021-es versenyre 73 palyazat érkezett, ezek fele keriilt be a déntébe
az els6 koros, online értékelés alapjan. A szakmai zs{ri ezt kovetéen
személyesen ult dssze, hogy Gjra atnézve a dontds tizleteket, ismét
véleményezzenek, mérlegeljenek és kialakitsak a végs6 rangsort.
Szorosnak bizonyult a verseny, a nevezok kiemelkedéen magas szin-

vonalu palyazatokat nyujtottak be, igy a zstirinek kivételesen nehéz

dolga volt. Tobbek kozott ennek is koszénhet6, hogy az eredetileg
meghirdetett kategéridakon til, illetve meghirdetett kiilondijak mel-

lett néhany ,, meglepetés” kiiléndij is gazdara talalt.

A dijkioszté mellett Ujraértelmezett kereskedelem cimmel szakmai

el6adasolkat is lathattak a résztvevok:

Vagyi Erik, a NielsenIQ tigyvezetdje E-kosar és pandémia, avagy
FMCG-trendek a vilagjarvany alatt cimmel tartott el6adast;

Az Ipsostdl Feitel Balazs tigyvezet6 beszélt Omnichannel megolda-
sokrél: Mitél és hogyan miikédik? Milyen stratégiat kovessen a keres-
ked6 a jovoben, ha névekedni akar?

Végiil pedig Steigervald Krisztian, az Emocionalis Marketing gene-
racidkutatdia tartott eléadast, a Fogyaszté metamorfozisa, avagy gene-

racios prioritasok cimmel.

A szakmai el6adasokat, prezentacidkat kovetéen a vendégel6addk kere-
kasztal-beszélgetésen vettek részt: ,Hogyan tovabb? Avagy miként lehet
épitkezni, fejlédni és névekedni az FMCG-piacon a mostani szenzitiv
helyzetben?” cimmael, Acs Dbéra, a Store Insider szaklap f6szerkesztdje

moderalasaval.

Ezt kovetben kezd6dott a dijatadd, amelyen az egyéni boltok kategé-

o« / o/

idén. Tamogatoéink, illetve a Store Insider és a Tobacco Magazin révén

17 kiiléndjijat is kiosztottunk.



A zs(ri elnoke Vidacs Gyula, a Magyar Franchise

Szovetség elndke

Acs Déra, a Store Insider szaklap fészerkesztéie
Bolkor Rita fiiggetlen tanacsadd
Dornyei Otilia, az Inspira Research lizletagvezetGje
Dr. Barna Sarolta, a Nébih Elelmiszerbiztonsagi
Kockazatkezelési Igazgatdsaganak vezetdije
Dr. Eskiidt Gabor, az ND Nemzeti Dohanykereskedelmi Nonprofit Zrt.
vezérigazgatodja
Foldi Bence, a Tobacco Magazin t0szerkesztdje
Glaser Tamas, a Magyar Védjegy Egyestilet tigyvezet6 elndke
Gyalay-Korpos Gyula, a Magyar Bevasarlokozpontok Szévetségének elndke
Majthényi Angéla, a Sole-Mizo Zrt. trade marketing menedzsere
Mészaros Andrea, a Sole-Mizo Zrt. trade marketing
menedzser csoportvezetdje
Muranyi Laszl6 kereskedelmi szakértd
Oblat Néra, a WSZL Retail Key Account Managere

Szabé Karoly, a Kaméleon Reklam tigyvezet6 igazgatdja

A verseny f6tamogatdja: A verseny kiemelt tamogatoi:

| lizo

\NiSell

Eletiink a logisztika

A verseny szakmai partnere:

nebih

ERESH:-FIng

EST.K&KM

Family

TOBACCO

-

OMETA

A dijatadd tamogatoi:

LIQUID GOLD

KOMETA

fogaloit
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PALYAZAT:
PALYAZO:

A mez4tiri tajegység kivald lehetbséget ad a helyi termel6knek,
kézmiveseknek a természetes alapanyagok beszerzésére. 2018-ban
hoztak létre a TURI KAMRA elnevezésii helyitermék-boltot, mely igazi
Ertéktidrnak” szamit a varos szivében. Polcait 80%-ban helyi Gs- és
kistermelSk termékei szinesitik, ezaltal a Tari Kamra jelentds hatassal
bir a térség agrariumara. Tavaly a bolt el6tti zold6vezetben szolgaltatast

bovitettek, létrehoztak a Kamra Teraszt mint kozosségi teret.

PALYAZAT:
PALYAZO:

Az tizlet megnyitasanak azzal indultak neki, hogy , K6szeg
megérdemelne egy igazi otthonos, hangulatos, kivalé6 min6ségti
csokoladét arulé kis boltot”. Amit a tulajdonosok megfogadtak:
sem a mindségbdl, sem az igazi emberkozeli, baratsagos,
otthonos kiszolgalasbél nem fognak engedni. Olyan
partnereklkel, beszallitékkal dolgoznak, akik a mindséget, az
egyediséget, a kézmivességet képviselik a csokoladékészités

tertletén.

ALAPITVA 2014.
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PALYAZAT:

PALYAZO:

Az erdOkertesi bolt a COOP tizletlanc tipolégiaja szerint
Szupermarket 1. kategéridba sorolt, és kiemelkedd aruvalasztékkal,
tdbb mint 6500 ciklkelemes arukinalattal all a vasarlok
rendelkezésére. A kereskedelmi politikat ebben az tizletiinkben

is a ,Jot, j6 aron!” filozéha és elsGsorban a vevdkozpontiasag
hatarozza meg. A bolt kiils6-belsé megjelenése — a logdk és
kirakati dekoracié — alapvetden koveti az orszagos COOP tizletlanc

arculati sztenderdjeit, prémiumbkivitelben.

PALYAZAT:
PALYAZO:

A szupermarket sokaig a legkorszeriibb tizletformat jelentette a varos

és a kornyez6 kisebb teleptilések lakdi szamara. Tavaly egy bévitésnek
és teljes atépitésnek koszonhetden a teljes alaptertilet kozel 280 m?-

rel novekedett, ami szinte teljes mértékben a vasarlék kényelmét
szolgalja. Az épiilet egyedi megjelenése — mely szerves részévé valt

a varosképnek — megmaradt. Fontos szempont volt a munkak soran az
energiahatékonysag. Aruvalasztékuk szezontél fiiggben 8000-9000-féle

cikkelembdl all. Az tizletben pedig kavézé is mikodik.
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PALYAZAT:
PALYAZO:

Az elegans, egyedi bels6épitészeti megoldasolklkal kialakitott,
3500 m? terliletli Prima szupermarket, a Prima magyar
élelmiszerlanc egyik legmodernebb tizlete a Corvin Plazaban
talalhatd. Az uzlet kialakitasakor az egyik {6 szempont az

volt, hogy az ide betér6 vasarlékat Gj vasarlasi élmény érje,
amely merében kiillonboézik a megszokottdl, ezért egyedi
arukihelyezéseket és 1j, modern polcrendszereket alkalmaznak.

A megszokott, széles aruvalaszték mellett az inyencek igényeit is

kielégit6, gazdagabb kinalattal varjak vasarléikat.

PALYAZAT:

PALYAZO:

A SPAR Magyarorszag a teleptilési és a vonzaskorzetekben
megmutatkozé vasarléeré-novekedésre higyelve és a folyamatosan
valtozé vasarléi elvarasokat szem el6tt tartva alakitja a frissen
korszerUsitett tizleteinek profiljat, megjelenését és termékpalettajat”
fgy tett a dunatijvarosi INTERSPAR hipermarket esetében is. Az
energiatakarékos és kornyezetkimélé technolégidkon til a még
vonzdobb és szebb homlokzati megjelenés mogott az aktualis vallalati

koncepcié szerinti belsével talalkozhatnalk a vasarlok.
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PALYAZAT: A MULT ES JELEN TALALKOZASA A LIDL
GORGEY UTI UZLETEBEN
PALYAZO: LIDL MAGYARORSZAG KERESKEDELMI BT.

A Gorgey Artir utcai tizlet 2020. szeptember 24-én nyilt meg. Az

1378 m?-es eladétér egyik gyongyszeme a 60 m?-es zoldség- és gyii-
molcspult, amely atlagosan kozel 140-téle terméknek ad helyet. Fontos-
nak tartjak az egészségtudatos taplalkozast, ezért a hagyomanyos ter-
mékek mellett megtalalhatéak tobbek kozott a gluténmentes pékarulk
is. Buiszkék a hetente kétszer megtjuld, kivald ar-érték aranyd non-
food valasztékukra is, amelyben a ruhézati termékektdl a barkacsaruig

szamtalan termék megtalalhaté.
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PALYAZAT: DIGITALIS INNOVACIO, KENYELEM,
KOMPETENCIA
PALYAZO: DM KFT.

Az tizlet 2020. majus 5-én nyitotta meg kapuit. Az tizletet

a tagas terek, az Gj tipusu kasszapultok, latvanyos dekor-
parfiim szekrénysor jellemzi. A bolti cikkelemek szdma 12 315,
ebbdl élelmiszer 1686, vagyis a teljes kinalat 13,6 szazaléka.

A valasztékban minden kategéridban megtalalhaték a legtijabb
piaci trendet diktalé termékek, mikozben a fenntarthaté
termékek széles kore is elérhetd, a fenntarthatésagi logéval

rendelkez6 termékeknél zoldre szinezett arcimkével is segitik

a vasarlokat a tudatosabb dontések meghozatalaban.




PALYAZAT: SHELL MINISHOP — NAGYTETENY! UT
PALYAZO: SHELL HUNGARY ZRT.

A multifunkcionalis min&ségi szolgaltatast nyGjtd tizlet frekventalt la-
képarki kornyezetben helyezkedik el, igy azokat a vasarlokat is el tudjak
érni, akik nem autéval kozlekednek. Vasarloik tobb mint 1000 cikkelem-
mel rendelkez6 tizletiikben szines arukészletbdl valogathatnak.
Polcaikon megtalalhaté friss pékaru, tejtermékek, huskészitmények, friss
zoldségek, gytimolcsok, mirelit termékek, szaraz ételek, bio- és egészsé-
ges arucikkek. Sajat markas deli by Shell hot dogot, friss szendvicseket,

lcavét és vizet is kinalnak.
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PALYAZAT: RH+ DELICATES — AZ EV BOLTJA 2021 PALYAZAT
PALYAZO: RH+ DELIKATESZ KFT.

Az uzletet azzal a céllal hoztak létre, hogy egy delilkateszbolt keretei kozott

©FRISSEN, FINOMAT!

a t6szerepet a hungarikumoknak és a kivalé min6ségti magyar kézmuves
termékeknek szenteljék. Az RH+ Delicates a magyar kiilonlegességek boltja,
streetfooddal megfiiszerezve. Ami mar a kezdetekben is egyértelmii volt
szamukra: az alapanyagot csak magyar termeldk szolgaltathatjalk, kizarva

minden természetellenes tartésitéanyagot, adalékokat.
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PALYAZAT: A ,SZERENCSE” UTJAN
PALYAZO: TALAS TRAFIK BT,

Budapest belvarosaban, a 8. keriilet szivében kapott helyet

a Hedonstore Illés, egy 1j dohanybolti , luxus” brand elsé
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allomasalként, 2019-ben. A fejlesztések, a tavalyi Az Ev Boltja dij
és a folyamatos kommunikécié hatasara mara a hely kozdsségi

talalkozopontta valt. ,Ragaszkodunk a mindséghez, amit képviseliink,

OTERU UZLETEK

Y 4

a mindig mosolygés, vevdorientalt munkatarsainkhoz és a brand
szinvonaldhoz” — valljak. Az idei évben a szerencsejaték is titjara

indult az Gizletben, aminek kévetkeztében kezdi kinéni magat az

tzlethelyiségiik.
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PALYAZAT: A NAGYTESO" SZINRE LEP
PALYAZO: S/ TANO ES TARSA BT,

50 M2 ALATTI ELAD

50 M?

A Hedonstore egy dohanybolti brand elképzelésének fizikai
megvalésulasa, mely 2018-ban indult ttjara. Budapest
belvarosaban jarunk, a nyolcadik és hetedik keriilet talalkozasi

csomopontjaban, az Astorianal. Az East West Business center

foldszintjén 1év6, 40 négyzetméteres kis tizlet mara kozel 140
négyzetméteressé béviilt. A fotocellas ajtéonak kdszénhetben

sz6 szerint egy impozans bolt tarul elénk, amely minden vevéi

2
4

.

igényt kielégit.
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www.spar.hu/onlineshop

! " ®

[ SPARID

Onhne shop « Min&séq a kiszolgdldsban
« Min8ség az ofthondban
« Mindség személyesen

PALYAZAT:
PALYAZO:

,Az elmult években az online kereskedelem vilagszerte és hazankban is egyediilallo
modon novekedett, ami indokoltta tette a SPAR Magyarorszag online shopjanak
elinditasat 2019-ben.” A cég rugalmas kiszolgalast kinal, heti hat napon keresztil.

A SPAR online shop hazhoz rendelhetd, széles kinalataban szinte minden termék
szerepel, ami egy INTERSPAR-ban is, s azzal azonos arakon szerezheté be a mintegy
20 ezer arucikk. A szolgaltatds barmilyen platformon elérhetd, a megrendelés pedig

gyorsan és egyszerlien végrehajthato.

inine shop ~
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Tavaly 6ta nemcsak egyéni boltok, hanem kereskedelmi lancok is
nevezhetnek a versenyre. Ok az adott kategéridkban nemcsak konkrét
boltok bemutatasaval, hanem az adott kategériara vonatkozé
stratégiajuk leirasaval is bebizonyithatjak a szakmai zstri szamara,
hogy a kategoéridban kiemelked&en teljesitenek. A termékcsoportokat
is érintd kategériaknal a zslirizésben szerepet jatszott a ,helyszini
szemle” is, vagyis hogy az adott termékkategériak miként jelennek

meg az Uizletekben.

Idén 7 kategoriaban mérhették 6ssze tudasukat

a kereskedelmi lancok:

® Az Ev Z6ldség és Gyiimoles Kereskeddje 2021

® Az Ev Friss Hiisaru Kereskeddje 2021

® Az Ev Friss Pékaru Kereskedéje 2021

® Az Ev Innovativ Kereskedéje 2021

® Az Ev Vevébarat Kereskedéje 2021

® Az Ev Koérnyezettudatos Kereskedje 2021

® Az Ev Munkéltatéja az FMCG Kiskereskedelemben 2021

Az idén Az Ev Innovativ Kereskeddje cimet nem osztotta ki a zstri.
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PALYAZAT: FRISSESSEG, MINOSEG, SZELES VALASZTEK
PALYAZO: LIDL MAGYARORSZAG KERESKEDELMI BT.

A Lidl Magyarorszag és vasarléi szamara egyarant meghatarozé
érték a frissesség és a mindség: igy a diszkontlanc kiemelt figyelmet
fordit arra, hogy vasarléi szdmara az élelmiszerkindlat lehetd
legnagyobb részét tegyék ki a mindségi, friss termékek. Mindezen
szempontbdl a gyorsasag meghatarozo tényezo, ezért alapvetd

cél, hogy a termelShelyekrdl a zéldségek és gytimolesok a lehetd

leghamarabb eljussanak az aruhazak polcaira, a vasarlokhoz. A Lidl

szamara kiemelten fontosak a hazai beszallitok, a magyar gasztronémia

értékeinek megtartasa és népszer(sitése.
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PALYAZAT: A REGNUM HUSUZEM KIEMELKEDO MINOSEGU
TERMEKEI A SPAR ES INTERSPAR UZLETEKBEN
PALYAZO: SPAR MAGYARORSZAG KERESKEDELMI KFT.

A SPAR Magyarorszag az egyetlen kiskereskedelmi halézat, amely sajat

V 74

hustizemmel rendelkezik hazankban. Az (izemegység kivalé mindségti
sertés- és marhahussal, illetve egyéb hiiskészitményeklkel, valamint
szeletelt sajtokkal latja el az 6sszes SPAR és INTERSPAR aruhazat
orszagszerte. Mint ahogy a SPAR Magyarorszag, Ugy a hiistizeme is

a hazai beszallitékat részesiti elényben. Az tizem t6bb mint 40 hazai

beszallitéval mikodik egytitt. A htustizem egyben szakmai miihelyként is

V é

funlcional.
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PALYAZAT: FRISSEN SZERETJUK, FRISSEN KINALJUK
PALYAZO: LIDL MAGYARORSZAG KERESKEDELMI BT.

,A 2010-ben létrehozott pékarukinalatunk sokat valtozott

az évek soran, régi kedvencek 4j format oltottek, a valtozd
fogyasztdi igények pedig Gj termékeket hivtak életre,

de a kortltekintés, a szakértelem és termékeink iranti
elkotelezettségliink nem valtozott semmit az els6é naphoz képest.
Igy nagy rommel tolti el minden dolgozénkat, akik részesei
ennek a sikertorténetnek, hogy ma mar tobb ezer vasarlo

arcara tudunk mosolyt csalni nap, mint nap a friss és ropogds

pélkaruinkkal boltjainkban” — fogalmazott a Lidl a palyazataban.
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PALYAZAT: AZ ALDI AZ

EV KORNYEZETTUDATOS
KERESKEDOJE

PALYAZO: ALDI
MAGYARORSZAG
ELELMISZER BT.

A cselekedeteivel és annak
hatédsaival kapcsolatos tarsadalmi
kérdésekre tgy valaszol az
ALDI Magyarorszag, ahogy az
az ALDI DEL véllalatcsoport
hagyomanyainak és
gondolkodasmoédjanak megfelel:
a felel6sség vallalasaval.
Tarsadalmi felel6sségvallalasi
alapelvei (CR-alapelvek)
bevezetésével a felelGsséget
vallalati dontéshozatali
folyamatai szerves részeként
hatarozza meg.

LA fenntarthatd vasarlast

mindenli szamara

megtizethetévé tessziik!” —
ez az ambicidzus cél all az
ALDI Magyarorszagot is
magaban foglalé ALDI DEL
csoport 4j globalis vallalati

o« /o /

kézéppontjaban.
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PALYAZAT: EGYEDULALLO GONDOSKODAS
A KISKERHOSOKROL
PALYAZO: TESCO-GLOBAL ARUHAZAK BT.

A Tesco értékteremtésében a ,szinfalak” mogott rengeteg ember
kemény munkaja all. Kollégaik nagyszerli csapatként dolgoznak
egyltt, de ehhez sziikségiik van arra, hogy a vallalat a lehet6
legteljesebb tdmogatast nyujtsa a munkajuk elvégzéséhez,
biztositsa a szakmai fejlédésiiket és elismerje a sikereiket,
er6feszitésiiket. ,Biztositani akarjuk kollégainkat arrdl, hogy
megbecsiilés és elfogadas varja Oket. A Tescénal kiilonleges

értékként tekintiink a csaladra, és hissziik, hogy egy kis

tigyelmesség csodakra képes.”
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PALYAZAT: FRISS ARUK AZ AUCHAN &, < ' AZ EV
MAGYARORSZAGTOL » N e ST *BOLTJA *
PALYAZO: AUCHAN MAGYARORSZAG KFT. ek | -
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A djj kiilonleges a kereskedelmi lancok szamara
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kiosztott dijak kozott. Az Auchan Magyarorszag
tobb kategériaban is kivald palyazattal bizonyitotta,

hogy milyen magas szinvonalt tevékenységet

folytat. A zsliri egyontetl véleménye az volt,

hogy mind a frissaru-kategériakban, mind

a kornyezetbarat megoldasokban maximalisan
higyelembe veszik fogyasztbik igényeit, fejlesztéseik,
aruvalasztékuk mind-mind a vevék igényeinek
maximalis kiszolgalasa érdekében térténnek. Ezért
2021-ben az Auchan Magyarorszag méltan nyerheti

el Az Ev Vevébarat Kereskeddje cimet.
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SOLE-MIZO ZRT. KULONDIJ

V4

Indoklds: , A Sole-Mizo Zrt. immdr 4. éve tdmogatdja Az Ev boltja versenynek.
Az idei év megmutatta szamunkra, hogy a nehézségek ellenére a hazai
kiskereskedelem tovabbra is elkételezett a vasarlok magas szinti kiszolgalasaban,
legyen sz6 az aruk kivalé mindségérdl, a bolti kérnyezetrdl vagy akdr az tizlet
kialakitasdhoz alkalmazott innovativ megolddsokrol. Biiszkék vagyunk arra,
hogy ennek a rangos dijnak a kittintetettjeit mi is elismerésben részesithetjtik, és

ezzel hozzajarulhatunk tovabbi sikereikhez.”

PALYAZAT: COOP ERDOKERTES — SZIiVVEL, HAGYOMANNYAL
PALYAZO: GODOLLO COOP VAGYONHASZNOSITO ES KERESKEDELMI ZRT.
(lasd 55. oldal)

v é

V 4

PALYAZAT: SHELL MINISHOP — NAGYTETENY!I UT
PALYAZO: SHELL HUNGARY ZRT.
(lasd 58. oldal)
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PALYAZAT: A NAGYTESO" SZINRE LEP
PALYAZO: SZTANO ES TARSA BT,
(lasd 55. oldal)

PALYAZAT: FEL EVSZAZADA A VASARLOKERT GYULA SZIVEBEN
PALYAZO: ELESKER KERESKEDELMI ES SZOLGALTATO KFT.
(lasd 59. oldal)

PALYAZAT: KENYERBOLT" AZ ARKADOK ALATT
PALYAZO: FEILEGYHAZ! PEKSEG KFT.

A Keleti palyaudvarnal talalhaté Piknikség a cég szamara tobb
szempontbdl is mértoldkdnek szamit. Az eladétér helyén arkadsor

volt, amely az id6 mulasaval viharvert allapotba kertilt. A lakéhazzal
megallapodva, a kirakatok beépitésével és a homlokzat feltjitasaval
felszamoltak az addigi allapotokat — nemcsak a lakdk, hanem vasarléik
legnagyobb 6romére. A klasszikus , kenyérbolti” termékeken kiviil egyre
novekvo valasztékban elérhetdek az egészséges taplalkozast segit6
termékeik is. Hagyomanyos recepturaikat és a szép emlék izeket

modern eszkozokkel tdmogatjak.



2
L
N
L
-
Ll
=
n
O
=
=
o
m
<
2]
O
>
<
-
<
—
O
Lul
—

STORE INSIDER

68

PALYAZAT: | EHET ELMENY A BEVASARLAS
PALYAZO: CBA-GRAND GOURMET KFT.

A Buda Gourmet Market by Prima nevet visel6 komplexumulk
megalkotasanal az volt a céljuk, hogy Buda koézponti részén olyan
aruhazat hozzanak létre, ahol az inyencek minden kiuilénleges
élelmiszer-alapanyagot megtalalhatnak a kinalatban. Persze

a szortimentben helyet kapnak a Prima tizletekben megszokott
hagyomanyos aruk is, annak érdekében, hogy minél szélesebb

vasarloréteget sikertiljon megszélitaniuk.
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PALYAZAT: SZELES VALASZTEK, KEDVES KISZOLGALAS
PALYAZO: CBA-DL PROJEKT KFT.

A Havanna Prima a 18. keriilet legnépesebb, tébb mint 20000
lakost varosrészének kell6s kézepén elhelyezkedd élelmiszer-
aruhaz, mely az itt lakd emberek mindennapi vasarlasi

igényeit teljes mértékben kiszolgalja. Termékeik kozott

széles valasztékban fellelhetbek a laktéz-, gluten-, szdja- és
cukormentes, mindenmentes élelmiszerek, alapanyagok. Kiilén
reformpolccal varjak a vasarléikat. ,Aruhazunkban az elegans,
modern kialakitasnak és a csaladias, vevokézponta hangulatnalk

koszénhetben élmény a vasarlas”
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NEBIH-KULONDIJ

PALYAZAT: RH+ DELICATES — AZ EV BOLTJA 2021 PALYAZAT
PALYAZO: RH+ DELIKATESZ KFT.

Indoklas: A Nébihnél hissziik, az élelmiszerek biztonsdgossdga megkeriilhe-
tetlen alapkévetelmény, azonban legaldbb ennyire fontos a mindség kérdése
is. Evek 6ta azon dolgozunk, hogy a vdsdrlék szamdra utat mutassunk e
sok szempontbdl szubjektiv, de valéjaban igenis mérhets témaban. Hazdnk
adottsagai idedlisak a kivalé mindségi élelmiszerek gyartasahoz. Termé-
keink érdemesek arra, hogy mindenkit a mindségi magyar élelmiszerek va-
sdrldsdra 6szténézziink. Orémmel tadmogatjuk kiilondijjal az olyan élelmi-

szertizletet, amely munkdja sordn szintén kiemelten fontosnak tartja e célt.

(lasd 58. oldal)
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LANC SZAMARA

PALYAZAT: FRISS ARUK AZ AUCHAN MAGYARORSZAGTOL
PALYAZO: AUCHAN MAGYARORSZAG KFT.

Indoklas: , A benytjtott palyazatok alapjan gy itéltiik meg, hogy az Auchan
volt az, amely az elmult év (raaddasul igen rendhagyd év) soran a legnagyobb
mértékben képes volt megtijulni. A kiskereskedelmi lanc tj »zéld« megoldasai
vagy a GMO-mentes termékek szamdnak névelése, illetve a helyi
gazddalkoddk elényben részesitése mind-mind olyan lépés, ami a WSZL
szemléletéhez igen kézel all. Mindezek mellett az Auchant mint megbizénkat
nagyra tartjuk, és biiszkék vagyunk ra, hogy az tizleteik polcaira a mi

kézremiikédéstinkkel kertilnek a termékek nap mint nap.”
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PALYAZAT: MANNA ABC — AGORA,
EGESZSEGTUDATOSSAG ES KORNYEZETVEDELEM
PALYAZO: MANNA ABC — AGORA

Indoklds: Amikor 7 évvel ezelétt elinditottuk Az Ev Boltja versenyiinket,
az egyik kiemelt célunk az volt, hogy lattassuk az olyan kereskeddk
munkdjat, amelyek az dtlagostél magasabb szinvonalat képviselnek ezen
a tertileten. A Manna igényes Uzletterével, vevébarat szolgaltatdasaival

maximdlisan megfelel ennek az elvardsunknak.

STORE INSIDER-KULONDIJ, AZ IGENYESEN
KIALAKITOTT UZLETTERERT

V 4

PALYAZAT: DROGERIA A VAROS SZIVEBEN
PALYAZO: ROSSMANN MAGYARORSZAG KFT.

Indoklas: A Rossmann kivalé példdja annak, hogy egy
kereskedelmi lanc, egy tizlet hogyan tud alkalmazkodni

a vevdi igényeihez. Ujszertl kialakitdst iizleteivel, a vevSk
igényeit maximadlisan figyelembe vevd szortimentjével,

a mindenkori megujuldsi szandéraval kiemelkedé munkat

végeznek.
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TOBACCO MAGAZIN-KULONDIJ, AZ
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Indoklas: Az tizlettér
kézelmultbeli kialakitasakor
lathatéan nagyon odafigyeltek
arra a dohanybolt tizemeltetdi,
hogy harmonizaljon

a kavégépeik szinvilagaval.
Ennek eredményeként egy
rendRiviil egyedi, modern

és igényes tizlettér jott létre,
amelyet minden trafik

megirigyelhet.

PALYAZAT: A CSABITAS SZINES BIRODALMA
PALYAZO: TRAFIK CORNER BT.

Uj tizletitk 2020-ban nyilt meg Békéscsaban, a varos szivében.
Egyedivé és nagyon keresetté — a piac adta lehet6ségek miatt —
non-stop nyitvatartasuk tette az tizletiiket. A korilbeliil 100 m?-

es eladotér lehetdséget biztositott arra, hogy egy kavézdsarkot
alakitsanak ki, ahol kényelmes il6helyeket helyeztek el, és igazi

olasz kavékiilonlegességeket kinalnak. Mindez jelentGs 1épés
volt szamukra afelé, hogy ,trendi”, minden igényt kielégit6, nem

szokvanyos tizletet hozzanak létre.
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PALYAZAT: A CSABITAS SZINES BIRODALMA
PALYAZO: TRAFIK CORNER BT. (ldsd balra)
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PALYAZAT:

TESCO ONLINE

— BIZTONSAGOS

ES KENYELMES
VASARLAS KELET-
MAGYARORSZAGON
PALYAZO: TESCO-
GLOBAL ARUHAZAK ZRT.
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PALYAZAT: JOREGGELIT — MORGEN 2021
PALYAZO: MORGEN MAGYARORSZAG KFT.

Indoklds: Az Ev Boltja verseny egyik

Aruhazuk Debrecen kézpontjaban nyitott meg 1999-ben, a varos legfontosabb célja, hogy az itt kiemelt és

legnagyobb hipermarketjeként. 2018 oktdberében a vasarléi igényeket dijazott boltok megolddsai, inspiraléak

kovetve elinditottak az online kereskedelmet, ami vérfrissitésként legyenek mas kereskeddk szamara. A Morgen
_ hatott mind az aruhaz, mind a varos és a vasarlok életére. Nemcsak mar tébbszér bebizonyitotta, hogy nem a bolt
:9: Debrecenben és korzetében szallitanak hazhoz, hanem kiszolgaljak mérete szamit, hanem az, hogy folyamatosan
f Nyiregyhaza, Hajduszoboszl6 és Hajdiboszérmény lakosait is. A gyors keresik azokat az Ujitasokat, amelyekkel
§ és mindségi kiszolgalashoz jol mlikéd6 munkafolyamatokra van sziikség, rendkivil magas szinvonalon szolgdljak ki
" amelyek hatékonysagat rendszeresen feliilvizsgaljak és fejlesztik, a vevdiket.
N kollégaikat pedig folyamatosan képzik.




Indoklas: A verseny eddigi multjiaban szerencsére fellelhetSk olyan
lizletek, amelyek vissza-visszatérnek palydzataikkal. Koztiliik is
vannak olyanok, amelyek magasan kiemelkednek igényességtikkel,
filozofigjukkal, mindennapi gyakorlatukkal, szisztematikus

épitkezésiikkel. Mert példaszertien végzik a tevékenységtiket. Az Etalon

4
”y

Kuléndijjal ezt a magas mindséget dijazzuk.

PALYAZAT: L EHET ELMENY A BEVASARLAS
PALYAZO: CBA-GRAND GOURMET KFT.
(lasd 68. oldal)
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PALYAZAT: BUNOS ELVEZETEK KICSINY BOLTJA A MI SZENVEDELYUNK
PALYAZO: HAJDU KATALIN E. V.
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