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MARKAK
A KIRAKATBAN

gy kozkedvelt kereskedelmi lanc vidéki szuper-
marketjében vasaroltam nemrég (szandékosan
nem nevezem meg a markdt, mert nem ez
a lényeg), ahol szombat délutin elég gyér volt
a forgalom. A négy kassza koziil viszont éppen egyikben
sem iilt pénztaros. Az onkiszolgdlé kasszdknadl viszont,
amibél taldn szintén volt négy, egy készségesen segéd-
kez6 holgy igyekezett gyorsitani a fizetési folyamatokat,
mert egy kicsit felgyilt a sor, olyan hatan-heten virakoz-
hattunk fizetésre virva. Egyszer csak nagy lendiilettel
megérkezett egy kbzépkoru férfi félig teli kosarral, aki
latvan, hogy most itt egy kicsit virakozni kell, szentsége-
lésbe kezd. , Ezt nem hiszem el, miért nem tudjak ezek
a hiilyék a rendes kasszdkat kinyitni? Micsoda baromsag
ez az onkiszolgalé kassza! Most boh6ckodhatok itt, még
engem dolgoztatnak azért is, hogy fizethessek??! Ide se
jovak tobbet, csak szdrakoznak itt az emberrel!” (Jelzem,
még egyszer sem tapasztaltam hasonlé szituaciét ebben
az lizletben, nyilvan csak dtmeneti volt ez a kis fennaka-
dds.). Tébben egymasra néztiink, nem igazan értettiik
a dolgot, mert a sor lendiiletesen haladt, és nyilvanvalé-
an a haborgd férfinak, mint ahogy nekiink is, a ,rendes”
kasszandl is kellett volna id6znie egy pdr percet
a fizetésnél.

Miért irtam ezt le? Mert ez a példa is jol mutatja, hogy
markat épiteni, legyen az termék- vagy szolgéltatashoz
kétédo, valéban nem kénnyd. Mert egy marka mindig
kirakatban van. Mert ahdny fogyasztd, annyi izlés, elva-
ras, hangulat sth., ami mind-mind befolyasolja
a markdkrol alkotott képiinket. Mig az 6nkiszolgdlé kasz-
szakat sokan imddjiak. addig vannak olyanok, akik nem
szeretik, s6t, 6dzkodnak téle. Mert a nagy tébhség a sa-
jat vérmérséklete, hangulata, attitidje alapjan pillanatok
alatt is levonja a konzekvencidkat. Ahogy Papp-Véry Arpad
irja ,Markaépités, mint a modern marketing egyik
kulcseleme” cimii konyvében, szamos definicié kering
a markaépités fogalmdnak meghatdrozdsdra, és tébbet
is idéz ezzel kapcsolatban. Igy péld4ul azt, amely igy fo-
galmazza meg a marka lényegét: ,A marka egy személy
zsigeri belsé érzése egy termékrél, szolgaltatdsrél vagy
vallalatrél”. ,Fontos, hogy ,zsigeri érzésrél” van szd,
nem pedig valamiféle racionalis, tudomdnyos tényekkel
alatdmasztott megallapitasrél. Es az is fontos, hogy ez
egy ember érzése, azaz mindenki sajat maga alakithatja
ki magdban a markaképet.” Mint ahogy az idézett jele-
netben ez a zs6rt616d6 1ir is kendézetleniil egy szamadara
kellemetlen szitudcic alapjan egy szemhunyasnyi idé alatt
meghozta az itéletet: ,,ide se jovik tébbet”.

A markaépités éppen ezért bonyolult, és erre szdmos
adatot is szolgaltatnak a piackutaték. Igy példaul
a ,Markdk a porondon” mellékletiink ,,A hiliség dra”
cimi Ynsight-elemzésébdl kideriil, hogy az 1j tigyvfelek
megszerzése 6tszor annyiba keriil, mint a meglévék
megtartdsa. Szintén ebbdl a cikkbdl megtudhatjuk azt
is, hogy a vasarldk 80 szézaléka nagyobb valészint-
séggel vasarol olyan védllalkozédstdl, amely személyre
szabott élményeket kinal.

Midta az ar vette it az ,uralmat” a vasarlasok felett
és egyre csikkenében a markahtiség is a nehezedd
gazdasagi korillmények miatt, nyilvan egyre kompli-
kaltabb ezeket a személyre szabott élményeket megte-
remteni. Azért viszont nem lehetetlen, hiszen szamos
madrka sikere ezt igazolja. Szerencsére arra is vannak
elméletek, miként lehet mégis megtartani a hiiséges
vasarldkat. Az Ipsos elemzése szerint manapsdg harom
alapvetd tényezé sziikséges a markasiker eléréséhez:
az elvarasok kialakitasa, formaélédsa; az dsszefiiggések
integricidja és az empatidaval torténd cselekvés.

Hogy hogyan valésithaté meg ez a gyakorlatban?
A fent emlitett torténetbdl kiindulva, példaul ugy, hogy
minden koriilmények kozott odafigyel a kereskedé arra
is, hogy nem vagyunk egyformék, van, aki imadja
a technolégiai Gjitdsokat, és szivesen alkalmazza is
azokat akar a fizetésnél is, masok viszont szeretik, ha
a jol megszokott mddszerrel teljesen kiszolgaljak 6t
a vasarlas utolsé pillanataig. Ennek megfelelGen a szol-
galtaté jobban jir, ha igyekszik mindig alternativakat
biztositani.

Bizom benne, hogy 6n is megtaldlja a kényes egyen-
sulyt, és sikeriil minél t6bb markahi fogyasztét meg-
tartania.

T6 olvasast kivanok!
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A PENNY 1996-BAN NYITOTTA MEG ELSO UZLETET SZENTESEN, iGY EZ VOLT AZ ELSO
DISZKONTHALOZAT, AMELY MAGYARORSZAGON MEGJELENT. A NEMET REWE CSOPORTHOZ TARTOZO,
MA MAR A HAZAI PIACON 230 UZLETET MUKODTET® UZLETLANC HAROM EVVEL EZELOTT EROTELJES

REBRANDINGBE KEZDETT. A LOGOVALTAS ES AZ UZLETEK TELJES KORU MEGUJULITASA MELLETT
A HAZAI BESZALLITOKTOL SZARMAZO TERMEKEK KORENEK BOVITESE IS KIEMELT SZEREPET KAPOTT.
A KOZELMULTBAN SAJTOTAJEKOZTATO KERETEBEN MUTATTAK BE A PORTFOLIOJUKBA BEKERULT
LEGLI GEZA BORAIT. HOGY HOGYAN JOTT LETRE EZ AZ EGYUTTMUKODES
ES MILYEN ELONYOKKEL JARHAT A KOZOS MUNKA MINDKET FEL SZAMARA, TOBBEK KOZOTT
ERROL BESZELGETTUNK KAZATSAY ESZTERREL, A PENNY KOMMUNIKACIOS VEZETOJEVEL
ES A BALATONBOGLARI BORASSZAL.

Kazatsay Eszter - Névjegy
A PENNY KOMMUNIKACIOS VEZETOJE

Tobb mint 10 év szakiudassal rendelkezik a kommunikacio

és PR teriiletén, a PENNY kemmunikacios vezetéi feladataj
elétt a Magyar Okumenikus Segélyszervezetnél a kereskedelmi,
pénziigyl, egeszségugyi, energetikai & FMCG-nagyvallalatok
tarsadalmi feleldsségvallalasi programijait iranyitotta,

azt megeldzoen pedig a légl kbzlekedésben kbzkaposolati
feladatok menedzselésevel foglalkozott.

Légli Géza - Névjegy
SZOLOTERMELOD

AlLegli csaladban a szol- és bortermelés tobbgeneracios
hagyomannyal rendelkezik, és bar Légli Géza eredetileg fazekasnak
tanult, visszatért a csaladi gydkerekhez és a 5z616hdz, 2005-ben
pedig megalapitotta a Kislaki Bormanufaktira Kftt. Kizarélag

sajat termelési sz616bol, termeészetkozeli szoldmuvelessel magas
mindgsegli borkészitést folytat, 12 éve folyamatosan szerepel

a Bordszok Borasza éves szakmai listajan, azaz a hazai

bartermeldk 50 legjohbja kozatt.

emrégiben a PENNY egy pincelitogatassal
egybekotott sajtotajékoztatora invitalta a sajto
keépviseloit Légli Géza Kislaki Bormanufaki-
rajiaba. Milven apropobol szerveztek ezt

az esemenyt?

KAZATSAY ESZTER: A PENNY-nél harom évvel
ezelott elinditottunk egy rebranding folvamatot,
amely részeként a korabbi PENNY Market logét PENNY-re cseréltiik.
Az ujramarkazas azonban nem meriilt ki csupan egy logévaltasban,
a boltjaink kiilsé-helsé megujulasat is érintette s érinti, illetve
a valasztékunkat is megreformaltuk. Tobbek kozétt a borvalasztékunk
is megujult, és ebben a termékkategdridban is megjelent egy kicsit
magasabbra pozicionalt termékvalaszték is a polcokon. Ugy véljiik,
hogy haromévnyi kemény munka utdn most mar megérettiink arra,
hogyv partnereinkkel egylittmikodve a sajto képviseléi el6tt is bemu-
tassuk, mely értékek fontosak a PENNY szamara, milven ] teriiletekre
fokuszalva szeretnénk erésiteni, és hogvan tudunk a hazai beszallitok-
kal egyilittmiikodni. Masrészt szeretnénk a nalunk zajlé megtjulasi
folvamatokat minél szélesebb korben bemutatni és egyittal tovabb
er0siteni a sajtokapesolatainkat. Ehhez remek keretet adott
a Légli Gézanal tett pincelatogatds.

Es miért pont Légli Gézdra esett a valasztas?

K. E.: Gézaval nagvon gylmolcsdzo kapesolat alakitottunk ki az elmult
bé egy évben, ezért ugy gondoltuk, hogy az 6 személyén, borain keresztiil
hitelt érdemléen dt tudjuk adni és erésiteni azt a kettds lizenetet, hogy
Magyvarorszagon is sziilletnek remek ar-érték aranyu borok, illetve hogy
a mi borkindlatunkban is talalnak ilyeneket a fogvasztok.

Ha jol tudom, on eddig elsosorban a gasztro-
nomiaban értékesitette borait. Hogvan élte
meg ezt a lehetdséget, hogy a borai bemuta-
tasa altal ilvenforman egyik , beszallitoi
arca” lett a PENNY-nel zajlo atalakulasi
folyamatoknak?

LEGLI GEZA: A PENNY-vel mar tobb mint egy
éve dolgozunk egyiitt, és mar ennyi idé alatt is
erzékelhetd szamomra — és remélhetden az
uzletlanc szamara is -, hogy egy ilyen egylittmu-
kodésbhen milven értékek rejlenek és mekkora
tartalékok lehetnek még benne. Nyilvanvaléan
minden olyan kezdeményezés mellé nagy
orommel dllok, ami eldsegiti, hogy magyar bor
keriiljon a fogvasztok asztalara. A PENNY pedig
az Uzlethaldzatan keresztiil lehetoséget ad erre.
Valoban, mi kordbban elsésorban a Horeca-szek-
torra koncentraltunk, de a Covid idején ez
nehézkessé valt, mikozben a fogyasztdi szokd-
sok is jelentdsen megviltoztak. BortermelGként
nagyvon nehéz ehhez egyik naprél

a masikra alkalmazkodni, dthelyezni a hangsu-
lyokat. Szerencse, hogy a PENNY-vel partnerre
talaltunk egymasban, igy értékesitési szem-
pontbdl a mi boraszatunk kisebb zékkendkkel
tudta atvészelni ezt az iddszakot, Szamunkra
egy uj éra kezdetét jelenti ez az egyiittmukddés,
a boraink ezaltal szélesebb kirben tudnak

a fogyasztok asztalara keriilni.
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Kézmives borkészitéssel foglalkozo pincészetkent
nem kellett til nagy kompromisszumot kitni arban
a retailben vald megjelenés érdekéhen?

1. G.: Nem, mert mint ahogy Fszter az eldbb emlitette,

a PENNY ..eggyel feljebb lépett” a borkategériaban, amihez
mar mi is tudtunk csatlakozni és egyet elérébb tudtunk
1épni. Tlyen szempontbdl ez idedlis egyiittmiikodés.

K. E.: Egyetértek, ez klasszikus win-win helyzet mindket-
tonk szamara. Gézaék is reagiltak a fogyasztdi valtozasokra,
és mi is ugy éreztiik, napjainkban sziikség van arra, hogy
olvan borokat is bevegyiink a kindlatba, amelyeket eddig
foként csak a Horeca-szektorban tudtak megvisarolni az
emberek. Ezt nem csupdn a jarvanyhelyzet miatt gondoltuk
igv. Az emberek szamara egyre értékesebh az idd, és ezért
fontos, hogy a mindennapi bevasarlas helyszinén is
nyujtsunk nekik alternativat jo ar-érték aranyu borok
beszerzésére, ne kelljen azért egy djabb iizletet felkeresni-
iik, ha jo bort szeretnének otthon inni.

L. G.: Nagyjahdl tiz évvel ezel6tt a mindségi horkészitdk
kozott diszkontban bort értékesiteni szitokszénak szamitott,
igy alapvetéen nem is torekedtiink erre. Mdra egészen mas
a helyzet, a fogvasztoknak is megvaltozott a borhoz valo
viszonva. Ma mar egyre tobhben élelmiszerként, egyszeri
fogyasztasi cikként tekintenek a borokra. Megveszik az
alapélelmiszereket, és kozben beteszik a bort is kosarukba
a mindennapi bevasarlasuk soran. Remélhetéleg egyre
tobben és téhbet, mert hat ez lenne alapvetden a cél.

Ezt a szemléletvaltozast kellene elfogadnia az olvan borter-
meldknek, akik még ma is elutasitjak a diszkontokban valo
értékesitést. Vagyis azt gondolom, ez szamunkra nem
kényszerhelyzet, hanem lehetéség. Aki ezt nem ismeri fel,
az olyan, mintha zsakba dugna a fejét. Nekem egyik naprol
a masikra megadatott, hogy minden régiéban, a PENNY
230 tzletében orszagos lefedettséggel megjelentek

a boraim. Egvszéval minden értékesitési csatorna fontos,
és mindegyiket a helyvén kell kezelni. Az eltéré értékesitési
csatornak kiszolgalasa érdekében és ehhez a helyzethez
alkalmazkodva egy termékpiramist alakitottunk ki.

A PENNY-be a boraink kéziil az 1800-2000 forint kérili
ugynevezett Birtok borok kertiltek be kizardlagos forgalma-
zassal, ami jelenleg négyféle alapbort jelent. Ezek kozétt
egvarant megtaldlhaté az egvedi jegyveket viseld, gyiimélcsos
fehér-, a konnyed rosé és a testes, érettebb izvildgu voroshor is.
Az alapborok minden pincészet legfontosabb kategoridiat
alkotjdk, mert veliik talalkozik legtobbet a fogvasztd, ezek
gvozik meg 6t. Tehat sok mulik azon, hogy dr-érték arany-
ban eltaldljuk-e az {zlését. En ezt Gigy szoktam mondani,

és magammal kapcsolathan is tartom: ,Mutasd meg az
alapborodat, és megmondom, ki vagy." Ha a boraimat

a PENNY-ben megvisarolja a fogyasztd, és tetszik neki,
akkor j6 eséllyel a kévetkezd l1épésben akir mdr a magasab-
ban premizélt boraink irant is elkezd érdeklédni, és maris
a termékpiramis kovetkezd fokanal tartunk. Igy pedig
kézelebb is keriilhetiink a fogyasztéinkhoz.
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Miért pont a bor keriilt most a fokuszba a PENNY-nél?
Mi a helyzet a tobbi termékkategdriaval, ott is megtortént
az atpozicionalas?

K. E.: A hdrom éve megkezdett portfolidatalakitdsnak
csak egyik lépcséioka az egyébkeént kozel 100 borbal dllé,
megujult borkinalatunk. Kordbban a teljes kinalatunk 2000
alatti cikkelemet tartalmazott, amimara 2500-3500-ra
béviilt. Ez természetesen a sajat markas vonalunkon is sok
valtozast hozott, de a z6ldség-gyiimélcs vagy az életmod-
részlegiinket is jelentdsen érintette, Igy amikor a vésdrld
bemegy ma egy PENNY iizletbe, teljesen mas vasarloi
élmenyben részesiil, mint mondjuk tiz évvel ezeltt, amikor
egyv hard diszkont koncepcigju lizletben taldlta magat, ahol
afriss aruk egyaltalan nem kaptak fokuszt. Ma mar
barmilyen spektrumd napi bevasarlashoz megtaldljak
afogyasztoink a sziikséges alapanyvagokat, akar friss
arukbél is. Igy jutottunk el a borhoz is, amellyel kapcsolat-
ban szintén felismertiik, hogy ha mar a t6bbi kategériaban
megujitottuk a valasztékunkat, akkor ezt le kell kivetnie
ennek a termékkategdrianak is. Hiszen ezzel olyvan vasarloi
réteget célzunk meg, amely igenis igényli, hogy ne csak
egveb élelmiszerbél, hanem borbdl is jo ar-érték ardnyut
vasarolhasson ndlunk.

Napjaink egvik legnagyobb fokuszt kapo kérdése az ar
mellett, hogy milven aranyvt képviselnek a hazai
termékek egv-egy uzletlanc kinalataban. Az djragondolt
és atpozicionalt PENNY-valasztékban osszességeben
milven aranvban vannak jelen a Magyarorszagon
eloallitott termékek?

K. E.: A A stratégiank fontos eleme és vallalasunk is,
hogy a valasztékunk minél nagyobb aranyban hazai
beszallitoktdl szarmazzon. Nagyon bliszkék vagyunk arra,
hogy altalaban a portféliénk kétharmada meg is felel ennek
a kritériumnak. A bor esetében kimagaslo az arany,
megkozelitéleg 93-96 szazalék, hiszen Magyarorszagon
nagyon sok jo bort eléallité borasszal tudunk egytitt
dolgozni.




A hazai termékek aranydnak ndvelése azonban nemesak
stratégiai kérdés, hanem jdl felfogott gazdasagi érdek is.
A jarvanyiddszak rdkényszeritette a kereskeddket arra,
hogy hiztonsagos ellitdsi linchan gondolkadjanak.
Minél kézelebb van a heszerzési forrds, annal inkdbb
csokken a kockazata az daruhidanynak, a kiszolgaltatott
helyzetnek. Emellett fenntarthatdsagi szempontbdl sem
elhanyagolhatd, hiszen hazai termékek esetében az
dkolégiai labnyom is kisebb a révidebb szallitasi id6
miatt. Rdadasul ennek kbszénhetéen frissebb és tapanya-
gokban gazdagabb élelmiszer keriilhet a vasdrlok kosara-
ba a tébb ezer kilométerrdl érkezd, gyakran kémiailag
utéérlelt zoldségek vagy gviimolesok helyett.

A boron kiviil van-e mas olyan termékkategoria vagy
sajat markas termékcesaladjuk, amelynél a viszonylag
kisebb beszallitoknak is van esélyiik a bekeriilésre,
illetve kimagasloan magas a hazai termékek aranya?
K. E.:Ilven szempontbdl kiemelked6 a Sissy sajat markas
tejtermékesaladunk. Ezt a portfoliot kizardlag magyar
gazdasagokbol szarmazo termékek alkotjak, kozel 100, és
ezek mindegyvike rendelkezik Magyar Termék vedjeggyel is.
Ugyanakkor jo példa lehet még erre a ,, Kedvenc Hentese”
friss hisokat tartalmazo, 35 termeéket kinalo sajat markas
termékesaladunk, amely szintén csak Magyar Termék
védjegyes termékekbdl all, vagy a zéldség-gylimoles valasz-
tékunk. Ebben a termékkategdriaban is érvényesiil az az elv,
hogy a minél rovidebb ellatasi lanc kialakitasara torek-
sziink, igy ahol csak lehet, ezen a piacon is a hazai beszalli-
tokkal kotott egytittmukodések 1étrejottét preferaljuk.
A valasztékot egyébként fokozatosan formaljuk és fejleszt-
jiik, dolgozunk a recepturankon a fenti kritériumoknak
megfeleléen. Nemrég tjult meg a sés ragesalnivaldkbal allé
Salty sajat markas termeékesaladunk. amellyel dijat 1s nyer-
tiink, és a vasarldinktdl is sok pozitiv visszajelzés érkezett.
Szamunkra ezek mutatjak, hogy jo aton jarunk, és hosszu
tavon beérnek ez elképzeléseink, vagyis a valtozatosabb,
bévitett és differencialtabb kinalat kialakitdsa.

Elhangzott, hogy a PENNY marka gjragondolasa harom
eve indult, ami éppen egybeesett a koronavirus-jarvany
kezdodo idoszakaval. Az azota eltelt évelkkhen egyre
jobban felerdsodott a fogyasztok arérzékenysége, ami
feltehetoen a kozeljovoben még csak tovabb fokozo-
dik. Hogyvan egveztetheto mindez ossze a vallalatnal
kitdzott uj célok megvalositasaval?

K. E.: APENNY a német REWE Csoport tagjakent hat
eurdpai orszaghan van jelen. A mar emlitett rebranding
folvamat elinditasanak gondolata az anvavallalatnal mar
korabban megfogalmazott kdzponti stratégiai dontést kove-
téen indult el valamennyi orszagban. Az, hogy idékézben
a korabbiaknal sokkal kiszamithatatlanabb gazdasagi
kérnyezet alakult ki, nem jelenti azt, hogy egy t6bb orszag
piacdra vonatkozd stratégiai célkitlizés, amit az anyavallalat

tiizétt ki maga elé, ne valdsulna meg. Fzeket a célokat mind-
egvik PENNY-orszag a sajat tempdjaban és a maga jellegze-
tességeivel valdsitja meg. Fgyébként azt, hogy mast sokkal
arérzékenvehhek a vasarladk, valdjaban nem hatraltata
tényezdként éljiik meg, hiszen t6bb lehetdséget ad nekiink
arra, hogy megmutassuk, hogy versenyképes valasztékkal
dolgozunk. Valéjaban az 1j, differencidltabb kinalattal job-
ban ki tudjuk szolgdlni azokat az embereket, akiknek fontos,
hogy mennyi marad a pénztarcdjukban, és azokat is, akik
egvre egészségtudatosabban, viltozatosabban és a mindsé-
get szem elott tartva, még mindig szamukra elérheté aron
szeretnének nalunk vasarolni.

Hogvan itelik meg, a fogyaszioknak mennyire szamit,
hogy magvar termeket vehessenek le a polcokrol?

L. G.: Tagadhatatlan, .érzékeny lett” a fogyasztéi pénztar-
ca, ezért egyre fontosabb, hogy a fogvaszté milyen mindsé-
get kap a pénzéért. En gy érzékelem, ha az dr-érték ardny
rendben van, akkor preferaljak a fogyvaszték a hazai termé-
keket. Egyre fontosabb azonban a hitelesség is, hogy a ve-
vok ne csalodjanak, Bizom benne, hogy a mi boraink nem
okoznak csalddast. Ezt latszik igazolni, hogy a PENNY-vel vald
egyiittmukodésnek kiszonhetden az alapboraink forgalma-
nak noévekedése fentebb huzta a kozépkategorids boraink
értékesitését is. Az elmult ket évet forgalomban pozitivan
zartunk. Azt hiszem, jo idében talalkoztunk a PENNY-vel.
Mi a szélébirtokon tovdbbra is azon dolgozunk, hogy elnver-
jiik a fogvasztok bizalmat, hiszen nemcsak a prémiumbo-
raink, hanem a PENNY-ben megvasarolhato alaphoraink is
hten titkrozik birtokunk minden filozofiai elképzelését
a sz6lorol és a borrdl.

K.E.: Miis ugy latjuk, fontosak a fogvasztéoknak a ha-
zai termékek, ameddig megfizethetd aron jé mindséget
kaphatnak. Jé példa erre a mostkibévitett borvilasztékunk.
Ugy latjuk, hogy az, amit mi kitliztiink célul a borvélaszték
megujulasa kapesan, nagyon jol illeszkedik a fogyasztoi igé-
nyekhez. Bizunk benne, hogy nemcsak a borvalasztékunk-
kal, hanem a megujult teljes szortimentiinkkel is egyre t6bb
fogyaszto bizalmat el tudjuk nyerni, és minket valasztanak,
ha j6 mindsegli terméket keresnek jé dron. {]
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INTERJU HEJJA CSABAVAL, AZ MBH BANK AGRAR-
ES ELELMISZERIPARI UZLETAGANAK STRATEGIAI ELEMZOJEVEL

»2Most leginkabb az akci k
révén lehet versenyezni”

SZOVEG: ACS DORA

AZ INFLACIO A TERMESZETENEL FOGVA NEM OLYAN TENYEZO, AMELYNEK MAGAS SZINTJE
UTAN NE KELLENE AZZAL SZAMOLNUNK, HOGY HOSSZABB TAVON VELUNK LESZ,
MONDJA HEJJA CSABA, AZ MBH BANK AGRAR- ES ELELMISZERIPARI UZLETAGANAK
STRATEGIAI ELEMZOJE. A GAZDASAGI SZAKEMBER PROGNOZISA SZERINT A GAZDASAG
HELYREALLASARA, VAGYIS AMIKOR ISMET MODERALT INFLACIOS PALYA MELLETT
NOVEKEDHET A GAZDASAG, 2025-TOL SZAMITHATUNK. AMI PEDIG AZ IDEI EV HATRALEVO
RESZET ILLETI, AZ MBH STRATEGIAI ELEMZOJE UGY VELI, AZ EV VEGEIG ,VELUNK LEVS”
KOTELEZO AKCIOZAS AZ EGYES TERMEKPALYAKON MAR NEMIGEN HOZ MEGLEPETESEKET,
HISZEN AZ ERINTETT VALLALKOZASOK AZ ELMULT IDOSZAKBAN MEGTANULTAK
ALKALMAZKODNI EHHEZ A PIACI KORULMENYHEZ.

ilyennek itéli meg a jelenlegi inflicids kuldsdra. Mar az év elejétdl lathato volt, hogy a fogyasztok
helyzetet, ez miként hathat az FMCG- minden hénapban egyre inkabb visszafogjak vasarlasai-
piacra, illetve a fogyvasztok vasarloi kat. A kiskereskedelmi forgalom volumenének csokkenése
aktivitasara? marciusban volt a legdrasztikusabb, amikor 10 szdzalékot
meghaladé mértékben maradt el az el6z6 évitél, holott
Szamitani lehetett arra, hogy a tavaly rekordmértéku ezen idészakban mar husvétra szoktak vasarolni a fogyasz-
inflacié idén jelentds hatdssal lesz a fogyasztoi kereslet ala- ték. Mondhatjuk, hogy ez 2023-ban elmaradt.
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Forrds: EUROSTAT alapjdn MBH Bank-szerkeszés

Ez oly mddon hatott a piacokra, hogy az aruhazak
elkezdték akcidzni a meglévd készleteket, ami tovabbi
volumencsokkenést okozott az élelmiszeripari ter-
melésben, kevesebb megrendelés érkezett a boltok-
bél. Emellett az exportteljesitmény is visszaesett,
nemcsak Magyarorszagon, hanem bizony kiilfoldon
is csokkent valamelyest a vasarldero.

2015 dta a fogyasztoi drak csaknem a duplajukra
emelkedtek hazankban, ami az Eurdpai Unidban

a legmagasabb érték. Az el6z6 évhez viszonyitott
élelmiszer-inflaciés mutaté is tovabbra is Magyar-
orszagon a legmagasabb, egyet viszont sokszor nem
vesziink figyelembe: ndlunk az egyik legalacsonyabb
az élelmiszerek havi dtdrazédasdnak mértéke az uni-
&s orszagok koziil. Tehat havi alapon ndlunk emel-
kednek a legkevésbé az arak, sét, egyves honapokban
csokkentek is. Ez persze a mdr emlitett keresletcsok-
kenésnek és egyéb intézkedéseknek is készonhetd,
de természetesen a kereslet és a kindlatis alakitja

az arakat, Egy szd, mint szdz, az drak novekedése fé-
kezte a vasarldi keresletet, most leginkabb az akcidk
révén lehet versenyezni.

A kotelezd akeidzas év végéig torténé meghosz-
szabbitdsa varhatoan hogyan hat majd a piaci
folyamatok alakulasdra? Lassan beindul a nagy év
vegi hajra, ilyen szempontbdl varhaté-e valamiféle
.meglepetés” az egyes piacokon?

Alapvetden azt nagy biztonsag-
gal ki lehet jelenteni, hogy

a piac dltal el6zetesen vart ked-
vezétlen hatdsok ,elmaradtak”
az arstopokat illetéen. Tehat
attdl, mert bizonyos termékek
az arstop hatdlya ald keriiltek,
az élelmiszeripari dtaddi arak
vagy a mezéogazdasagi arak
nem sériiltek. A megrendelések
volumene pedig az el6zetes
varakozasoknak megfeleléen
nétt, hiszen bizonyos termék-
korok esetében a fogyasztoi
preferencia hamar attolédott.
A legjobb példa erre a tej: meg-
nétt a kereslet a 2,8 szdzalékos
zsirtartalmau tej irdnt, mivel
50-70 szazalékkal kevesebbe keriilt, mint a 1,5 szazale-
kos. Ugy gondolom, hogy a termékpalydk megtanultak

a sajatos koriilményekhez alkalmazkodni, és a kotelezé
akcidzas ebben mdr nem fog valtozast hozni. Féként azért
sem, mert a kereslet is jelentésen megcsappant bizonyos
termékek irdnt.

A kotelezo akciozdason feliill miként értékeli a cégek altal
beindult akciozasi hullamet, mely terileten

a legaktivabbak a vallalkozasok ilyen szempontbdl?
Részben mar érintettiik, de a fogyasztdi keresletcsdkke-
nésre a valasz sok esetben az akcidzas, amivel a fogyasz-
tokat vonzzdk a boltba, dsztonzik oket a vasarldsra.

A koronavirus-jarvdny alatt talan néhdny élelmiszerlanc
készletezési politikdja is valtozhatott, ami magasabb
készlettartast jelent, és a mostani helyzetben elkép-
zelhetd, hogy nagyobb készletek ragadtak bent. Kiilon
nem tudnék kiemelni lizletlancot, ez dltaldnosan bevett
gyakorlat most. Mindamellett az infldcié alakulasat
er6teljesen befolydsolja, hogy milyen akcidézas van a bol-
tokban. Ugyvanis az inflacidban a Kézponti Statisztikai
Hivatal az akcids arakat rogziti a feliraskor, igy a tava-
lyi arakhoz viszonyitva az ideiek egyébként alaparon

is alacsonyabbak bizonyos termékeknél, és ha ezekre
még akcids arakat is mériink, ugy az infldcié lassulasat
tapasztalhatjuk. De ezzel l1ényegében visszatérhetiink

a kozgazdasagi alapelvekhez is, tehat a kereslet és a ki-
ndalat keresi egymadst, a kindlat ez esetben alacsonyabb
arakkal ,lildozi" a keresletet.
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A kozeli és a tavoli jovoben milven mértékben érde-
mes tervezniiik a vallalkozasoknak az inflacioval?
Hogyan lehet ezt hatékonyan megtenni?

Az inflacid a természeténél fogva nem olyan tényezd,
amelynek magas szintje utan ne kellene azzal szamol-
nunk, hogy hosszabb tavon veliink lesz. Ugyanis ha az
egyik termék vagy szolgaltatas dara emelkedik, azt ko-
vetni fogja egy masik. Egyfeldl azért, mert az infldcié
nagyrészt varakozasokra épiil, tehat bizonyos ese-
tekben azért emel arat egy vallalkozds, mert szamit
ra, hogy az 6 beszerzései hamarosan megdragulnak,
amire elore likviditast kell teremtenie. Persze ez nem
volt altalanos jelenség 2022-ben sem, 2023-ban pedig
folyamatos arcsokkenést lattunk. Egyet nem szabad
elfelejteniink: a nyersanyagoknak - értsiik ide a buzat,
a kukoricat vagy épp az olajat - vilagpiaci ara van.
Vagyis példdul egy magyarorszagi iizletlincnak nincs
rahatdsa arra, hogy a chicagdi vagy a parizsi arutdzs-
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dén milyen dron kereskednek bizonyos terményekkel.
2022-ben az inflacid éves dtlaga 14,5 szazalék volt
Magyarorszagon, idén 17,8 szazalékra szamithatunk,
2024-re pedig 3-5 szazalék kozotti savra becsiilik

a makrogazdasdgi elemzék. A gazdasag helyrealla-
sdra, vagyis amikor ismét moderalt infldcids palya
mellett novekedhet a gazdasag, 2025-t6] szamitha-
tunk. Ergo ugyan 2024-ben mar talan 5 szazalék
alatti inflaciés mutatdkat lathatunk, de még egy évre
sziikség lehet majd ahhoz, hogy a gazdasagi folyama-
tok mederbe keriiljenek. Ugyanez igaz a haztartasok
fogyasztdsdra is, amiaz FMCG-piacra kdzvetleniil
hat, hiszen az elmilt két év csokkenést hozott a re-
albérekben, amire régéta nem lattunk példat. Ennek
a redlbércsokkenésnek a magas inflacids kérnyezet
volt az elsédleges kivaltd oka. Osszességében nyilvan-
vald, hogy gvengiilt a haztartasok vasarldereje, és id6
kell, hogy ez helyredlljon. Hl
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IDEN OTVENEZER KILOGRAMMOT SZALLIT ITTHON AZ ADOMANYKONVO ]
Elelmezési vilagnap:
az élelmiszerek harmada még
mindig a szemétben végzi

SZOVEG: SCHAFFER DANIEL

AZ ELELMEZESI VILAGNAPON LETT NAGYKORU AZ ELELMISZERBANK ADOMANY KONVOJA:
AZ IDEI A 18. ALKALOM. MOST 50 TONNA ELELMISZER ,INDULT EL” A RASZORULOKHOZ,
UGYANAKKOR AZ ELELMISZEREK HARMADA MEG MINDIG VESZENDOBE MEGY.

EGY KOZELMULTBAN LETREJOTT EGYUTTMUKODES EREDMENYEKENT AZ IDEN MAR
KISEBB MENNYISEGEK MEGMENTESERE IS FOKUSZAL AZ ELELMISZERBANK
ES A MUNCH KOZOS PROJEKTJE.

Z élelmezési vilagnap fokusza idén a viz volt: MASFEL MILLIO HEKTAR MENT TONKRE ITTHON
2,4 milliard ember €l vizhianytdl sujtott or- +A viz - olyan, mint a levegd, amit belélegziink. Alapja
szagokban, és a szamuk a kovetkezé években a taplalkozasunknak és a mezdégazdasdgi termelésnek.
varhatéan meredeken emelkedni fog. A viz-
szennvezes és a pazarlds elkeriilése, az ujrafelhaszna- A hatékony vizgazdalkoddsi megoldasokba valé be-
las es a helvi, szezonalis és friss élelmiszerek elony- fektetés létfontossagy, és a valtozdshan, egy viztaka-
ben részesitése is fontos pillérei a nélkiilézés elleni rékos és ellendllo vilag kialakitasaban mindenkinek
kiizdelemnek. A globdlis és regionalis vizhidny okozta - kezdve a kormanyoktél az egvénekig - szerepet kell
élelmezési kihivasokrdl beszélt a vilagnapon az ENSZ jatszania” - fogalmazott Nabil Gangi, a FAO Eurdpai
Elelmezésiigyi és Mez6gazdasagi Szervezete (FAO), és Kozép-Azsiai Regiondlis Iroda megbizott vezetdje.
a Magyar Elelmiszerbank Egvesiilet és az Agrdrminisz- A vildgnap idei jelmondata: , A viz éltet és tapldl, sen-
térium. kit nem hagyunk hatra!”
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A bizakodd gondolatokat ellenpontozta egy sokkold adart:

a tavalyi év ugyvanis rekordnak szamitott itthon

(is) aszdly szempontjahadl: Gtmillid hektar mezdgazdasa-
gi termdateriilethdl masfél millié tonkrement. A dramai
adatot Juhdsz Anikd, az Agrarminisztérium helyettes
allamtitkdra kézdlte. .Ha a talaj él, akkor az a legjobb
vizmegtartd, ugvanis magasabb termésatlagot biztosit.
A jé mindségl viz pedig nemzeti kincs” - mondta.
Eurdpat is érinti az éghajlatvaltozas okozta talajerdzié
és a romlo talajélet.

KIS ViZIGENYU NOVENYEK

A Magyar Elelmiszerbank évente kilencmillié kilé
élelmiszert ment meg a megsemmisitéstél. Az élelmi-
szer-pazarlds és vizhidny sajnos kéz a kézben jard jelen-
ségek, amelvek vilagszerte tovabb fokozhatjik a nélkii-
l6z6k nehézségeit. Amikor kidobunk egy ételt, akkor

az el6dllitisahoz felhaszndlt vizet is elvesztegetjik, és

a gazddk munkdja is értelmét veszti” - mondta Cseh
Baldzs, az Elelmiszerbank elnéke. Mint hangsilyoz-

ta, egy kilé marhahus eléallitasahoz 15 ezer liter vizet
hasznalnak fel. Az elnok a kis vizigényu élelmiszerekre
és novenyekre hivta fel a figyelmet: a kolesre, a csicseri-
borsdra, a csalanra, a cirokra és a homoktdvisre.

Az ENSZ 2023-at a koles nemzetkozi évének nyilvanitot-
ta, tekintettel annak magas rosttartalmara, tapértékere,
valamint glutén- és laktézmentes voltara. Idén 50 ezer
kilé élelmiszert szallit a Hosok terérdél utnak indulo
adomanykonvoj, ami 75 millié forint értéket képvisel.
Az élelmiszerekbél 13 ezer élelmiszercsomag késziil
araszoruldk szamadra.

* HATVANMILLIO TONNA KERUL
A KUKABA
i : A hazai élelmiszerpiacon is meg-
vz::égr? 2%:: :(:f,tza jelentek az olyan élelmiszermentd
2.4 formak - ilyen példaul az egyre

Az élelmezési

milliard

sikeresebb Munch platformja -,
amelveken keresztiil lejaratkozeli

ember él
vizhianytol stjtott vagy kis hibds élelmiszereket ren-
orszagokban, delhetiink meg az élelmiszer-
s Szamuk tzletekben az eredetinél joval
a kovetkezd e s el
Sailbhen alacsonvabb dron. A révid id6 alatt
varhatéan nagy karriert befutott startup
meredeken kisebb pékségek, vendéglitéhelvek

emelkedni fog.

Egy kild
marhahus
elallitdsahoz

15 ezeruiter

mellett mar orszagos lancokkal is
egvittmukodik,

Avildgon eléallitott élelmiszerek
harmada a kukaban vegzi.

Ez a mennyiség Eurdépaban évente
kozel 60 millié tonna kidobott

vizet : % g :
hagznalnak élelmiszert jelent. Itthon minden
fel. egyes hazai fogyasztd évente nagy-

jabdl 66 kilogramm ételt dob ki.

Ebbe beletartozik minden olyan
élelmiszer, amelyet valamilyen
okhdl nem emberek fogvaszta-
nak el. Ezek kizdtt vannak tigyne-
vezett nem elkeriilheté (pl. csont,
kévézacc, tojashéj) és elkeriilhetd
(pl. lejart, helytelen tirolds miatt
megromlott) élelmiszer-hulladé-
kok is. A Munch az utébbi csdk-
kentésében ért el fontos mérfold-
kovet az egymilliomodik csomag
megmentésével.

«Szamunkra az egymillié megmentett csomag nem
csak egy szdm - ez a Munch-kizésség erejének és

a fenntarthatdsdg irdnti elkbtelezettségének az ered-
ménye, A Munchnal hisziink abban, hogy minden
egyes megmentett csomag szamit, és biiszkék vagyunk
arra, hogy a felhaszndlok és partnereink kozdssége
egyiitt kiizd vellink az ételpazarlas ellen” - tudtuk meg
Wettstein Alberttél, a Munch tarsalapitéjatol.

bt 2 a

Wettstein Albert
aMunch
tarsalapitoja

UJ ADOMANYOZOMODELL KISEBB MENNYISEGRE
Cseh Baldzs lapunknak elmondta, hogy az Elelmi-
szerbank és a Munch 6sszefogdsa eredményeként

fut a Muncharity projekt, melyben nem csékkentett
aron, hanem ingyenesen juthatnak hozza a nélkilozdk
az élelmiszerhez. Ez egy olyan platform - a Munch
mintajara -, amelyben a rdaszorulok és az adomanyozo
vallalkozasok regisztrdalnak. A raszoruldk részérdl
csak olvanok vehetnek részt a rendszerben, akiket

az Elelmiszerbank valamely szervezete elldt. A Munch
biztositja a platformot és a technikai hatteret, az Elel-
miszerbank koordinal és osztja szet az ételt a nonprofit
szervezeteknek, a civilek pedig a raszoruldéknak oszt-
jak tovabb az ételt és regisztrdljak éket a rendszerbe.
«Ez tulajdonképpen egy kisérleti modell is” - mondta
el a Store Insidernek Cseh Balazs. .Ilyen kontrollalt
modja az elosztasnak, hogy nem férhet barki hozza az
élelmiszerhez, és le lehet menni akdr az egy adagig is,
még sehol mashol nincs” - fogalmazott.

Az Elelmiszerbank 500 szervezetbél 4116, 250 ezer em-
bert kiszolgalé partnerhdlézattal mikodik egviitt. Ok
lennének az ij modell potencidlis felhasznaléi. ,Aki
ehhez a szolgaltatashoz hozzafér, csakis olyan valaki
lehet, aki az Elelmiszerbank partnerszervezetei dltal
ellatott személy vagy csalad, akinek mi élelmiszert
juttatunk. Ez a lehet6ség olyan tavlati lehetdséget nyit
ki, amelyben a kis mennyiségi élelmiszer-felesleggel
rendelkezo helvekre — akar pékseég, étterem, zoldseges
- araszoruld csaladok sajat maguk tudnak elmenni

a kornyezetiikben az élelmiszerért. Szeretnénk ezzel
a rendszerrel minél elébb kilépni a piacra” - mondta el
a Store Insidernek Cseh Baldzs. {]
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AZ ELELMISZERBANK SZAMOKBAN

Indulasuk ota 6sszesen 97 100 tonnanyi elelmiszert osztottak szét az
orszaghan, a szallitmanyok érteke 6sszességében meghaladta a 62,5
milliard forintot. 2022-ben 8651 tonna élelmiszer-adomanyt juttattak
el ingyenesen 650 karitativ szervezeten keresztiil 239 000 nélkiil6z4
embernek Magyarorszagon. Ezeknek az adomanyoknak az 6sszertéke
tavaly 9,81 milliard forint volt, ami magaban foglalja a karacsonyi tar-
tosélelmiszer-gyljtés (241 tonna) eredményét is.

o
¥

CEGEK A KONVOJBAN

Az adomanykonvoj szallitmanyai a Magyar Elelmiszerbank Egyesiilet partnereitdl érkeztek:
ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt., Auchan Magyarorszag, Bio-Fungi Kft., Bonafarm Csoport,
Bonduelle Central Europe Kft., Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft., Dr. Oetker Magyarorszag Kft.,
FORNETTI, Gyermelyi Zrt., Kifli.hu - online szupermarket, KOMETA 99 Zrt., Kozért+ Zrt.,

Lidl Magyarorszag, METRO Nagykereskedelem, Nestlé Hungaria Kft., Pek-Snack Kft.,

PENNY Magyarorszag, Procter & Gamble, Rauch Hungaria Kft., Tesco-Global Aruhazak Zrt.,

Upfield Hungary Kft.

VIZES SPORTOKHOZ KAPCSOLODO SPORTOLOK
NEPSZERUSITIK A TUDATOS VIZFOGYASZTAST

Az idei, viz fokuszu élelmezési vilagnap arcai Cseh Laszlo olimpiai eziist- és
bronzérmes, vilag- és Eurépa-bajnok, valamint Szécsi Tamas olimpiai bajnok
vizilabdazo.

Cseh Laszlo az esdviz-hasznositasra, a kérnyezettudatossagra hivta fel a figyel-
met: .,Amiota apa lettem, még fontosabb lett szamomra a kérnyezettudatossag,
felismertem a sajat felelésségemet masok jovéjéért.

Azt gondolom, hogy mindenkinek meg kell tennie néhany kis lépést a maga
kérnyezeteben. Zarjuk el a vizet fogmosas és zuhanyzas kézben! Kadban
fiirdes helyett a zuhanyzast valasszuk! Az étolajat pedig ne a lefolyoba éntsiik,
ne szennyezzik vele a vizeket! Aprosagok, de ha sokan tesziink igy,az egyittes
hatasunk mar érezheté lehet” - osztotta meg gondolatait vildgbajnok uszo.
Szécsi Tamds szerint is szemléletvaltozasra és a tulfogyasztas cstkkentésére
van sziikseg.
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ISMET A HAZAI TERMEKEKRE FOKUSZALTAK

Az idei évben is

sikeres volt

a Coop Rally

A POLUS SUTO KFT. CSAPATA NYERTE A 17. ALKALOMMAL MEGRENDEZETT COOP RALLYT,
AMELYNEK ZARO DIJATADOJARA SZEPTEMBER 14-EN ZALAKAROSON KERULT SOR. A MINOSEGI, MAGYAR
ELELMISZER-ELOALLITAST ES TERMEKEKET NEPSZERUSITO SZAKMAI PROGRAM KERETEBEN IDEN A MEZONY
MAGYARORSZAG NYUGATI FELEN LATOGATOTT MEG HAT MEGHATAROZO ELELMISZERIPARI
GYARTO- ES FORGALMAZOCEGET, VALAMINT KET COOP-TAGVALLALATOT.

A 17. alkalommal megrendezett Coop Rallyt a Polus Siit6 Kft.
csapata nyerte meg, mig az Agrarminisztérium kiilondijat
a Gyermelyi Zrt. kapta meg, amelyet T6th Béla,

atarsasag elnok-igazgatdja vett at. A szakmai programon
ezuttal is kozel haromszazan vettek részt, akik a hazai
élelmiszer-kereskedelmi piacon évi mintegy 2200 millidrd
forintot kitevé termékértékesitést és a COOP Csoporttal
egylitt tobb mint 30 ezer munkavdllal6t fednek le.

143 hazinkban miikédé vallalkozas vett részt

a versenyen

A méra mar hagyomdanyossa vdlt rendezvényen élelmi-
szer-feldolgozd cégeket mutatnak be a résztvevéknek azzal
a céllal, hogy felhivjak a figyelmet a hagyomdnyokra épiild,
innovativ hazai élelmiszer-eléallitds értékeire és

a magyar termékek vasarldsanak fontossagara. Az idei
Coop Rally sordn a résztvevlk két tejiizemet, illetve egy-egy
hus-, tésztagyarto és siitGiizemet, valamint egy pincészetet
kerestek fel. Tovabba meglatogattak egy Coop Szuper Plusz
iizletet és egy kozel 3,5 millidrdos beruhédzassal moder-
nizalt logisztikai k6zpontot. A rali az idei programjaival
immaron 143 hazankban mtikddd vallalkozast mutatott be.

Elismerés a Coopnak a kistelepiiléseken végzett ki-
emelkedoé szerepvallalasaért

Az eseményre - ahogy minden évben - az Agrarminisztérium
tAmogatasaval keriilt sor, dr. Nagy Istvan tarcavezet6 pedig
a hagyomanyoknak megfelelen vallalta a rendezvény f6-
védnoki szerepét. A miniszter a zarérendezvényen kiemel-
te: ,Halas vagyok a Coop lizletlancnak, mert lizleteikben 85
szazalék feletti a hazai termékek ardnya. Azon dolgozunk,
hogy a Magyarorszagon jelen 1év6 6sszes kiskereskedelmi
héldzat, mind a magyar, mind a multinacionalis hdlézatok
islegaldbb ezt a szintet érjék el.” ,Minden egyes Coop iizlet
azon dolgozik, hogy egyre kdzelebb vigye a magyar gazdak
altal el6allitott és a hazai feldolgozdk altal elkészitett ter-
mékeket a fogyasztohoz.

A Coop alegaprébb magyarorszagi telepiilésen is ott van,
és valasztékot kindl a vasarlok szamadra” - tette hozzd.

A tarcavezet6 egyben miniszteri elismerd oklevelet adott
ata Co-op Hungary Zrt. szimara a magyar kereskedelmi

|'|i$ T B

4 A17. Coop Rally dijazottjai

agazat fejlesztéséért és a kistelepiiléseken betdltstt tobb
évtizedes kiemelkedd szerepvallalasanak elismeréseként.

A Co-op Hungary Zrt. igazgatésaganak elndke, Peko Lasz1o
elmondta: az utébbi idészakban a Covid utan az ukrajnai
héabort kitrése, majd az azzal parhuzamosan zajlé ener-
giavalsdg, aztan az inflacid és a vele egyiitt jar6 koltség-
novekedések sujtottak az élelmiszeripar és -kereskedelem
kiilonb6z6 szerepléit. Kiemelte: ebb6l a helyzetbél a Coop
és a beszallitd élelmiszeripari gyartocégek, valamint

a termeldk 6sszefogasa jelenti a kiutat. Egyben leszogezte:
a kereskedelmi csoport koszonettel tartozik a kormany-
nak a Magyar Falu Program elinditasdért, amelynek
keretében a cégcsoport kistelepiilési iizletfejlesztéseinél
a Coop o6tmillidrd forintos 6nerejéhez hétmillidrd forin-
tos allami tdmogatas tarsult. Ennek koszonhetben 461
Coop iizlet Gjult meg, ami mintegy 450 ezer, kisteleptiilé-
sen é16 ember életkdriilményeit javitotta nagymértékben.
Tovabba emlékeztetett arra is, hogy tavaly egy 4j, modern
vasarlasi korlilményeket biztositd lizletkategoriat is elin-
ditott az lizletlanc, amelybd6l mara kozel félszaz mikodik
orszagszerte.

A Magyar Olimpiai Bizottsag szineiben ezuttal is részt
vettek az eseményen a szervezet vezetodi, illetve olimpiai
aranyérmes egykori sportoldk, igy Fabian Laszlo fétitkar,
Szab6 Gabriella, Szdsz Emese, K6sz Zoltdn és Hosnydnszky
Norbert. (x)
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SHRINKFLATION - EGYRE SZAPORODNAK
A KISEBB TERMEK ES VALTOZATLAN AR BOSSZANTO ESETE!

Kettot fizet, egyet kap

SZOVEG: SZABO BENCE

A TERMEKEK KISZERELESENEK CSOKKENTESET, VAGYIS A MENNYISEG, ILLETVE
A DARABSZAM MERSEKLESET VETI BE SZAMOS TERMEKGYARTO AZ FMCG-SZEKTORBAN,
AMI| MARA NEM CSUPAN A FOGYASZTOKNAK TUNIK FEL, HANEM A KERESKEDELEM
ELLENERZESET IS KIVALTOTTA EUROPABAN. BAR A TERMEKEK ZSUGORITASA 6SIDOK
OTA LETEZIK, AZ INFLACIOS IDOSZAK UJ LENDULETET ADOTT NEKI, MIVEL
AZ ELELMISZERIPARI VALLALATOK A NOVEKVO KOLTSEGEK KOZEPETTE PROBAL JAK
VISSZASZEREZN| VAGY AKAR NOVELNI A NYERESEGESSEGUKET.

éhany grammal kisebb csokoladé, néhany

dekaval kevesebb lekvar, kisebb kiszerelést

tisztitoszer vagy kevesebb keksz - szamtalan

példat lehetne hozni a kisebb kiszerelést, am
valtozatlan drat bevet$ termékgyartdkra, ezzel a jelen-
séggel egyre gyakrabban taldlkoznak a vevék bevasar-
laskor. A modszer 6srégi, de inflacids idészakokban
mindig szembetiin6vé valik az alkalmazasa.
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NEHA KIMUTATHATO, NEHA NEM

A zsugorodasi inflacié - angolul shrinkflation - az aruk
suly- vagy térfogategységre vetitett altalanos arszinvo-
naldanak emelkedése, amit az eladott termék sulyanak
vagy méretének cstkkenése idéz elé. Az ilyen esetek-
ben a csomagolt termék egy darabjdnak dara gyakran
valtozatlan marad, dm akar emelkedhet is. Ez néha
nem befolydsolja az olyan infldcids mérdszamokat,



mint a fogyasztéi drindex vagy a kiskereskedelmi is magdra vonja, de a tudatosabb fogyaszték hamar ész-

arindex, azaz eléfordulhat, hogy nem emelkedik reveszik a vdltozast.

a kiskereskedelmi drukat és szolgdltatdsokat tartal- A lap felmérésében a zsugorodd lekvarosiivegek voltak

maz6 kosdr dra, de az drszinvonal és igy az infldcid az olvasdk altal legtobbszor emlitett élelmiszerek kozott,

szamos mutatdja a termékek térfogat- vagy sulyegy- miutdn a jél ismert Cottee’s és Rose’s markdk ugy don-

ségéhez kapcsolddik, igy a zsugorodas a statisztikai- tottek, hogy 500 grammos lekvarjaikat 375 grammosra

lag dbrdzolt inflacids szamokat is befolyasolja. csokkentik anélkiil, hogy ezzel egyenértéki drcsdkken-

Az alulméretezett termékeket az inflaciés mutatdk- tést hajtottak volna végre.

ban aremelkedésként kezelik, mivel a végeredmény

az, hogy a vasarldk kevesebbet kapnak a pénziikért, AHUSEGES VASARLOKAT IS BOSSZANTJA

vagy tobbet kell vasdrolniuk ennek ellenstlyozdsd- Mindkét cégre jellemz6, hogy hosszu tavu kapcsola-

ra, &m mas mutaték nem képesek az ilyen dremelke- tot épitett ki a vasdrlékkal, nagy markaértékkel bir,

dés kimutatasara. volt olyan olvasé is, aki a lapnak eldrulta, hogy 50 éve
vasarolja a Rose’s lekvart. A gyartd 1épését azonban

AVEVOK NEM REPESNEK a hiiséges vevék sem nézik j6 szemmel. Mivel a vasarlék

A réginek szamitd, de Gjabban az inflacids kérnyezet- a megélhetési valsdgban elfogadhaté aru drukat keres-

ben ismét terjedd technikdval kapcsolatban a Guardi- nek, sokan ugy érzik, hogy az élelmiszeripari vallalatok

an is irt cikket kordbban, amely alapvetGen a szem- megprébdljak becsapni Gket.

fiilesebb vasarlok felhaboroddsara koncentrélt. Mint A megoldds persze szamos FMCG-termékre vonatko-

alap irja, ezzel a technikdval elkeriilhetd az igazdn zik, nem csupdn az élelmiszerekre. Egy mdsik marka,

szembetiing aremelkedés, ami a vasarldk figyelmét a Pears esetében a haromdarabos szappant tartalmazé
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,,Mindig betartjuk a cimkezési

csomagokat emelték ki,
amelvek mérete 20) szdzalé-
kot esokkent.

AKERESKEDELEMNEK SEM
TETSZIK

A fogyasztdk ellenérzéseire
apelldlva eléfordul, hogy

a kereskedelmi szereplék
szeretnék tisztdzni azt is:
nekik nincs koziik a kiszere-
lések mennyiségi csokkenté-
séhez. A BBC egészen direkt
példat is hozott erre

a jelenségre a kézelmultban.
Mint arrdl a portdl beszé-
molt, a francia Carrefour
szupermarket matricdakat helyezett ki a polcaira,
amelyek a zsugorodd druk okozta inflicidra figyvel-
meztetik a vasarlokat - a csomagok tartalma ugyanis
Franciaorszagban is egyre kisebb lesz, az arak viszont
nem csokkennek. A Carrefour, Franciaorszdag mdsodik
legnagvobb élelmiszerboltja a polcokon elhelvezett
tablakkal emeli ki a széban forgo termékeket: . Ennek
a terméknek csokkenta mennyisége/tomege, és ndtt

a beszallito altal felszamitott tényleges ar.” A Lipton Ice
Tea, a Lindt csokolddé és a Viennetta jégkrém is szerepel
a megnevezett és igy ,kiemelt” termékek kozott.

NYOMASGYAKORLAS ABESZALLITOKRA

A Carrefour kozolte, a 1épéssel célja az is, hogy nyo-
mast gvakoroljon a termékeket gyarto cégekre annak
érdekében, hogy alacsonyan tartsak araikat. ,Nyilvan-
vald, hogy e termékek megjelélésevel az a cél, hogy

a gyartokat figvelmeztessiik: gondoljak at az arpoliti-
kdajukat” - mondta Stefen Bompais, a Carrefour tigyfél-
kommunikdacids igazgatdja a portalnak.

A Carrefour az akcid sordan 26 olyvan terméket azono-
sitott, amelyek anélkiil zsugorodtak, hogy az arakat

csokkentették volna, ezeket olvan élelmiszeripari oria-

sok gvartjiak, mint a Nestlé, a PepsiCo és az Unilever.
Az aruhazlanc példakatis emlitett: a Nestlé dltal gyar-
tott Guigoz anvatej-helyettesité tapszer példaul 900
grammos Kiszerelésr6l 830 grammra csdkkent.

A PepsiCo altal gvartott cukormentes, barackizi

Lipton Ice Tea palackja 1,5 literrél 1,25 literre zsugoro-

dott. Az Unilever altal gyartott Viennetta 350 gramm-

rol 320 grammra zsugorodott — kézolte a szupermarket.

Az igy kellemetlen helvzetbe hozott gyartdk a legtébhb
esetben nem kommentaltik a Carrefour lépését.

APOLITIKAIS KOZBESZOL
A francia kiskereskeddkre és élelmiszergyartdkra az
Egvesiilt Kiralysaghoz hasonléan ennél dsszetettebb,
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torvényeket és eloirasokat,
amelyek objektiv tajékoztatast
irnak eld arrol, hogy mennyi
termék van a csomagolasban,
beleértve a netto tomegre
vonatkozo nyilatkozatot,
az adagok méreteét és
a dobozonkénti adagokra
vonatkozo nyilatkozatot.”

de egyhen erdsebb nyomas
is nehezedik az drak esdk-
kentésére, mivel a vasarlok
a meredeken emelkedd
drakkal kiizdenek. Junius-
ban Bruno Le Maire francia
pénziigyminiszter 75 kis-
kereskeddt és fogyasztdi
csoportot hivott Gssze az
darakkal kapesolatos meghe-
szélésre, és azzal vadolta

a gyartokat, hogy nem tart-
jak be az inflacidval kapcso-
latos szabdlyokat. A tiltako-
zas ugvanakkor nem csupan
a politika és a kereskedelem
felél érkezik: brit fogyvasztoi
csoportok szintén figyelmeztettek a jelenségre, amely
amacskaeledeltél a csokolddés kekszig terjedd hétkoz-
napi termékek egész sorat érinti.

Ged Futter kiskereskedelmi szakérté szerint azonban
nem valdszint, hogy a brit szupermarketek a Carrefour
nyomdokaiba lépnének, mivel a stratégia a kiskeres-
kedék és az élelmiszeripari cégek kozotti kapcsolatok
~megmérgezesenek” kockazatat rejti magaban. Vagyis
a kereskedelem kétszer is megfontolja, hogy ellenséges
legyven beszallitéival, még akkor is, ha a Carrefour ezt
a kockazatot felvallalta - idézi a szakembert a BBC.
Annadl is inkdbb, mert gvakran a szupermarketek is
ugyanezt a ,zsugoritasi” taktikat alkalmazzak a sajat
markas termékeiknél, és az olesébb Gsszetevok beveze-
tésével vagy az adagok csdkkentésével igvekeznek egy
bizonyos lélektani drszintet, az Egyesiilt Kirdalysagbhan
példaul az egy fontot tartani, hogy a névekvo koltsége-
ket kezelni tudjak.

MOSSAK KEZEIKET

Az ilven technikdkra természetesen az élelmiszer-
gyartoknak is megvannak a legitim erveik. A Lindt &
Springli, a Carrefour altal a termékei zsugoritdasa miatt
azonositott egyik mdrka szdvivdje kozolte: az arak at-
lagosan koriilbeliil 9,3 szazalékkal emelkedtek a nyers-
anyagkoltségek emelkedésével sszhangban.

A szdvivd szerint azonban a termékek méretére vonat-
kozoé informacidkat mindig vilagosan kozdlték.
«Mindig betartjuk a cimkézesi torvénveket és elbira-
sokat, amelvek objektiv tajékoztatast irnak el6 arrdl,
hogy mennyi termék van a csomagolasban, beleértve
a nettd tomegre vonatkozd nyilatkozatot, az adagok
meéretét és a dobozonkénti adagokra vonatkozdé nyilat-
kozatot. A fogvasztok ezeket az informaciokat felhasz-
nalhatjak ahhoz, hogy pontos és megalapozott dontést
hozzanak a megvasarolt termék mennyiségerdl.” H]

Forris: Guardian, BEC
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TOPLISTA

Melyek a vilag
legértékesebb
élelmiszer-
markai?

SZOVEG: SZEBENI KATALIN

A VILAG VEZETO MARKAERTEKELES| TANACSADOJA,

A BRAND FINANCE CEG MINDEN EVBEN ELKESZITI

A BRAND FINANCE FOOD TOP 100 RANGSORT,

AMELY A LEGERTEKESEBB ES LEGEROSEBB
ELELMISZERMARKAKAT SOROLJA FEL MINDEN
SZEKTORBOL ES ORSZAGBOL, AZ IZGALOMMAL VART
RANGSOR ALAPJAT A MARKAK PENZUGYI TELJESITMENYE,
BEFOLYASOLOEREJE ES UZLETI POTENCIALJA KEPEZI.
OSSZEALLITASUNKBAN BEMUTATJUK, IDEN MELYIK TiZ
CEG KERULT BE A LEGEROSEBB BRANDEK TOP 10-ES
LISTAJABA,



1.

AN
Nestis

Tyson

Nestle

(22,4 millidrd dollar)

A svajci cég megérizte elsd helyét, amelyet 8szézalékos
novekedésének koszonhet. A cég sikerét annak
tudhatja be, hogy képes megfelelni az evoliicios fogyasztoi
preferenciaknak, elére jelezni a trendeket és hatékonyan
bevezetni tj termékeket. A Nestlé cég avilag legnagyobb
elelmiszer- ésitalgyarto vallalata, amelynek székhelye
Vevey-ben, Svajchan van. A cég tobb mint 2000 markat
kinal, amelyek kozott olyan ismert nevek szerepelnek,
mintaNescafé, a Kit Kat, a Maggi, a Nesquik vagy

a Purina. Acég termékei kozé tartoznak a bebidtelek,

a kave éstea, a cukorkak, a tejtermékek, a fagylalt,

a fagyasztott ételek, az allateledelek és az édességek.
Avallalat 447 gyarat miikodtet 189 orszagban,

€s kortilbelil 339 ezerembert foglalkoztat,

Lay’s
(11,1 millidrd dollir)

Figyelemre mélta teljesitményt nydjtaLay's

(amarka ertéke 29%-Kkal nétt), sezzel a 100-as
rangsorhan tovabbra is 6vé a dobogd harmadik foka.

A PepsiCo lednyvillalata tobb mint 200 killonbozé izben
kinalja a chipseit, amelyeket a vilag kiilénbozé
orszagaiban a helyi izlésnek megfelel6en alakitanak ki.
A cég 2022-ben 29,4 sz4zalékos piaci részesedést értel
az Egyestilt Allamok burgonyaszirom-piacan,

éstobb mint 3 milliard dollar értekd

terméket adottel.

Tyson
(8,7 millidrd dolldr)
Az amerikai hisipari drids megtartotta a 2022-ben meg-

szerzett 6todik helyet. A cég a vildag méasodik legnagyobb
baromifi-, marha- és sertéshis-feldolgozéja és -forgalma-

z6]a, A Tyson diverzifikita termékportfoliéjat az alternatfv

fehérjeforrasok felé, példaul bevezette a Raised & Rooted
névényi alapii hiispotld termékesaladot.

DANONe

Yili
(12,4 millidrd dollér)

Adobogd masodik helyén a kinai tejtermékgyarto
all. A ceég 17 szazalékkal novelte markajanak
értékét, és megelSzte arivilis Mengniut. Acég
2023-ban avilag 6todik legértékesebb tejtermék-
markaja lett. A cég innovativ termékekkel és mar-
ketinggel erdsitette piaci poziciojat, valamint nem-
Zetkozi terjeszkedésre torekedett. A Yili termekek
tobb mint 60 orszagban, 6t kontinensen érhetGkel
vildgezerte, A cég szponzorilta a 2008-as pekingi
olimpiat és a 2022-es téli olimpiat, ami ndvelte
azismertségét és a presztizsét.

Danone

(8,9 milliard dellir)

Afrancia élelmiszer-és italgyarto 13,8 szazalék-
kal ndvelte markajanak értékét és megtartotta
negyedik helyet. A cég négy uzleti teraleten
mikodik: alapvetG tej- és novényi alapd
termékek, vizek, korai életkori taplalkozas

és orvosi tiplalkozas. A cég elkotelezett
afenntarthato és egészséges taplalkozas
elémozditasairant.
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Kellogg’s

(7,3 milliard dollar)

Agabonapehely-specialista 4,3 szazalékkal novelte
markajanak értéket, és a hatodik helyen végzett.
Acég kihasznalta a jarvanyhelyzet miatt kialakult
bezérkozast, aminovelte a reggelizés népszerliségét.
Acég folyamatosan fejleszt uij izeket és termékeket.
2022-ben 8%-Kal novelte arbevetelét, amely

elérte a 15,3 milliard dollart.

Haitian
(6,2 millidrd dollir)

A nyolcadik helyen allé kinai szoszgyartd tébb mint
300 éves multra tekint vissza, és a kinai konyha egyik
legfontosabb alapanyagdt, a sés-savanyu széjaszészt
gyartja. A cég novelte termelési kapacitasat és elosztasi
halézatat, valamint bévitette termékpalettijat

mas szoszokkal és fliszerekkel.

Wrigley

(5,6 milliard dellar)

A rdgogumi-specialista 11,1 szazalékkal novelte
markajanak értékét, és igy bekeriilta top 10-be.
Acég tébb mint50 orszagban kinalja termékeit,
amelyek kozott olyan ismert markak szerepelnek,
mint az Orbit, az Extra vagy a Skittles. A cég
innovativ termékeket fejleszt ki, példaul

az Alert Energy Caffeine Gumot vagy

az Extra Refreshers Chewy Mintset.

Quaker

7- (7,1 milliard dollar)

AQuaker élelmiszeripari cég egy amerikai
multinaclondlls vallalat, amely zabkésat és mas
élelmiszer- és italtermékeket gyart. A PepsiCo
masik leanyvallalata 0,6 szazalékkal csokkentette
markajanak értékét, és lecstiszott a hetedik helyre.
A cég lij termékeket vezetett be, példaul

a Quak_g{ _i'_(ic_ls_lg'r‘ganic Whole Grain Bars and Bitest.
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QUAKER

Mengniu

(6,1 milliard dollar)

Akinai tejtermékgyartd 10,1 szazalékkal novelte
markajanak ertékét, de lemaradt aversenytars-
ol aYilitGl. A cég tobb mint 200 terméket kinal,
koZtUk tejet, joghurtot, fagylaltot és sajtot.
Acég nemzetkézi szinten is terjeszkedik,
példaul megvasarolta a Lion Dairy & Drinks
ausztral vallalatot.

HTTPS://BRANDIRECTORY.COM/RANKINGS/FOOD/TABLE




BRAND hiitott tejdesszertek

ATURORUDI A LEGJELENTOSEBRB, ERTEKRBEN
A LEGINKABB BOVULO SZEGMENSE IS A PIACNAK

Harom és fél millio kiloval
kevesebb tejdesszert
a hutoszekrenyekben

SZOVEG: MIKESY VERONIKA, ANALYTIC INSIGHTS ASSOCIATE

AZ NIQ KISKERESKEDELMI INDEXE SZERINT AHUTOTT DESSZERTEK ES HUTOTT
SZELETES EDESSEGEK PIACA EGYUTTESEN 88 MILLIARD FORINTOS FORGALMAT GENERALT
2022 AUGUSZTUSA ES 2023 JULIUSA KOZOTT, AMI 20 SZAZALEKOS BOVULES AZ ELOZG EV

AZONOS PERIODUSAHOZ KEPEST. EZZFL SZEMBEN A MENNYISEGI ELADASBAN
11 SZAZALEKOS VISSZAESEST REGISZTRALT AZ NIQ, KOZEL 3 EZER TONNA
TEJDESSZERT LANDOLT A KOSARAKBAN.

HAHUTOTT DESSZERT, AKKOR SAJAT MARKAS!

A tejalapu hiitott desszertek piaca (melynek részei

a pudingok, tejszinhabos pudingok, tejberizsek, ha-
bok és desszertek) a fenti id6szakban megkdzelitette

a 24 milliard forintos forgalmat. Ez a forintban mért
novekedés 27%-os volt a megel6z6 idészakhoz képest.
Ezzel szemben mind volumenbeli, mind darabszambeli
eladds szerint 9 szazalékos csokkenést regisztrdlt az NIQ
kiskereskedelmi indexe (a mennyiségi eladas visszaesé-
se tehdt nem a kiszerelésméret csokkenésére vezetheto
vissza).

24 [ STORE INSIDER

A forgalom jelentds részet kitevd diszkontok forintfor-
galma a kategoériapiacon duplajara duzzadt, emellett
volumenforgalmuk csdkkenése a t6bbi csatornahoz
képest mérsékelt volt, igy 6 szazalékpontos részesedés-
novekedésre tettek szert; a vizsgdlt periédusban mar
a forgalom 42 szazalékat képezték. Ezzel parhuzamosan
a hipermarketek és a nagy alapteriiletii boltok részese-
dése redukalédott. Volumenben kizardlag a fiiggetlen
tizletek tudtak gyarapodni (3 szazalékot), ugyanakkor
ez a csatorna tovabbra is csupdn a piac egytized részét
teszi ki.
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A gyartoi markds termékek forintban 15 szazalékkal
tudtak novekedni, mennyiséghen viszont 12 szdzalékos
visszaesést szamlaltak. A piac tobb mint 60 szazalé-
kat teszik ki, azonban ez az adat az el6z6 periddushoz
viszonyitva 7 szazalékpontos
csokkenést jelent. Ezzel szem-
ben a kereskedéi markak ér-

sajiit mdrka

san 21 szazalékpontos nivekedés volt mérhetd

a forintban mért eladasokat tekintve, volumenben
viszont mindegyik visszaesést produkalt.
Kiszereléseket tekintve a legkeresettebbek a 151-200
grammos termékek, amelyek
a piac felét teszik ki. Az érték-
ben mérteladasuk 46 szaza-

tékben mért eladdsa tobb mint ”» Szembedétlo lékos novekedést mutatott,

50 szazalékkal meghaladta az a volumenben pedig 5 szazalék-
el6zé évit, mennyiségben kal csokkentek.

pedig a gyartéi markdkhoz A forgalom egynegyedét feldle-
képest kisebb mértékben, 16 101-150 grammos kiszerelé-
4 szazalékkal redukalodtak, sek dllnak a masodik helyen,
igy jelentds részesedésnoveke- magukat, a harmadik helyet elfoglalo

désre tettek szert.
Szembedtld a light termékek
novekedése: értékben 87,

viszont még
tovabbrais a forgalom

0-100 gramm ko6z6tti termékek
piacirészesedése pedig 4 sza-
zalékpontnyi veszteségre tett

mennyiségben pedig kdzel 2 szazalékat szert a 151-200 grammos kisze-
20 szdzalékkal erdsitették b l, s ,k le.” relések javara, ugyanis nem-
magukat, viszont még tovabb- onyo Itja e. csak volumenbeli, de értékbeli

rais a forgalom 2 szazalékat

bonyolitjak le.

A kategoria legkeresettebb

szegmense a puding, amely az értékben mért eladasok
39 szazalékat teszi ki. Masodikként kdveti a tejberizs,
amely a piac 24 szazalékat tudta magaénak, a harma-
dik helyezett a dobogén pedig a tejszinhabos puding 19
szazalékos részesedéssel. A szegmensek kozott atlago-

forgalmuk is visszaesett (3 és 19

szazalékkal), igy a forgalom 13

szazalékdt adtak. Egyediil
a251-300 grammos termékek tudtak mennyiségben is
gvarapodni, azonban ezek a piac elenyészd részét teszik
ki. A rengeteg iz kéziil kitlinik a csokolddé- és vaniliaize-
sités, amelyek novekvo piaci részesedéssel egyiittesen
kiteszik az értékben mért eladdsok kétotodét.
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KISZERELESMERETEK ALAKULASA

(its Ertékbell és
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SZELETES EDESSEGBOL MEG MINDIG A GYARTOI
ANYERG

A hiitott szeletes édességek piaca - amely magaba fog-
lalja a tejszeleteket, turérudikat és turobonbonokat -
2022 augusztusa és 2023 juliusa kozott atlépte

a 64 milliard forintos forgalmat. Ez 18 szazalékpontos
emelkedést jelent az el6z6 év azonos periddusdhoz
képest, volumenben pedig 13 szazalékos visszaesés
regisztralt az NIQ.

Csatornabontdst tekintve megallapithatjuk, hogy

a diszkontokban koncentralédik a forgalom legna-
gyobb része, 32 szdzaléka. A tobbi csatorna kozel
azonos részaranyban osztozik a piac tobbi részén.

A hiitott desszertekkel ellentétben itt a fliggetlen bol-
tok sem tudtak volumenbeli névekedést produkalni.
A gyartéi markas termékek tovabbra is domindljak

a szegmenst; a piac tobb mint 80 szazalékat teszik ki.
Mindazonaltal a kereskeddi markas termékek hoz-
zajuk képest értékben nagyobb novekedést értek el
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Hitottszeletes édesség
kiszeralésmératainek
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valtozas (%)

15%

]

g ~12%

26%
—11% l

7%

-'.ai'.’-ul

= 1db
-100%
Zhd -100% [
= 6-10db
10+db

értekbeli valtozas (%)
= mennyiségbeli valtozds (%)

(+24%), mennyiségben pedig hasonlé mértékben reduka-
l6dtak (~13%).

A turdérudi nemcsak a legjelentésebb, de értékben a legin-
kabb béviilé szegmense is a piacnak: a forintban mért el-
adasok 62 szdzalékatadja, ami 1 szazalékponttal nagyobb
piacrésztjelent a tavalyi idészakhoz képest.

A tejszeletek az eladadsok 37, mig a turébonbonok csupan
fél szazalékat jelentik.

Az izesitések koziil a favoritok a natur, illetve tejkrémes
izek voltak. Ezek a piac tobb mint kétharmadat tették ki,
és tovabbra is novekvé tendenciat mutatnak értékben;
volumenben ugyanakkor mindketten megcsappantak.
Teret nyernek a nagyobb kiszerelések: az értékben mért
eladdsok tobb mint felét még mindig az 1 darabos kisze-
relések uraljak, de a 2-5 darabot tartalmazo csomagok
értékbeli eladasa tobb mint 25 szazalékponttal néveke-
dett, ami a legmagasabb ebben a szegmensben. Ennek
kovetkeztében 3 szdzalékponttal novelték piacrésziiket,
igy fontossaguk 38 szazalékra duzzadt. [l







BRAND /kutya- és macskaelede

A DISZKONTOK VISZIK A FORGALOM LEGNAGYOBB HANYADAT

Jelentos visszaesés az
allateledelek piacan

SZOVEG: PATAKI DOMINIKA JUNIOR ANALYTIC INSIGHTS ASSOCIATE, NIQ

AZ NIQ KISKERESKEDELM!| INDEXE SZERINT A KUTYA- ES MACSKAELEDEL PIACA
EGYUTTESEN KOZEL 123 MILLIARD FORINTOS FORGALMAT GENERALT 2022 AUGUSZTUSA
ES 2023 JULIUSA KOZOTT, AMI 26 SZAZALEKOS BOVULES AZ ELOZO EV AZONOS
PERIODUSAHOZ KEPEST. EZZEL SZEMBEN A MENNYISEGI ELADASBAN KOZEL 11 SZAZALEKOS
VISSZAESES ALLAPITHATO MEG, AZAZ 155 EZER TONNA ELESEGET VASAROLTUNK
NEGYLABU KEDVENCEINKNEK.

TOBB KUTYAELEDEL FOGYOTT A FUGGETLEN
UZLETEKBEN

A vizsgalt 12 honapban 106 ezer tonna kutyvaeledel lan-
dolt a kosarakban 67 milliard forintért, ami értékben
ugvan 26 szazalékkal tobb a korabbi idészakhoz képest,
viszont mennyiségben 13 szdzalékkal kevesebb az atla-
gos 44 szazalékos egységiar-emelkedés kovetkeztében.
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A kategdria értékbeli forgalmédnak 42 szazaléka a disz-
kontokban realizalédott, egynegvede a hipermarketek-
ben, a dobogd harmadik fokdn pedig a kis szervezett
kereskedelem és drogériak egyiittese allt 13 szazaléknyi
piacrésszel. Mind a hdarom csatornardl elmondhaté, hogy
noha értékben novekedésre tettek szert, mennyiségbeli
eladasuk megesappant. Egyediil a fiiggetlen tizletek tudtak
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mennyiséghen is gvarapodni (5 szazalékot), értékbeli elada-
saik pedig megduplazddtak, igy piaci részaranyuk 10-ré61 12
szazalékra kuszott.

Ha egy pillantast vetiink a gyartéi és keresked i markakra,
lathatjuk, hogy az elébbiek kildara 36 szazalékos emelkedés
utan 810 forintra rugott, a sajat markdk aremelkedése pedig
dinamikusabb, 48 szazalék volt, igy atlagosan 560 forin-

*

Ha egy pillantast
vetiink a gyartoi
és kereskeddi
markakra,
lathatjuk, hogy
a kutyaeledeleknél
az elébbiek
kildara

36

szazalékos
emelkedés utan

810

forintra
ragott,

a sajat markdk
dremelkedése
pedig
dinamlkusabb,

48% vort,
igy atlagosan

560 forintot

fizettiink
kildjukért.

tot fizettiink kiléjukért. Ennek
kovetkeztében a sajat markak
értékbeli novekedése és mennyi-
segbeli visszaesése dinamikusabb
volt a gvartdk termékeihez képest,
viszont tovabbra is a piac nagyobb
részétadtak 61 szazalékkal.

Izek tekintetében leginkdbb

a marhaizu eledel fogyott, mely

a forintban mért forgalom kozel
35 szazalékat tette ki. Mdsodik
a sorban a baromfi volt 17 sz4-
zaléknyi piacrésszel, a vegves
hushél késziilt termékek pedig
14 szdzalékot hasitottak ki a pi-
achol. Egyre tobb kutya talkaja-
ba kerilt halas és kacsas eledel,
melyek mennyiségi eladdsa 4, il-
letve 33 szazalékkal gvarapodott
a korabbi 12 hénaphoz képest,
ugvanakkor ezen izek csak kis
részét adjak a forgalomnak,

A nedves kutyaeledelek ad-

tak a forgalom felét, dm ezek
mennyiségbeli eladdsa esett
vissza leginkabb, 15 szdzalék-
kal. A masodik legnagvobb
piacrésszel bir6 szaraz kutya-

Frtekbeli es mennyiseghell

valtozas ()

Macskaeledel-ripisak

értekbell reszesedése
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BErTEk

eledelek mérsékeltebh visszaesést mutattak, igy piaci
részaranyuk 34-rél 37 szazalékra emelkedett.
Mindegyik kiszerelésméret esetében volumenbeli
csOkkenéssel szembesiilhetiink. A forgalom egvotodet
ado 3-10 kilés csomagolasok estek vissza a legkisebb
meértékben (7 szazalek), értékbeli forgalmuk pedig 41
szazalékkal nétt, igy tobb mint 2 szazalékponttal tud-
tdk novelni részesedésiiket.

TOBB JUTALOMFALATOT ERDEMELTEK KI
DOROMBOLO KEDVENCEINK

A kutyaeledelhez hasonldan a macskaeledel piaca is
dinamikus értékbeli névekedést mutatott: 56 milliard
forint értékben vasaroltunk kozel 50 ezer tonna eledelt
dorombold kedvenceinknek, ami értékben 26 szdazalék-
kal tobb, mennyiséghen pedig 6 szazalékkal kevesebb

a korabbi idészakhoz képest.

Macskaeledelek esetében szintén a diszkontokat része-
sitik elényben a fogyasziok, melyek a forintforgalom 36
szazalékat teszik ki, Masodik helyen a hipermarketek
allnak 23 szdzaléknyi piacrésszel, mogottiik szorosan
pedig a piac egyotddét kitevo kis szervezett kereskedelem
és drogériak egyiittese all. A kutyvaeledel piacahoz ha-
sonléan itt is csak a fliggetlen lizletek tudtak névekedni
mennyiséghben is, 3 szazalékkal, piaci reszesedésiik pedig
10 szazalékot tett ki,

A kutvaeledellel ellentétben itt a gvartoi és sajat markas
termékek mérlege kiegvenlitettebb: a kereskeddéi markak
értékben dinamikusabban névekedtek, volumenforgal-
muk visszaesése pedig lassabb tempdt mutatott a gyartdk
‘markaihoz képest, igy 2 szdzalékpontos névekedéssel
mar a forgalom kozel felét, 48 szdazalékat adtak. Ezen
termékek arvaltozdsa ugyan magasabb volt a gyartoi
markakéhoz képest (39 szazalék), de még igy is dtlagosan
800 forinttal kevesebbet fizettiink ezek kildjaert.
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IZEK ERTEKBELI RESZE
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A nedves eleségek vdltozatlanul a forgalom 73 szdzalékdt
adtak, a szaraz macskatdpok pedig a forgalom kicsi-

vel tobb mint egyotédét hasitottak ki. A jutalomfalatok

a kategdria kis részét, 4 szazalékdt képezték és mennyiségi
novekedésre is szert tettek: 8 szazalékkal tobb jutalomfala-
tot vasaroltunk a cicdknak a kordbbi 12 hénaphoz képest.
Tzek tekintetében itt a tobbféle hiisbél késziilt termékek

a befutdk: a forgalom kicsivel tobb mint kétotodét adtdk.

A masodik helyet elfoglalé halas eleségek pedig nemcsak
értékben, hanem volumenben is gyarapoddsra tettek szert,
kozel 4 szazalékkal tobb landolt ezekbdl a kosarakban.
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Macskaeledel Ertékbeli és mennyiségbeli
kiszerelésméreteinek valtazds (%)
értékbeli részesedése
- 19,7_%
3.4%
47,9%
-15,9%
.- 16,5%
~4s%
*100galstt --Sﬂ,ﬂ%
= 401-3000 g
10 26,8%
- 205-4005
b fedet

= Mennyizégoell viltozds
= frrdkbeli viltozds

A harmadik helyet a marhas iz foglalta el 13 szazaléknyi
piacrésszel. A vizsgalt 12 hénapban a 401-3000 gram-
mos termékek adtik a forgalom kétharmadadt, ezen
termékek kilénkénti atlagara volt a legalacsonyabb, 880
forint, pozicidjukon pedig 2 szdzalékponttal erdsitet-
tek. A 201-400 grammos kiszerelések foglaltdk el a do-
bogd masodik fokat egy6todnyi piacrésszel. A kisebb,
101-200 grammos kiszerelések és a 3 kilénal nagyobb
termékek tudtak volumenben is fejlédni, viszont ezek
valtozatlanul a forgalom kis részét képezték. H]

Forras: NielsenlQ Kiskereskedelmi Index, 2022 auguszius — 2023 jllius, tefes Magyatorszag
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Ankulyam.hu

A REX NATURAL RANGE TERMEKEK TUDOMANYOS ERTEKET KEPVISELNEK

A kimagaslo hustartalomra épit
allateledeleivel az ENKUTYAM.HU

A REX NATURAL RANGE PREMIUM KUTYAELEDELKENT TUDOMANYOS ERTEKET KEPVISEL,
HISZEN TAPLALKOZAS-SZAKERTOK KUTATASI EREDMENYEINEK FELHASZNALASAVAL, INNOVATIV
ES {ZLETES RECEPTURAK ALAPJAN KESZUL KEDVENCEINK EGESZSEGENEK EROSITESERE.

A kutyak és macskak tapanyagigénye eltér az emberétol -
ezért sem idedlis az otthoni maradék etetése kedvenceddel.
A leggyakoribb hiba a kutydk esetében a til magas fehérje-
tartamu eledel etetése, aminek kovetkeztében kialakulhat
fehérjeallergia, illetve el6fordulhat, hogy a t6bbi fontos és
sziikséges tapanyagot (zsirt, szénhidratot, 4svanyi anyago-
kat és vitaminokat) nem kapja meg a szervezet, ami tovabbi
egészségligyi problémdakhoz, esetleg elhizdshoz vezethet.

Kimagaslé arany frisshiis-tartalom

A REX NATURAL RANGE, ahogyan a neve is utal ra, a ku-
tyak és macskdk természetes tapldlkozasat veszi alapul.

A tdpok kizardlag értékes 6sszeteviket tartalmaznak
(példaul nincs benniik szinezék és tartdsitdszer), ugyanak-
kor minden tipus kimagaslé hustartalommal rendelkezik,
igy a tdpértékiik kivald. Etetésiik kiegyensulyozott étrendet
biztosit barmilyen kort kiskedvencnek.

Mindig hangsulyozzuk a friss hus fontossdgat. Néha a gaz-
dik csak a tap teljes hustartalmat nézik, és nem tesznek kii-
16nbséget ak6zott, hogy szaritott vagy friss hisrél van-e szd,
pedig taplalkozdsi szempontbdl nagyon nagy a kiilonbség.
A REX NATURAL RANGE a frisshus-tartalmat az extrudalds
utan deklaralja, mert az adja meg a tdp valds hastartalmat.

A Rex Natural Range tapok elényei
1. A magas hiistartalom mellett kiegyenstlyozott mennyiségi
szénhidrétot, zoldségeket, hidegen sajtolt olajakat is tartalmaz-
nak. A tapok Gsszetevéit kiméletes eljarassal dolgozzak dssze,
hogy az értékes és hasznosithatd tapanyagok ne kdrosodjanak.
2.Konnyen emészthetd, nem dagad meg a gyomorban,
igy elkeriilhetd a puffadas és a hasmenés, jelentdsen csokken
a gyomorcsavarodas esélye is.

FRESH, TASTY AND NATURAL INGREDIENTS

3. A hipoallergén és gabonamentes valtozatoknak koszonhet6en
az allergids reakciok is kikiiszobolhetSk.

Miért a Rex Natural Range a kedvenc szamdara a megfeleld
tap?

1. 20% friss hust (kb. 40-50% teljes histartalom) és kizardlag
természetes Osszeteviket tartalmaz.

2. Optimalis fehérjetartalma elésegiti az izomzat megfeleld fejls-
dését, fenntartasat és regeneralédésat, meghatarozza
abér és szérzet allapotdt is.

. Zsirtartalma jo energiaforrds.

. Optimalis szénhidrattartalma.

. Rosttartalma segiti az optimalis bélm{ikddést és emésztést.

. Vitamin- és dsvanyianyag-tartalma kivalo.

NS Rew

. A DbOr és szdr egészsége érdekében és szérhullas megelézésére
6mega-3 és bmega-6 zsirsavakban gazdag.
8. Az dmega-6 zsirsavak segitik a sziv- és érrendszer egészségé-
nek meg6rzését.
9. Az optimadlis kalcium-foszfor arany hozzdadott foszfatokkal
hozzdjarul a fogkdfelrakddasok csokkentéséhez.
A tap szemcséinek alakja és textiréja is segit tisztan és egész-
ségesen tartani a fogakat.
10. A rendkiviil izletes, friss és természetes Gsszetevék
alegkényesebb izlést kedvencek igényeit is kielégitik.
11. Sulykontroll L-karnitinnel és természetes antioxidansokkal az
oregedés hatdsainak cskkentésére.
12. Emésztérendszeri egészség tamogatasa oligoszacharidok
révén. Ezek prebiotikus hatasuknal fogva segitik a hasznos
mikroorganizmusok fejlédését és tdmogatjak a bélfléra egész-
séges egyensulyat. Hozzajarulnak a tapldlék hatékonyabb
emésztéséhez és erdsitik az immunrendszert. (x)
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BRAND/ mutasd

dolog, ami nincs
W anévjegykartyamon

,ANYITOTTSAGOMNAK, RUGALMASSAGOMNAK KOSZONHETOEN
i TUDTAM HELYTALLNI A SZELSOSEGES ELETHELYZETEKBEN”

AZ UJ EMBEREKET, KOLLEGAKAT LEGINKABB A TARGYAIKON ES SZOKASAIKON KERESZTUL
LEHET MEGISMERNI. ROVATUNKBAN MOST BALAZS ILDIKO, AZ AUCHAN MAGYARORSZAG VALLALATI
KAPCSOLATOK IGAZGATOJA MUTATKOZIK BE RENDHAGYO MODON AZ ALTALA FONTOSNAK TARTOTT

DOLGAIN, HOBBIJAIN KERESZTUL. ROVID ONVALLOMASABOL UGY TUNIK, ILDIKO NEMCSAK

A MUNKAJA SORAN, HANEM A CIVIL ELETBEN IS NAGY HANGSULYT FEKTET KAPCSOLATAI EPITESERE,
ES ERZEKELHETOEN KIMERITHETETLEN ENERGIAVAL KERESI AZ UJ ES UJ ELMENYEKET A FOLDON,
ViZBEN, LEVEGOBEN. SOT, NEMCSAK ELFOGADJA A VALTOZAST, HANEM ELOSZERETETTEL
ELEBE IS MEGY A VARATLAN HELYZETEKNEK.

MUNKAKORI FELADATAIL:

LEGNAGYOBB KIHIVAS:

Ini, hogy az utatis nez

AMIREA LEGBUSZKEBB:

325 Mirara

ISKOLAI VEGZETTSEG:

NYELVISMERET:

KETTO

NYITOTTSAG, MEGUJULAS

Majdnem harminc éve dolgozom a retail szektorban, de sokévnyi kereskedelmi
tapasztalat és kapcsolatépités utdn is azt allitom, hogy az élethosszig tarté tanuldsban
hiszek a leginkabb. Habar szamos diplomaval rendelkezem, folyamatosan ujabb és
tjabb tudds megszerzésére térekszem. Ugy gondolom, hogy ebben a felgyorsult és
folyamatosan valtozd vilagban a kitarté munka mellett a megtijulds a siker kulesa,
azaz lépést kell tartani a valtozdssal. Sosem szeretnék belesiippedni az éppen aktualis
helyzetembe, ezért rendszeresen veszek részt képzéseken és tanfolyamokon, tuda-
tosan apolom és épitem a kapcsolatokat. Ugy gondolom, talin az egyik legbdlcsebb
tandcs, amit adhatok a gyermekeimnek/kollégaimnak, hogy folyamatosan épitsék

a kapcsolati héléjukat. Eletem soran rendkiviil sokféle tipusti és stilyossagu nehézség-
gel taldltam szembe magamat, a nyitottsagomnak, rugalmassagomnak koszonhetéen
tudtam helytallni a szélséséges élethelyzetekben, megfelel6en kezelni a megjelend
erGs stresszhatasokat és kihivasokat.
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EGY

MENTORALAS

A mai vildghan nagyon nem kénnyii helytallni
kezdd vezetdként. Pilyakezddként én istgy
éreztem, hogy jol jonne egy tapasztaltabb kolléga
tAmogatésa. Eppen ezért a fiatalok tdmogatdsat,
kiiléonosen a ndi vezetk mentoraldsat tartom
kiilldetésemnek és sziviigyemnek. Fiatalon
keriiltem menedzseri poziciéba, és nagyon
sokat segitett volna, ha van egy mentorom, aki
munkdssagaval utat mutat és inspirdl. Az eddigi
vezet6imtol, sziileimtd] rengeteget tanultam és
megtapasztaltam, hogy mennyivel jobb a csa-
patmunka, mint amikor valamit egyediil kell
megoldanunk. Az évek sordn megértettem, hogy
mennyire fontos a nyitottsag, a tudatossag, a ter-
vezés és a kitartds, és aztis, hogy nem kell félni
a kudarcoktol és a valtozastol. Ezt szeretném
mentori munkdmmal tovabbadni a fiatalabb ge-
neracioknak, akiktSl egyébként mds dolgokban
én is nagyon sokat tanulok.




HAROM

PARIZS

Teljes szakmai palyafutdsom alatt francia véllalati kultirdban

dolgoztam, ami miatt nagyon sokat utazhattam és utazom Fran-

ciaorszagha. Fzért Parizsha évrél évre visszahiiz a szivem. Minden e n e ve
alkalommal mas-mas aredt mutatja, igy mindig egy 1ij oldalat ismer-

hetem meg. A francia févdroshan folyton térténik valami izgalmas,

2 eo
itt snsem unatkozik az ember. Flsé pillanattél fogva magawval
ragadott a varos egyedisége,

a nylizsga forgataga, a min-
den sarkon él6 tirténelme,
ez a hely a kulturdlis
élmények kimerithetetlen
tarhdza. Ugy érzem, rengeteg
apré szallal k6tédém a va-
roshoz: a sokszint kultira,
az egyediilallo és kiemelked6
gasztrondmia, a kiilonleges
kertek, muzeumok, illetve

a francia emberek irdnti
érdekl6désem mind egy-egy
apro kapocs kézottiink.

Ez aza hely, ahonnan mindig
1yj élményekkel jovik haza.

NEGY

BAKANCSLISTA

Nagyon szeretek utazni, szerencsére sok helyen megfordultam mar,
sok mindent lattam és tapasztaltam a vilag kiilénb6zé pontjain.

Ha egy bakancslistas helyet kell mondanom, akkor az biztosan

Dél-Amerika lenne. T6bbszor jartam mar ott, de kiilontsen
Argentina vonz, ahol szeretném kiprobalni a tangét. Mindig
csodalattal figyelem a tancosokat, a koztiik kialakult nonverbalis
kommunikécidt, az egymas felé iranyuld tiszteletet és bizalmat, ami

nélkiil nem létezhet ez a tanc. Nem is kérdés, hogy egyszer legaldbb
az alaplépéseket én is szeretném megtanulni!

(_jT (01)5992023050809
FELFEDEZES
Rengeteg programot szervezek tudatosan, hiszen a gyerekeim
is vagynak az élményekre, \ij varosok, orszagok és ismeretlen
kulturak felfedezésére, ebben nagyon hasonlitunk egymasra.
A varosnézésen kiviil szeretem a kiilénb6z6 sportokat, példaul
a jogdt, a kerékparozast, a bungee jumpingot, de a magassagok
utdn a buvarkodas is felkeriilt régebben a kedvenc szabadidds
tevékenységeim kozé. A Foldkézi-tenger mélyén fekvd
hajéroncsokhoz tobbszor lemeriiltem mar, de
legnagyobb bivdrélményem a Hévizi- to
forrasbarlangja volt, ahol 41 méter mé-
Iyen lehet bejutni az Amphora-te- www.starski hu
rembe egy sziik alagtton 4t,
melynek szélessége kb.
2,5 méter, magas-
saga 60-80 cm
és percenként
30-40 ezer liter
39,5°C-os viz
dramlott ve-
lem szemben.

Az FMCG kommunikacié szakértGje
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AZ ELVARASOK SZOLGALNAK
MINDEN SZUBJEK IV ELMENYUNK ALAPJAUL

A markak ereje

SZOVEG: KOVACS BALAZS, IPSOS

MAI VILAGUNKBAN TOBBE MAR NEM A MARKAK IRANYITANAK,
A FOGYASZTOK VETTEK AT EZT A SZEREPET. A MARKAK MINDOSSZE ANNYIT TEHETNEK,
HOGY EROS KOTELEKET ALAKITANAK KI A FOGYASZTOKKAL, JAVITVA AZ ERZEKELT
ELETMINOSEGUKET AZALTAL, HOGY AKTIVAN HATNAK ELVARASAIKRA.

marketingszakembereknek

a digitalizalt vilaghan nagyon

ovatosnak kell lenniiik, hiszen

mar nem kizdrélag 6k hataroz-
zdak meg egy marka életének alakulasat.
Szamos nem kontrolldlhatd tényezd befo-
Ivasolhatja a sikert vagy a kudarcot.
Példaként emlitheté a Cadbury marka,

amely a fogyvasztok és a média felhabo-
rodasat valtotta ki az indiai sokszinlseég
iinneplésére kifejlesztett ,Unity Bar”
termékének piacra dobasaval. Pozitiv ki-
futasu torténet a Vaseline markaé, amely
1,5%-0s novekedeést ért el az amerikai
haztartasokban a TikTok-alkotdk dltal
népszertsitett ,,slugging” szépségapolasi
rutin bemutatasanak koszonhetéen.

Az Ipsosnak az erds és sikeres markak épitéséhez
alkalmazott mddszere hdrom tényezén alapul; az elvardsok
formaldsdn, az dsszefiiggések integralasan és az empatiaval
torténd cselekvésen. Ez az ijj megkozelités lehet6vé teszi a mar-
ketingszakemberek szamadra, hogy a madrka sikere érdekében
formaljak az emberek elvarasait, egyiittérezzenek az emberek-
kel, es megértsék a markdk szerepét életiikben.

ELVARASOK: MIERT FONTOSABB AZ ELVARASOK
FORMALASA, MINT CSUPAN AZOK MEGERTESE?

Az elvirdasok nem mast takarnak, mint hogy mit gon-
dolnak és tudnak az emberek a markardl. Ide sorolha-
tok a markakkal (esetleg termékkategdridaval) kapesola-

tos valtozatos prekoncepcidk, mint példaul: érzékszervi
elvardasok, funkcionalis/érzelmi elvarasok, tarsa-
dalmi elvarasok, vasdarlas folyamataval kapcsolatos
elvarasok sth.

A hosszu évek kovetkezetes munkadja révén gondosan
kialakitott fogyasztdi prekoncepcidknak kdszénhetden
az alanyok vasarlasaik sordn kénnyedén megtalaljak
példaul a Coca Cola-tiveget a zsufolt polecok kozott is.
Ez annak kiszbnhetden lehetséges, hogy a fogvasztdk
feiében mar kialakult, elére meghatarozott vizualis
elvardsok vannak a termékkel kapcsolatban (példaul

a piros szin, az livegforma tekintetében), igy az tizlet-
ben allva kénnyen azonositjak a termékeket.




Az elvardsok szolgalnak minden szubjektiv élményiink
alapjaul. A marketingtudomany kutatéi hosszi ideig azt
feltételezték, hogy az élmények csak igy megtorténnek
veliink. Azonban a modern neurolégia bebizonyitot-

ta, hogy mi magunk vagyunk az élményeink indirekt
alkotdi.

KONTEXTUS: MIERT IS SZAMIT A KONTEXTUS?

A méarkasiker a rajongdk életének megértésével kezdo-
dik: a kontextus leegyszerisitve azt mutatja, hogy mi
torténik az emberek életében, mindennapjaiban és kiz-
vetlen kérnyezetében. A kontextustdl fligg tehat, hogy
mi fontos az emberek szamadra, és milyven markakat
valasztanak emiatt. Az Ipsos keretrendszere makro-

és mikrokontextust kiilonboztet meg,.

A makrokontextus magdban foglalja a tarsadal-
mi és kulturalis értékeket, normakat, valamint
az életben el6fordulo problémakat, felmerilo
témadkat és motivumokat.

A mikrokontextus azokra az alkalmakra vo-
natkozik, amikor az emberek markakat va-
lasztanak. Tehat arrol szol, hogy mit, milyen
problémak megoldasat varjik el egy markatol.
A mikrokontextusba az is beleértendd, hogy
mikor, hol és kivel vilasztanak markat

a fogyasztok.

A Babbel egy fizetds online nvelvtanuldsi szolgéltatas, amely
erds versenvben all a dijmentes alternativakkal. Az Ipsos
tanulménya ramutatott arra, hogy az emberek az egyes orsza-
gokban killonbozo lehetdségeket latnak a nyelvtanulasban,
Példaul a német emberek a személyes gazdagodds reménye-
ben tanulnak nyelveket, mig a brazilok a karrierépités célja-
bal, a francidk pedig els6sorban tnbizalmuk épitésére.

A piacvizsgalatok sordn arra jutotta tulajdonos, hogy a mar-
kdnak egy uj kommunikacios platformot kellett kifejlesztenie,
hogy azon keresztiil érzelmi kitédést teremtsen az emberek-
kel és okot adjon nekik, hogy fizessenek a Babbel szolgdltata-

saért. A modell végiil bizonyitotta a feltételezés helvességét.

»AZ Ipsos
elemzései szerint ma harom
alapveto tényezo sziikséges

a markasiker eléréséhez:

2,

EMPATIA: HOGYAN FOKOZZA AZ EMPATIA

A MARKASIKERT?

Az empadtia segit megérteni, hogy a fogyaszitok szamara
mi fontos valdjaban, és azt, hogy a markak hogyan jarul-
hatnak hozza az emberek jobb életminéségehez.

Az egyik nyilvanvalo feliilet, ahol a markak megmutat-
hatjak az empadtiat, maga a hirdetési folyamat. Az Ipsos

a Volvo kampdnyanak metaelemzése révén megalla-
pitotta, hogy a kreativ hirdetésnek azt kell mutatnia,
hogy a marka megérti az embereket, és empatiaval kell
cselekednie.

Az empatiat tanusito marketingvezeték koncentralnak ra
és energiat fektetnek abba, hogy folvamatosan figyeljék,
sot ezaltal érezzék, hogy mi fontos a tarsadalomban,
kulturaban és az egyvének szamara a kulénb6zé fogvasz-
tasi szitudcidk alkalmaval. Az empatia a hosszu tava
reklameffektivitds egyik {6 hajtéereje. Az Ipsos 1734
hirdetésen alapuld kutatasa kimutatta, hogy az empatia
(a kreativitassal kombinalva) jelentésen noveli a hirdetes
hatékonvsagat.

AZIPSOS ELVARASOK/KONTEXTUS/EMPATIA megkize-
litése lehetéséget ad a marketingszakembereknek, hogy
mélyrehatéan megérisek vasarldik azonnali sziikséglete-
it, céljait és személyes kiildetéseit. [H]
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A 2023-AS LOYALTY TRENDEK
ES MAGYAR FOGYASZTOI ELVARASOK ALAKULASA

A huség ara

SZOVEG: BAUER ZSOFIA PH.D., SZOCIOLOGUS, YNSIGHT RESEARCH

AZ ALABBI OSSZEFOGLALO EGYFELOL BEMUTATJA AZOKAT A TRENDEKET
ES UGYFELELVARASOKAT, AMELYEK A TORZSVASARLOI-LOYALTY PROGRAMOKAT
MEGHATAROZZAK 2023-BAN, MASFELOL FELVAZOL EGY MAGYAR NYELVU KOZOSSEGIMEDIA-
ADATOKON ALAPULO KUTATAST, AMELY A TEMA ONLINE LENYOMATAT JARJA KORBE. AHOGY
LATNI FOGJUK, A KET RESZ OSSZEER, ELSOSORBAN AZ UGYFELEK INFLACIORA
ES RECESSZIORA ADOTT VALASZAI KAPCSAN, VALAMINT A MEGFOGALMAZOTT ELVARASAI
MENTEN. OSSZESSEGEBEN AZT LATHATJUK, HOGY A MAGYAR VASARLOKAT 2023 NYARAN
ELSOSORBAN A MEGTAKARITASOK FOGLALKOZTATJAK, DE KIFEJEZIK IGENYEIKET
A TECHNOLOGIAI INNOVACIOVAL, ERTEKEK KEPVISELETEVEL, VALAMINT
A SZEMELYES MEGSZOLITASSAL KAPCSOLATOSAN 1S.

z tzleti vilag dinamikusan fejlédik, a fokozott
verseny pedig mindennap Gjabb kihivésok elé
allitja a vallalkozasokat. A hliségprogramok
azon eszkozok kozé tartoznak, amelyek segite-
nek a vallalkozdsoknak megtartani meglévd tigyfeleiket
és emellett lehet6séget adnak 1j vasarlék megszdlitdsdara
is. Ezek a programok nem csupdn a vasarldéi lojalitast
erositik, hanem hosszu tdvon a bevételnovekedést is eld-
segitik, igy ma mar szinte elengedhetetlenek. Az iigyfél-
kapcsolatok hosszi tavia épitése kulcsfontossagt a véllal-

kozdsok szamdra. A hliségprogramok lehet6vé teszik, hogy
a cégek és markdk a termékeikkel és iizeneteikkel koze-
lebb keriiljenek ligyfeleikhez. A jél kialakitott és folyama-
tosan fejlesztett loyalty programok esetén a rendszeres
kommunikacié és az exkluziv ajanlatok révén az tligyfelek
ugy érzik, hogy fontosak és értékesek a vallalkozas szamad-
ra. Ez erdsiti az igyfél-vallalkozds kapcsolatot és noveli

az esélyt, hogy az ligyfelek hosszu tdvon visszatérjenek.
Emellett a mdrkak a torzsvasarléi programok szakszert
miikddtetésével tovabbi elényokhoz is juthatnak.




»AZ Uj iigyfelek megszerzése

ALOYALTY PROGRAMOK
KOZVETLENUL HATNAK

A BEVETELRE

A hiiségprogramok nemcsak az
tgyfélkapesolatokat épitik, ha-
nem kozvetlen hatdssal vannak
avallalkozas bevételéreis.

A meglévé iigyfelek gyakrabban
véasarolnak, mivel a jutalmak és
kedvezmények osztonzik Sket.
Emellett a programok vonzdéva
tehetik 1j vasarlok szamadra is
avallalkozdst. Az 4j ligyfelek
megszerzése Otszor tobbe keriil, mint a meglévo tigyfelek
megtartasa, igy a hiliség és a megtartas novelése elengedhe-
tetlen a koltségek csokkentéséhez. Emellett van egy tovabbi,
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gyakran elfeledett elonye is a loyalty programok felépitésének
és népszerlisitésének. A hliségprogramok lehetdséget adnak
avallalkozasoknak az ligyfelek viselkedésének és preferen-
cidinak jobb megértésére. Az adatok elemzése révén a vallal-
kozasok kialakithatnak személyre szabott marketingkampa-
nyokat és ajanlatokat, amelyek jobban illeszkednek

az egyes lgyfelek igényeihez. Ez noveli az ajanlatok relevanci-
4jat és hatékonysagat.

ALAPVETO, HOGY LEGYEN JO APPLIKACIO
Ahhozazonban, hogy a fenti célok teljesiilni tudjanak,

a hiiségprogramokat alkalmazd véllalkozdsoknak minden-
képpen rugalmasnak kell lenniiik, figyelembe kell venniiik és
adaptalédniuk az Uj trendekhez. 2023-ban az alabbi trendekre
kell ahhoz figyelniink, ha vallalkozasként sikeres hliségprog-
ramot szeretnénk megvaldsitani, amelyek valoban hitelesen

Otszor tobbe keriil, mint
a megléva iigyfelek megtartasa,
igy a hiiség és a megtartas
ndvelése elengedhetetlen
a koltségek csokkentéséhez.”

szolgiljdk a fenti célokat és
kielégitik a megfogalmazott
igyféligényeket.

Alapvet6 igény, hogya loyalty
programnak legyen applikd-
cidja, valamint hogy megtor-
ténjen a mobiltarcdk integra-
lasa a kényelmes felhasznalds
érdekében. Ugyanakkor, ahogy
adataink s felhividk rd a fi-
gyelmet, az applikaciék hibait,
anehézkesen hasznilhatd
lehetéségeket azonnal kiszirjdk a felhaszndldk, és ez gyakran
kifejezetten hatrdnyosan érinti a hliségprogram, illetve maga
amaérka a megitélését.

PERSZONALIZACIORA FEL!

Az applikacick nemcsak fogyasztdi elvarasként jelennek meg,
hanem jo lehetdséget biztositanak arra, hogy a regisztralt
vasdrldkat személyesen szolitsak meg, egyénekre szabva
akinalatot, ajutalmakat. Az efféle perszonalizacidt elvarjak

és értékelik a vasarlok, felmérések szerint a fogyasztdk 80%-a
nagyobb valosziniiséggel vasaral olyan vallalkozdsoktdl,
amelyek személyre szabott élményeket kindlnak - kiemelendd
trend a gamification, amely jatékot és versenyzést csempészaz
egyébként inkdbb praktikus alapon szervezddo torzsvasarléi
programokba.

A vasarldk a perszonalizicion keresztiil kiilonosen értékelik,
ha a szdmukra kialakitott tobbszinti juttatdsi rendszerek jol
miuktdnek, hiszen a vasarlo kozelebb érzi magat a markahoz.
Annak érdekében, hogy a versenytarsak loyalty akeidi koziil
kitlinjon egy adott vdllalaté, érdemes mas markdkkal partner-
séget kialakitani, az 6 termékeiketis kindlni a hiiségprogram
akcidiban. Igy szélesebb kérben tud megjelenni vallalatunk,
sok potencialis vasarlo is megszdlithato.
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A METAVERSUM INTEGRALASA ELENGEDHETETLEN
LESZ A VASARLASI ELMENYEKBE

A digitalis megolddsok tekintetében a jéiviben egyre fontosah-
hd valhata virtualis vagy kiterjesztett valdsdg élményeinek
integrdldsa — a kdvetkezd évekhen minden kétséget kizardan
a mesterséges intelligencia és a Metaversum integraldsa elen-
gedhetetlen lesz a vasarldsi élményvekbe, valamint a torzs-
vasdrldi programokba egvarant. Az eddig érintett technikai,
praktikus megolddsok mellett fontos kiemelni, hogya 21.
szazad vdsarléia (féleg a GenZ-hez tartozék) a markakat
nem csupan az ar és a mindség mentén rangsorolja, hanem
relevins szempontta valt a markdkkal vallalt értékkézosség.
Avillalatok ESG-tevékenységét mar tobb esethen is sikeresen
integraltak loyalty programokba, tébbek kizott szamos pozi-
tiv visszajelzés érkezett az Auchan korabbi akcidjdrdl, amely-

gedhetetlen, hogy az elmlt év infldcids és recesszios
helyzetét is megemlitsiik. Az utébbiak kévetkeztében
egyvre fontosabbd vdlik a haztartasok szdmadra a termé-
kek dra, a tirzsvasdrldi programok pedig hozzdsegitik
a vasdrlokat ahhoz, hogy jobb dron kapjak meg a mind-
ségi termékeket.

Ezzel egvfajta biztonsagérzetetis teremtenek a prog-
ramok a fogyasztdk szamara — ez a bizalom és kizelség
pedig kiemelten fontos egy kiszamithatatlan, bizony-
talan iddszakban. Az drak és megtakaritasok mellett

a magyar diskurzushan a hiségprogramokkal kapcso-
latban egyértelmiien a technikai djitisokrél beszélnek
a legtbbbet - sajnos ez a téma gyakran negativ kontex-
tusban keriil el6, hiszen a felhaszndlék az online teret

LOYALTY AZ ONLINE TERBEN N=12173
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nek keretében a bizalompontokat jétékonysagi szervezetek
javara is felajanlhattik a vasarlok.

BIZTONSAGERZETET NOVELNEK: MAGYARORSZAGON
1S BOVULT A HUSEGPROGRAMOK SZAMA

Ratérve a magyar adatokra azt lathatjuk, hogy az utébbi
két évben jelentésen nott a hiiségprogramokhoz kapeso-
16dd online diskurzusok és interakcick szama. A vizsgalt
idészakban tobb mint 12 ezer megjelenés sziiletett a té-
madban, éstovabbi 100 ezer interakcidt is regisztraltunk.
A névekedés mogott tobbet is felfedezhetiink a fent emlitett
trendek és jelenségek koziil, Egvieldl héviilt a hiiségprog-
ramok szama, egyre tobben rendelkeznek a fizikai
kartydk helyett applikacidval, amelyet az online
vasarlasok soran is lehet hasznalni, valamint elen-
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ventildcidra hasznaljak, amikor nem miikodik tokéle-
tesen az applikacié. Emellett szintén relevans téma, ha
nehezen érthetéek a szabalyok, vagy valami vdltozas
torténik a hiségprogramban. Tébben kifogdsoljak

az adatvédelmi szabalyzatokat - igy a vallalatoknalk,
markdaknak érdemes ezzel kapcsolathan megeldzden is
kommunikalni, magyvarazni. Ugyanakkor a perszona-
lizdcio és a gamifikacié is pozitiv kontextusban jelenik
meg.

Osszességében elmondhatd, hogy a vdllalatoknak, mar-
kdknak egyre kreativabban kell gondolkodniuk az ligy-
félhiliségrdl, hiszen egyre élesebb a teriileten a verseny,
és folvamatosan névekszenek az fogyasztoi elvdrasok.
Ugvanakkor azt is lathatjuk, hogy az eréfeszités elen-
gedhetetlen és szamos esethen megtériil. H]

Az dbrak forrdsa: Ynsight




*Modszertan

A netnografiai kutatas a Talkwalker kiz6sségi média
monitoring eszkéz hasznalataval késziilt.

»Felmérések szerint A téma szempontjabol relevans diskurzus 6sszegyijtése
a fozvasztok 80%-a nagvobb k_ulgs;zavas ke_resésseltﬁg_tent, a E:i_k_kbe'n’ foglalt megal-
; gy: i c: a,n gyob lapitasok algoritmusalap( elemzés, majd egy azt kovetd
valoszinliseggel vasarol olyan manudlis mélyelemzés soran fogalmazédtak meg.
vallalkozasoktol, amelyek

személyre szabott
élményeket kinalnak.”

AZ ALDI MEGTOBBSZOROZTE A —
MAGYAR TERMELOKNEK ADOTT | ~ szeretettel ..
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Az ALDI Magyarorszag szamara kiemeltenfontosa magyar
mezdgazdasag és élelmiszeripar timogatasa. A cég ezért
is vallalta 2021végén 6nként, hogy kizarélag magyar friss
htist és tojast kindl szortimentjében, tovabba 65 alapvetd
tejterméke is csak hazai forrasbol érkezik az iizleteibe.

2l A vasariok pozitivan fogadtak az aruhazlanc |épését, és

a legtobb érintett kategdridban novekvl értékesitési

mennyiségek is visszaigazoltak ezt. Az ALDI az elmult

&7 két év soran a szortimentjében kaphato friss husok

== psetében tartotta magat az igéretéhez, és csak magyar

“ = friss husokat arult - még akkor is, amikor olcsébb import
htstermékekre kapott ajanlatot.

Az ALDI 2022-ben kozel 50 millidrd forinttal nagyobb
értékli megrendelést adott a magyar beszillitéinak
szortiment termékekre, mint egy évvel korabban, ami
40%-0s novekedést jelent 2021-hez képest.
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MOST AZ AR,
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Mit ér egy

SZOVEG: TOTH KRISZTINA

A MAGYAR VASARLOK TOBB MINT FELENEK FONTOS, HOGY MAGYAR TERMEK

KERULJON A KOSARABA, ES JELLEMZOEN A FRISS, KEVESBE FELDOLGOZOTT
ELELMISZEREKNEL SZEMPONT A HAZA|I SZARMAZAS. A KERESKEDOK ES A GYARTOK

A FRISSESSEGET, A ROVIDEBB SZALLITASI LANCOK REVEN AZ ALACSONYABB KORNYEZETI
TERHELEST ES A MAGYAR GAZDASAG TAMOGATASAT HOZZAK FEL ERVKENT, HOGY ITTHONI
TERMEKET VASAROLJUNK. AZ ELMULT HONAPOK GAZDASAGI FOLYAMATAI

KISSE MEGTEPAZTAK A MAGYAR TERMEKEK IRANTI ELKOTELEZODEST IS,

ES AZ ARLETT A MEGHATAROZO A VASARLASI DONTESEKNEL.

napokban kiilonleges unios statuszt, oltalom
alatt allo eredetmegjeldlést kapott a magyar
Lajta sajt. Ez az iin. OEM védjegy védi azokat az
élelmiszeripari termékeket, melvek egy adott
régiobdl szarmaznak, és amelyek eldallitasa egy konkrét
hagyvomdnyos eljarason alapul. Ez egyfajta iranyjelzé is
a fogvasztonak, hogy mindségi, helyi termeéket vasarol.
De mi a helyzet a magyar boltokban? A vasarléi dontések-
nél szamit, hogy a polcrdl leemelt termék hazai legyen?
A cikkben ezekre a kérdésekre kerestiik a valaszt, és uta-
nanéztiink annak is, a kereskedelemben hogyan csapdédik
le ez az igény.

A SZARMAZASI HELY, FOLDRAJZI EREDET EGYRE
FONTOSABB A FOGYASZTOK SZAMARA

A GfK-ndl 2023-ban zajlott egy nagvobb felmérés, amelvben
3400 haztartast kérdeztek arrdl, élelmiszer-vasdrlaskor mely
szempontok befolyasoljak a dontéseit. Ezek kozdtt a magyar

termékeredet fontossagara is rakérdeztek a piackutatok.
A felmeréshol kideriilt, hogy az élelmiszer-vasarlaskor valto-
zatlanul az élvezeti szempontok, az ar és a hasznos tapanyvag-
tartalom a legfontosabb kritérium a magyvar haztartasok dont6
tobbsége szamadra - osztja meg veliink a 2023-as nagy mintas
GfK Taplalkozasi szokasok tanulmény tapasztalatait Turcsan
Tiinde FMCG-igazgatd, A magyar eredet a 27 eleml listaban
a12. helven all, a vasarlok 63 szazalékanak fontos.

A Felelés Elelmiszergyartok Szovetségének (FESZ) tapasztala-
taiis hasonléak: a szarmazdsi hely vagy mds fenntarthatésagi
szempontok egyre hangsulyosabban jelennek meg a fogvasz-
tok vasarlasi donteseit meghatdrozo képzeletbeli egyenletben.
Immar 17 éve kifejezetten a magyar termékekre hivija fel

a fogvasztok figyelmét a Magyar Termék Nonprofit Kit. Kiilde-
tésiiket a fogyasztéi visszajelzések is igazoliak: a 2022, decem-
beri 16 ezer {6s online kutatasuk szerint a megkérdezettek
96%-a fontosnak tartja, hogy a kereskedelmi lancok polcain
minél tébb magyar termék legyen. A 2023 nyaran t6bb mint




termek,

ha magyar>

7000 ember bevonasdval késziilt online felmérésiikbdl pedig
az deriilt ki, hogya fogyasztok 90%-a figyel arra, hogy magvar
terméket vilasszon, és 74%-a a Magyar Termék védjegyes
arucikkekhez kitheté promdcidkat is rendszeresen keresi.

A GfK adatai szerint legttbben a méz, a friss hus, a tojas,

a fuszer, a friss zoldség-gyiimales esetén szeretnének hiztosak
lenni abban, hogy magyar élelmiszert vasaroltak,

TERMEKCSOPORTONKENT VALTOZIK A MEGITELES

A foldrajzi eredet eddig sem egyforman nyomotta latba
akiilonh6zo termékesoportok esetében - magyarazza Voros
Attila, a FESZ iigyvezetdje. ,Altaldnosan azt mondhatjuk,hogy
minél magasabb egy élelmiszer feldolgozottsagi szintje, annal
kevéshé jatszik szerepet a szarmazasi hely. Es forditvais igaz:
minél kevéshé feldolgozott, minél frissebb élelmiszerekrol
beszéliink, annal inkabb figyelnek a fogvasztdk a szarmazasi
helyre” - mondja. Jellemzden a friss, kevéshé feldolgozott
élelmiszereknél van tehat nagyobb siilya a hazai szarmazas-
nak, igy az dllati eredet(i termékek, tej, friss tejtermékek, hus,
baromfitermékek, tojas esetében figyelnek erre kiillonosebben
afogyasztok. Az osszetettebb termékkategériaknal kisebb
szerepe van a szarmazasnak, példaul az édesiparban, a tartd-
sitott élelmiszerek, szaraztésztatélek, rizs, gyimolcslé, tiditék
kategériajaban.

A Magyar Termék Védjegyek valamelyikét kizel 250 gvartd
mintegy 5500 terméken haszndlja. Ezen termékek promdcidja,
figvelemfelhivisa a kozosségi marketing eszkoOzeivel torténik,
ésazilyen akcidk sordn a résztvevok kedvezd koltségvallalas
mellett sokszoros kommunikdciés értéket kapnak.

A VEDJEGY IRANYTU LEHET

A magvar termékek propagaldsa taldn sosem volt annyira he-
Ivénvalé és aktualis, mint most - allitia Benedek Eszter, a Ma-
gvar Termék Nonprofit Kft. igyvezetdie, ,A hazaiban tobb
van” szlogennel futé Gsszefogaskampany hitelesen irdnvitja
afokuszt a magyar termékekben rejl6 igazi értékekre, arra,
hogy a hazai termékek mogott hazai munkahelvek, magvar
csaladok, magyar emberek, sorsok dllnak.

A szakember szerint a védjegyiranyt(i is egvben: a fogvasztd
jellemzéen a csomagolason lévo védjegyek (84,2%) alapjan
tajékozddik a termék hazai eredetérél, illetve a védjegynek
kézvetlen hozzdadott értéke is van, A Magvar Termeék felméreé-
se szerinta meghkérdezettek 36,6%-a akar 10 szazalékos felarat

is hajlandé fizetni a hazai termékért, de ez az arany 44%-ra nd,
haamagyar szarmazast védjegy is igazolja az arun.

Remélhetéen az ardominancia csak dtmeneti jellegi

De mire is utalt Benedek Eszter azzal, hogy ha valamikor,
most nagy sziikség van a hazai termékek propagélasara?

A statisztikakbol is jol 1dthatd, hogy a kiskereskedelmi forga-
lom csékken, a teljes piac szikiil, ez a jelenség pedig korrelal
azzal, hogy a fogyasztok még inkabb érzékenyek az arakra
avasarldsi dontéseiknél. A FESZ adatai szerint az utobbi
hoénapokban a fogyasztok a megszokottnal is jobban figyvelnek
azarakra, az arérzékenység most szamottevden felerosadott.
~Kijelenthetjiik, hogy az ar minden termékkategoriaban kezd
meghatdrozo tényezové valni” - emeli ki Voros Attila. Szerinte
ennek tudhaté be az ajol lathato trend is, hogy né a kereske-
delmi markas termékek ardnya, valamintaz, hogy egy adott
gvartotol nemcesak a prémiumtermeket keresik a fogyasziok,
hanem ajobb ar-érték aranyvu, kevéshé magasra pozicionalt
terméket valasztjak, kvazi hllek maradnak a megszokott mar-
kahoz, de abbdl egy olesdbb opcidt valasztanak. Jellemzden
azdllati eredetti friss termékeknél latszik kibontakozni az az
irany, hogy az eddigi hazai szarmazasi preferenciat felilirja
azdr.

A FESZ szerint a fogyaszték ma mar nem elégszenek meg
csupan azzal, ha egy termék hazai gvartasu, hiszen annak
mindsége szintén meghatarozd szempont. Az Uigyvezet6 azt
remeéli, ezt a korabbi trendet a most tapasztalhaté forgalmi
visszaesés és az ardominancia csak atmenetileg irja feliil.

AUCHAN: AMAGYAR EREDET ELELMISZER-BIZTONSAGI
SZEMPONTBOL IS FONTOS

Az Auchan tobb mint 20 ezer magyar termékkel varja
vasarloit. Kimondottan hazai termékekb6l 4116 termékesalad
példdul a Martontej altal gydrtott, Erték és Mindség nagyvdijas
Auchan prémium sajat markas tejtermékesalad. A vevok szive-
sebben vasaroljiak a magyar terméket, jobbnak itélik a magvar
termékek minoségét. A magyar eredet élelmiszer-biztonsagi
szempontbdl is fontos, tehdt ez egy megbizhatdsagi faktor
vasarldi szemponthol. Természetesen az is szempont, hogy
egyidejlileg a magyar gazddkat vagy a magyar gazdasagot
tamogatjak azzal, hogy magvar terméket vasarolnak.




Termékkategdria-szinten a zildség-gyiimales, tejtermék (ki-
emelten a sajt), fiistolt hiisdru, friss hiisdru és méz esetéhen
erzékeljiik, hogy fontos a vdsdrldknak a magyar eredet.

ALDI: AZ ALLANDG SZORTIMENT TGBB MINT 50 SZA-
ZALEKA MAGYAR CEGEKTGOL SZARMAZIK

Az druhdzldnc mar 2021 vége 6ta sajat vdllaldsaként kiza-
ralag magyar friss hilst és tojast kindl szortimentjében,
valamint 65 alapvetd tejterméke is esak honi forrasbdl
érkezik lizleteibe. Az dllandé szortiment 2023 6szén
mintegy 1800 termékbél 411, ennek tobb mint 50 szazaléka
magyar cégektsl érkezik. Az ALDI KOKARDAS termék-
csalddjanak szortimentjében a magyar gasztronomidahoz
elengedhetetlen, alapvetd tejtermékek mellett kivald miné-
ségli belépd drkategdrias feldolgozott hiiskészitmények és
savanyusagok is taldlhatdak.

A diszkontlanc kévetkezetes stratégidja alapjan az alapvet6
tejtermékek mindegyike - valamennyi konvencionalis tej,
trappista sajt, tejfdl, kefir, natir joghurt, rogos tird, tird-
rudi - magyar tejbél, hazai feldolgozéndl késziil, és atojas is
kizdrdlag hazai beszdllité partnerektsl keriil az tizletekbe.
A zoldségek és gyiimolcsok esetében a forgalmazott termé-
kek mintegy 80 szdzaléka hazai beszallitasi. A szezonalitds
és termékkindlat valtozdsa okdn a magyar zdldségel-gyii-
molesck ardnya a szortimenten beliil folyamatosan véltozik.
18 hazai pékség biztositja az aruhazlanc pékarukindlatanak
javat, ezek vagy naponta, kozvetleniil 1atjak el friss aruval az
aruhazakat, vagy az ALDI kozpontjaba szallitjdk a csoma-
golt, illetve az tizletek latvanypékségeiben kinalt pékarut.
Az aruhdzlanc 2021 vége ota az allandd kindlatdban taldl-
hato valamennyi szarnyas-, sertés- ésmarhahus esetében
kizédrdlag magyar beszallitoktdl vasarol terméket, akik csak
hazai tartdsbdl, vagashdl és feldolgozashdl szarmazo friss
hussal latjak el az druhazldnc valamennyi tizletét.

SPAR: 4 EVE TERMEKVERSENNYEL IS GSZTONZIK

A HAZAI TERMELOKET

A SPAR tudatosan, tobbféle program és kezdeményezés
révén segitl a magyar termékek piacra jutdsat, ezek egyike
a Régidk Kincsei program, amely az élelmiszertermékeket
gyartd kis csalddi cégeknek nyujt segitséget. A piros alma
logéval ellatott arucikkeik a vevek szamara is mutatjak,
hogy ezek megvasarlasaval kizvetleniil timogatjik a hazai
kistermel6ket, Az idén 4 éves Hungaricool pedig olyan
termékverseny, amelyre a Magyarorszagon eldallitott,
minéségi termékeikkel jelentkezhettek a hazai gazdak,
csaladi véllalkozdsok.

Kivalé min6ségli, hagyomanyos magyar izvilagu élelmi-
szerek keriiltek 2021 nyardn az aruhdzlanc polcaira ,,SPAR
HAZAIL SZERETEM” névvel, amelyeket itthoni gydrtdktél
és beszallitoktdl szerzi be a cég, és tobb mint félszaz
élelmiszertermék — tobbek kizott kolbdszok, hiskészit-
meények, tésztik, tejek, tejtermékek, szorpok, savanyusa-
gok és készételek - keriil ezen a néven a boltok polcaira.

A védjegyes termékek szama is kimagaslo, 189 sajat
terméken szerepelt védjegy 2022-ben. A kereskedelmi
termékek koziil 87 cikk érdemelt ki ,Magyar Termék”
mindsitést, melyek koziil kiemelkedo6 a tejtermékek ardnya
(tejek, teifolok, joghurtok, f6zd- és habtejszin, tird, kefir
sth.), és hiszféle tojason is e védjegy szerepel. Ezenkiviil

gyorsfagyasztott zéldségek és gyiimdlesak, kétféle morzsaolt
csemegekukorica, fliszerpaprika, beféttek, konzervek és
zahpehely is szerepel a Magyar Termék védjegyes cikkek
kizitt. 42-féle sajat cikken szerepel a ,Hazai Termék” véd-
jegy, joghurtokon, dmlesztett sajtokaon, szdraztésztikon,
valamint téhhféle finam sziérpon.

33 ,,Hazai Feldolgozasii Termék” szerepel a villalat 2022-es
kereskedelmi markas listdjdn: kenyerek, konzervek, szala-
mi és dllateledelek. Kiilén kiemelendd a kizel tizféle SPAR
HAZAI. SZERETEM markanév alatt elérhet6 szdraztészta.
A Regnum huslizemeiben késziil6 cikkek koziil mar 27
kapott (gyart6i) védjegyet, ebbdl 11-et (szaldmi, kolbdsz,
csomagolt friss sertéshiisok) SPAR HAZAIL SZERETEM
markanév alatt forgalmaznak.

REAL: ASAJAT MARKAS PORTFOLIGJUK DONTG
TOBBSEGE MAGYAR, ILLETVE HAZAI ELOALLITASU

A Redl vdsdrl6i korében a tejtermékek, hiiskészitmények,
tokehiis és zoldség esetében szamitleginkdbb a magyar
eredet. A sajat méarkas portfélié donté tobbségében magyar,
illetve hazai feldolgozasii termékek taldlhatdak, és a Redl
altal forgalmazott 6sszes termékkor érintett benne Redl

és Falusi markanévvel. Tej és tejtermék vonatkozasaban
amagyar termékek ardnya 2023-ban kézel 70%, a hiské-
szitmények esetében 80% volt a boltjainkban. Ezen termé-
kek promdcidja is szerepet kap a Redl 2022-ben megujult
marketingakci6iban, amelynek a Real Légid, a Redl halozat
animacios reklamfigurdi a fészerepléi.

A fogyasziok egyre elkotelezettebbek a hazai termékek
fogyasztasa irant, szivesen részesitik elényben azokat,
amennyiben az drpozicidjuk az import konkurens termékek
ardanak kozelében van. 10%-os vagy anndl nagyobb kiilonbo-
zetesetében azonban mar csak az arpont szamit. Nehezen
mérheto a hazai termékek ismertsége, gyenge az ezekkel

a termékekkel kapcsolatos kommunikacid, ezért érdemes
lenne az ismertségiket novelni.

CO0F: A Coop tizletldncnak 1400 telepiilésen 2200
franchise lizlete van, valamint tovabbi 2000 tizletet lat el
druval, és naponta tobb mint egymillié vevé fordul meg
uzleteiben. Alapitdsuk 6ta nagy hangsulyt helyeznek

a hazankban eléallitott mindségi magyar élelmiszerek
forgalmazdsara, amelynek ardnya tizleteikben 85% feletti.
Olyan frissaruk tekintetében, mint a t6kehds,

a baromfi, vagy a hazdnkban megtermé zoldség-gytimol-
csok, még ennél is magasabb. De példaul pékaruk vagy
cukrasztermékek, a helyiizeket biztosito kézmiivestermeé-
kek esetében is sok kisebb helyi beszallitéval dolgoznak
egyutt. A hazai partnereinkkel egyiittmikodve optima-
lizdljdk a sajét médrkds termékpalettdjukat is. Emellett
hazai élelmiszertermelést allitja a kézéppontba a 2006
ota futd ,,Coop Rally, a mindéségi magyar termékekért”
szakmai programjuk is. A Coop Rally eddig 135 élelmi-
szertermékeket, vagy mds, napi fogyasztasi cikkeket
gyvartd, forgalmazé beszallitét latogatott meg, ezzel is
erdsitve a kapesolatot a szdz szdzalékban hazai tulajdon-
ban levé kiskereskedelmi cégesoport és a kindlata torzsét
ado magyarorszagi cégek kozott. Ezzel a vissza-visszatérd
eseménnyel a fogyasztdk figyelmét is szeretnék felhivni

a hazai termékek vasarlasanak fontossagira. []




A LIDL A HAZAI TRADICIOIT IS NEPSZERUSITI

,<7Hazank Kincsei”
az orszég minden
régiojabol

A LIDL MAGYARORSZAG STRATEGIAI CELKENT KEZELI A HAZAl TERMELOK TAMOGATASAT. AZ ARUHAZLANC
ENNEK ERDEKEBEN 10 EVVEL EZELOTT ELINDITOTTA A ,LIDL A MAGYAR BESZALLITOKERT” PROGRAMJAT,
AMELYNEK EREDMENYEKEPPEN MA MAR KOZEL 500 HAZAI BESZALLITOVAL MUKODIK EGYUTT.

A HAZA| TERMELOK ERTEKESITESI ESELYEIT TOVABB NOVELVE, 2017-BEN PEDIG KIFEIEZETTEN A MAGYAR
TRADICIOIK MEGORZESERE FOKUSZALVA MEGALKOTTA A ,HAZANK KINCSEI” MARKACSALADOT,
AMELYBEN AZ ORSZAG MINDEN REGIOJABOL MAR KOZEL 70-FELE TERMEK SZEREPEL
ALIDL 200 UZLETENEK ALLANDO, IDOSZAKI ES AKCIOS KINALATABAN.

VALTOZATOS ES SZINES A PALETTA a szdllitdsi dtvonal lerovidiilésével
A sajat fejlesztésl markacsaldd kindlata igen sokféle A kisebb okoldgiai Idbnyomot hagy,
wkincset” tartalmaz a fogyaszték szamara. A szaraz- g amellett hogy ezdltal a frissesség

tésztaktdl kezdve a szalamikon, a lekvaron, a tejtermé- - is garantdlt, ami szintén kiemelt

keken, valamint a szorpokon dt egészen a zoldségekig szerepet kap a Lidl értékesitési

és gylumolcsokig igen széles a hazai drucikkek palet- tzletpolitikdjdban” - hangsiilyozza

téja. Igy példdul a vdlasztékban megtaldlhaté a Nyir- ' Tozsér Judit, a Lidl Magyarorszag

egyhdzardl érkezd Hazdank Kincsei szatmari almalé, ' kommunikdcids vezetdje.

a Kaposvarrél szarmazoé Hazank Kincsei zselici teljes )

tej, a Kecskeméti Hazank Kincsei dardlt-nyers csipds ikt A fogyasztdk tajékozodasat és va-

paprika vagy az idészakos kindlat részeként az egyes aLidl Magyarorszég lasztasat megkonnyiti a termékek

tajegységeket meghatdrozd termékek is, mint példaul kommunikéciés egyedi, a népmesék vilagatidézd

a makoéi fokhagyma, a szentesi hegyes erds paprika, vezetSje logéval ellatott csomagolasa, mely

a homokhati burgonya vagy a méhkeréki kigyéuborka. alapjan egyértelmiien beazonositha-
téak a ,Hazdnk Kincsei” termékesa-

lad tagjai, és hogy a magyar konyha tradicionalis izvildgat

idézik fel.

ERTEKET ORIZVE TAMOGATJAK A HAZAI BESZALLITOKAT
A markacsaldd mar tobb szakmai dijban is részesiilt,
legutébb immadron 6tédik éve nyerte el a legkivalobb hazai
markakat dijazé MagyarBrands elismerést, és kertilt be az
Innovativ Marka, tovabba a Kivalo Fogyasztéi Marka kate-
gériaban is a legjobbak kozé.
A vallalat 10 évvel ezel6tt elinditotta a ,Lidl a magyar be-
szallitokért” programjat, melynek eredményeképpen mint-
egy 500 magyar beszallitoval mikodik egyiitt. A vallalat
teljes élelmiszer-beszerzésének kozel 60 szdzalékat a tobb
szaz millidrd forint értékben beszerzett magyar termékek
teszik ki, ami a hazai vallalkozdsoknak biztos megélhetést,

wA hazai zoldség- és gyiimolcsbeszerzés az értékterem- novekedést és munkahelyteremtést biztosit. A ,,Hazdnk

tés és megdrzés, valamint a beszdllitdk tdmogatdsdn til Kincsei” markacsaldd sikeres megnyilvdnuldsa ennek

a vdllalat fenntarthatdsdgi torekvéseit is erdsiti, hiszen az atfogd programnak. (x)

SZPONZORALT
TARTALOM
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(ELELMISZER)IPARI FORRADALOM

Ma is meglévo markak,
amelyek letették a modern
élelmiszeripar alapjait

SZOVEG: SCHAFFFR DANIFI

A MAI ETKEZESI ES ELELMISZERIPARI TRENDEKBEN A JOVOBE MUTATO INNOVACIOK
MELLETT UJRA EGYRE NAGYOBB SZEREPET KAPNAK A HELYI, TRADICIONALIS, KEZMUVES
TERMEKEK IS, AMELYEK SAJATOSSAGAIT A NAGY MARKAK IS IGYEKEZNEK MEGJELENITENI.
150 EVVEL EZELOTT AZ IRANY PONT FORDITOTT VOLT: A GYORSAN NOVEKVO NEPESSEG
ELLATASARA NAGY MENNYISEGU ES JO MINOSEGU ELELMISZERRE VOLT SZUKSEG,
LEHETOLEG MINEL GYORSABBAN. A MAI ORIASMARKAK AKKORI CSIRAI KEPVISELTEK AZ
INNOVACIOT, UGY IS FOGALMAZHATUNK, AZ AKKOR GYARTOTT KENYELMI TERMEKEKNEK
NAGY SZEREPUK VOLT-VAN A MAI NAGYUZEMI ELELMISZERIPAR KIALAKULASABAN ES AZ
IPAROSODAS SIKEREBEN. NEHANYUKNAK MINDEZ OLYAN JOL SIKERULT, HOGY A MAI NAPIG
KIEMELKEDO MARKAI A MODERN KORI ELELMISZER-ELLATASNAK. AZ ALABBIAKBAN NEHANY
ILYEN MARKA INDULASAROL OLVASHATNAK A TELJESSEG IGENYE NELKUL.

19. szdzad végén a gbzerdvel zaka-

tolé ipari forradalom a hagyoma-

nyos csalddmodellek felbomldsat és

ezzel az addig megszokott étkezési
kultira végét is jelentette, nem utolsésorban
azért, mert egyre tObb lett a néi munkaskéz.
A gydrakban dolgozé munkdsok taplalkozasa
katasztrofilis volt: meleg étel helyett legin-
kabb hideg élelmet és alkoholt fogyasztot-
tak. Sok volt az alultaplédlt ember, gyakoriak
voltak a dolgozodk kozott a gyomorbantalmak,
és magas volt a gyermekhalanddsag.

LEFGZHETETLEN PAROS

Nem volt ez maskét Svdjcban sem, azzal a kiilonbséggel,
hogy ott egy Fridolin Schuler nev{i orvos hivta fel a figyel-
met a munkdsokat sujté elégtelen tapldlkozdsra. Ennek
orvosldsdra a szakember magas fehérjetartalmu, hiivelye-
sekbdl allé étrendet szorgalmazott, és egyenesen kovetel-
te, hogy az ilyen ételeket konnyen elkészithet6 formaban
és olcsén kindljak a munkasosztdlynak. A svajei kormény

C}iﬂtui AL'-
CREMES.

nem volt rest megoldani a problémat, és 1884-ben - tobbh
cég mellett — az akkor mar sikeres fliszerkeveréket gyarté
Julius Maggit kérte fel, hogy nagy tételben készitsen kiny-
nyen és gyorsan rendelkezésre 4ll6 és taplalo ételeket.
Maggi két évig kisérletezett hiivelyesek és kiilonbozé
fliszerkeverékek mechanikai és kémiai feldolgozdsdnak
modszereivel. Az eredményeket 1884. november 19-én mu-
tatta be, aminek az lett az eredménye, hogy a svdjci kormany
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kizdrdlagos szerzddést irtald a Maggival. Cserébe Maggi
fix 4rat és rendszeres termékellen drzést garantalt.

A Maggi 1884 6ta kinal fehérjéhen gazdag hiivelyesekhdl
késziilt lisztet, amelyet el6zetesen megsiitve gyorsan meg
lehet fézni. A vildg egyik vezetd kényelmi élelmiszermar-
kdjat 1947-ben a Nestlé vasarolta meg.

CIKORIA UTAN LEVESKOCKA

Carl Heinrich Theodor Knorr 1838-ban nyitotta meg élelmi-
szer- és gyarmataruiizletét a németorszagi Heilbronnban,
majd lizemet alapitott, amely kezdetben cikériat szallitott
a kavéiparnak. A gyartds (jj irdnyt vett, amikor az alapité
kisérletezni kezdett zoldségek szaritasaval, fliszerezéssel
ugy, hogy azok megérizzék a tdpanyagokat és az izeket.
Knorr mar idés volt, amikor fiainak készonhetéen 1873-
ban Eurdpa-szerte piacra keriilt a gyorsan megf6zhet6
instant levese. Ezt a borsdlisztb6l késziilt Erbswurst kévet-
te, amelyet szeletelve csomagoltak el és leves készitésére
tervezték, majd 1912-ben az 1ittéré Knorr hisleves- vagy
alaplékockdk, melyek mais a marka védjegyének szdmita-
nak. A 3 millidrd eurdt meghaladé éves arbevételével

a Knorr az Unilever egyik legnagyobb markaja.

GYOGYSZERTARI PUDINGPOR

1891-ben egy német kisvaros, Bielefeld gyogyszertardban
egy fiatal gyogyszerész, dr. August Oetker kiilénbozé po-
rokkal és vegyiiletekkel kisérletezett, és megalkotta

a Backin nevil stitéport, amely pontosan 1 font (kb. fél kg)
liszthez volt elegendd a tokéletes siitési élmény garantdla-
sahoz. Bar a slitéport mar korabban felfedezte Justus von
Liebig, 6 elsésorban a nagylizemi gyartokat célozta meg,
mig dr. Oetker a haztartasoknak kindlta termékét.

A suitépor rovid id6 alatt sikeres lett, 1906-ban mar

50 milli6 tasakndl jart az éves eladas. A huzdterméket ké-
s6bb mas drucikkek is kivették, megjelent a pudingpor,
az aromak és az étkezési keményit6. A Ristorante pizzat

1970-ben inditottik el, 2021-hen pedig vegan pizzit adtak
hozzd a szortimenthez. Az Qetkerbsiitépornak megka-
zelitdleg egyharmada natrium-hidrokarbonét, sez az
dsszetétel a mai napig 1ényegéhen viltozatlan maradt.

A BESZALLITG

James L. Kraft Kanaddban nétt fel egy farmon. Majd
1903-ban, 29 évesen New Yorkba emigralt és tobbedma-
gidval sajtgyarté iizemet alapitott. Am amikor Chicagéba
utazott Gizleti iigvben, alapito tarsai kizartdk a sajtiizem-
b6l és felosztottdk egymas kdzott a vallalkozast.

Kraft Chicagéban maradt, és a megmaradt pénzéhbdl egy
lovat és egy kocsit vett, majd sajtot kezdett vdsarolni

a termel6kté] és tovabbadta a kiskeresked6knek. 1914-re
lett annyi t6kéje, hogy testvéreivel megalapitsa a J.L.
Kraft and Bros. sajtgyarat. Az alapité kifejlesztett egy 1jj
eljdrdsta sajt pasztorizdldsdra, igy az hosszabb tdvol-
sdgokra is szdllithatd lett, és Indidba, valamint Azsidba
kezdtek sajtot exportdlni. Hamarosan Kraft benyujtotta
az els6 dmlesztettsajt-szabadalmadt is. 1915 és 1916 kozott
az eladdsok 30-szorosara néttek, majd amikor az USA
belépett az elsé vilighdboruba, a cég koriilbeliil masfél
millié kilo sajtot szallitott le katonai élelmezésre a kor-
manynak.

Egy sor felvasarlds utdan a Kraft bévithette kindlatat
salataontetekkel és majonézzel, majd az 1960-as évek
koriili intenziv termékfejlesztési idészakot kovetéen a
piacra dobta a gyliimélcszseléket, gyiimolcskonzerveket,
madlyvacukrot és barbecue szdszokat. Ekkor jottek létre
az egyenként csomagolt sajtszeletek is. 2015-ben a Kraft
Foods Group egyvesiilt a Heinz fiiszergyarto céggel, igy
megalakulta Kraft Heinz, az tizletdg tobbi része pedig
Mondeléz International néven folytatta.

Ezek a ma mar globalis vallalatok jé példdak arra, hogy

a fogyasztoi igények folyamatos kiszolgdlasaval milyen
sikereket érhet el egy-egy marka. []

Forrds: Lovefood.com/eatthis.com/ilcinorg/




Zuchan

RUGALMASAN KOVETIK A FOGYASZTOI IGENYEKET

Auchan
a vasarlokert

A MARKAHUSEG ES A MEGSZOKAS TALAN A LEGJOBBAN OTT ERHETO NYOMON, HOGY KI MELYIK
ELELMISZERBOLTBA JAR, ES OTT MIT VASAROL. A VALASZTASBA A KOZELSEGEN ES A KONNYU
MEGKOZELITHETOSEGEN KiVUL BELEJATSZIK A KINALAT, AZ ARAK, AZ AKCIOK ES KEDVEZMENYEK
ES NEM UTOLSOSORBAN A VASARLASI ELMENY. AZ AUCHAN IS EZEKRE HELYEZI A HANGSULYT,
MERT VERBELI KERESKEDOKENT UZLETPOLITIKAJA KOZEPPONTJABAN A VASARLO ALL.

A méarka erejét mi sem bizonyitja job-

ban, mint ez egyre névekvé kereslet

a sajat markdk irdnt, amelyek forgalma

az utébbi egy évben jelent6sen megndtt.
Ennek a kedvezd dron kiviil az is az oka,

hogy ezek a termékek rugalmasabban
kovetik a valtozé vasdrldi igényeket.

A vevik pedig az utdbbi idészakban
megtapasztalhattdk, hogy a kedvezd ar
egyaltaldan nem jelent silanyabb mindsé-

get, sot, ezek a termékek mar csak azért

sem rosszabbak a nagy markakénal,

mert az druhdzldnc alegnagyobb kincsét, a nevét adja
hozzajuk, a név pedig - mint tudjuk - kételez!

ARKATEGORIANKENTI VALTOZATOS SAJAT MARKAS
KINALAT

Az Auchan kozel 7000 sajat markds terméket darul,

200 magyar gyartdval mikodik egyiitt, és 2000 koriili

a kifejezetten hazai, sajat fejlesztési termékek szama.
Ezeket a fogyasztdi igényeknek megfeleléen harom
arkategéridba soroltdk: az Auchan Tipp a legkedvezébb
arkategodriat jeloli, az Auchan Kedvenc a kivdld dar-érték
aranyu termékeket fedi le, az Auchan Collection pedig
elsésorban a prémiumminéségre helyezi a hangsulyt.
Az Auchan hitvalldsa ugyanis az, hogy ne azt vegye meg
avasarld, amit tud, hanem amit meg akar venni!

Az élelmiszereken kiviil a textildrukndl az Inextenso
by Auchan madrka, a lakdsfelszerelés- és dekorosztdlyon
az ACTUEL by Auchan termékeibél valogathatunk, az
elektronikai részlegen Qilive by Auchan, az illatszerek
polcain pedig Cosmia néven taldljuk meg a sajat markas
termékeket.

A,,GAZDATOL AZ ASZTALIG” PROGRAM TUDATOS
HAZAI ES FENNTARTHATO FOGYASZTASRA 6SZTONGZ
Egy tizletlanc médrkaerejét nagyban meghatdrozzak

a sajat programjai is, legyen sz6 a kindlat kialakitdasarol
vagy a torzsvasarlokat jutalmazé hliségprogramokrol.
Az Auchanndl az el6bbire j6 példa a,,Gazdatdl az asztalig”

2000
n_%uchg

VAR RAD
HETEN!

sajat program, amelynek a kivdld minéségen tul az is cél-
ja, hogy megismertesse és megszerettesse a vasarlokkal
a hazai gazdasagokat. A lokalitds erdsitésén kiviil nagy
elénye a programnak, hogy egészséges alapanyagokat
kinal, tovabbd j6 lehetdséget ad a tudatos és fenntarthaté
fogyasztasra.

HETENTE ATLAGOSAN 3000 OKAUCHAN AJANLAT
Manapsag egyre népszertibbek a kiillonbo6z6 hiiségprogra-
mok, és a legtobb aruhdzlanc mar ad valamilyen kedvez-
ményt a térzsvasarléinak, amivel erésiti a kotodésiiket.
Az Auchan iizletpolitikdja hosszu tdvi, ezért a vasarloerd
megtartdsat tartja szem eldtt. A cél pedig, hogy a lehetd
legtobb vdsarlé szamadra a legjobb ajanlatokat nytjtsa
mindennap. Ezért a folyamatos akciék mellett hétrél hétre
atlagosan 3000 terméket kindl rendkiviil kedvezé, ugyne-
vezett OkAuchan-dron. A kedvezmény mértéke esetenként
elérheti a 40%-ot is. Az Auchannadl a vdsarlok t6bb mint
fele mdr rendelkezik Bizalomkartyaval vagy ennek digi-
talis valtozataval, az OkAuchan applikacidval. A kartya-
tulajdonosok akar 30-50%-os kedvezményre is jogosultak
a megjelolt termékeknél, vasarldsaik utin pontokat gyij-
tenek, amelyeket egy masik alkalommal egy az egyben
levasarolhatnak. Az Auchan bizonyos idészakokban még
ennél is tobb lehetdséget kindl a hiiségprogramban részt
vevoknek. Oktdberben extra kedvezményekkel és nyere-
ményekkel varja dket, hiszen ez a honap az Auchan irdnti
bizalomrdl szdlt. (x)
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(Pick)

FOKUSZBAN A FOGYASZTO

Kiemelkedo minoség
és kedvezo ajanlatok
a PICK-tol

A TOBB MINT 150 EVES PICK MARKA SIKERESSEGENEK KULCSA A HAGYOMANYORZES,
A MINOGSEGI TERMEKEK, VALAMINT A FOLYAMATOS FEJLODES, MELLYEL AZ ATALAKULO
FOGYASZTO!I IGENYEKRE ES GAZDASAGI VALTOZASOKRA REAGAL. A PICK MARKACSAPATA
AZ ELMULT IDOSZAKBAN IS SZAMOS SIKERES AKTIVITAST VALOSITOTT MEG ANNAK
ERDEKEBEN, HOGY A MARKA IGERETEHEZ HIVEN MEGSZOKOTT MAGAS MINOSEGET
ES ERTEKET TEREMTSEN VASARLOINAK.

A fogyasztdk szeretik a PICK termékeket és biznak a miné-
ségében. Nem véletlen, hogy itthon az egyik legkedveltebb
marka, a magyar haztartasok kozel kétharmada vasarolja.
A kedvezdtlen gazdasagi helyzet azonban nemesak a fo-
gvasztékat, hanem a markat is kihivds elé 4llitja. , Erthetd
jelenség, hogy jelentdsen megvdltoztak a fogyasztdi szokdsok,
csokkent a fogyasztoi kosdr mérete, sokan az olcsobb termé-
keket, kategéridkat vdlasztjdk vagy ritkdbban vdsdroljdk meg

a megszokott termékeket. Ennek ellenére mi hisziink abban,
hogy ilyenkor is szdmit a mdrka értéke. A feladatunk most,
hogy megmutassuk, miért érdemes lojdlisnak maradni hozzdnk
vagy azzd vdlni, mindezt iigy, hogy ne csak a pénztdredjdt,

de a szivét is megnyerjiik vdsdrloinknak” - mondta Szokolai
Julia, a Bonafarm hisagazatok stratégiai és marketing-
igazgatoja a PICK képviseletében.

Egyértelmi volt, hogy a minGségbdl nem engednek,

avasarlok tovabbra is kiemelked6 izélményt kapnak
amarkatél megszokott és elvart magas minéségben.
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Ugyanakkor nagyon fontos cél az aktudlis fogyasztdi
igények kielégitése uj termékek, ajanlatok bevezeté-
sével, valamint a hozzdadott érték biztositasa, amiért

a mindségen til tovabbra is érdemes hiiségesnek maradni
a markahoz.

PLUSZ ERTEK A FOGYASZTONAK

Az\j Pickolino Roppands virslik bevezetésén tal a célok-
nak megfelel6en szdmtalan vonzd ajanlattal is elérulckolt
idén a PICK: , Az év elsd iddszakdban zajlott az
[Z-EMLEK-KEPEK kampdnyunk. A Moholy-Nagy Miivészeti
Egyetemmel kozos milvészeti projektiink keretében egyedi,
szaldmis izemlékek ihlette grafikdkkal elldtott vdszontdskd-
kat csomagoltunk ajdndékként a szaldmikhoz. Ldtva a ne-
héz koriilmenyeket egész évben fo fokuszban a kereskedelmi
megolddsok szerepelnek: tobbszor adtunk ajandékba 11%-kal
tobbet bizonyos szeletelt termékeinkhez, de 1j promdcids, mul-
tipack kiszereléseket is kidolgoztunk csapatunkkal” - mondta
Szabo-Spanyol Henriett, a PICK marka senior brand
menedzsere.

AZ ORSZAGOS NYEREMENYJATEKKAL IS AFOGYASZTOI
LOJALITAST ERGSITIK

A PICK-nek 2020 6ta nem volt orszagos nyeremeényjatéka,
azonban idén ilyet is szerveztek dsszel a vasarléiknak.
Azzal is tisztaban vannak, hogy a jelenlegi gazdasagi kor-
nyezetben a legvonzobb a pénzjutalomhoz két6ds
nyeremény, ezért a promocioé idészakaban naponta

40 x 10 000 forintot lehet nyerni, a f6dij pedig 4x1 000 000
forint eldre feltoltott OTP-bankkartyan dtadva.

Erdemes tehét a tovabbiakban is lojalisnak maradni

a markahoz, hiszen nemcsak a kiilénb6z6 promocickkal
nyerhet a fogyasztd, mert aki a PICK termékeket valaszt-
ja, az a garantaltan finom izeket és a mindig megbizhatd
mindséget valasztja. (x)




I nYerhe, ' ‘

MINDEN NAP NYERHETSZ
ORSZAGOS PROMOCIO A PICK-KEL

Ebben a nyereményjatékban mindenki jol jar!

A PICK “Minden nap nyerhetsz" promdcidjaban

az On Vasarléi most barmelyik, promdcids
matricaval jelolt termék vasarlasa esetén 3 egyszeru
lépéssel akar 1 millid Forint-ot is nyerhetnek.

BIZTOSITSON KIEMELT FELULETET UZLETE

POLCAIN A PROMOCIOS MARKATERMEKEKNEK!

INTENZIV ERTEKESITESTAMOGATAS
A PROMOCIO IDOSZAKA - 2023.10.01 - 2023.11.30 - ALATT

©@eoe00

SOCIAL MEDIA KOZTERU LETI POS KOSTOLTATAS
REKLAM ANYAGOK

WWW.PICKMINDIGNYERHETSZ.HU
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Rangos dijak, amelyekre

SZOVEG: MOLNAR PETER

ELMARADT A CSILLAGHULLAS. NEM HOZOTT VALODI
UJDONSAGOT A MICHELIN-KALAUZ IDEI

MAGYAR KIADASA, AMELY A TAVALY] TORTENELMI EVET
KOVETOEN CSALODASSAL ER FEL.

DE VALOBAN CSALODAST KELTO-E A MEZONY
VALTOZATLANSAGA, ES VALOBAN VALTOZATLAN-E
AMEZONY EGYALTALAN? ERRE KERESTUK

AVALASZT A SOROK KOZOTT.

inddssze a pécsi Morzsa tudott el6relépni idén
a Michelin-kalauz magyar kiadasaban.
Mielétt azonban a magas labdatlecsapva nega-
tiv mérleget vonnank a 2023-as évrél ~ amikor
csak egy Morzsa jutott -, érdemes tovabblapozni a Michelin-
ben. Idén ugyanis mindkét hazai kétcsillagos éttermiink,
a Platdn Gourmet és a Stand is meg6rizte a mar nemzetkozi
osszevetésben is lathatd elismerést, ahogyan az egycsilla-
gosok sem veszitettek tavalyi eredményiikb6l.

BIB GOURMAND ES A VIDEKI VENDEGLATAS

Jdl latszik ugyanakkor, hogy bé 12 évvel a Costes elsé
Michelin-csillaganak varatlan felbukkandsa utdn Magyar-
orszag tovabbra is a belépdkategoridban erésddik inkabb.
Mikoézben a pécsi pékbisztrd voltidén az egyetlen, amely

a Michelin altal emlitett éttermek (selection) koziil Bib
Gourmand-ajanlast tudott szerezni, 14 magyar vendéglato-
hely debiitalt a legendas vorés kényvben.

Taldn tilzottan is konnyt lenne a fentieket a Magyar Turisz-
tikai Ugynokség értékelése szerint nézni, amely kdzlemé-
nyében ugy fogalmaz: a gasztréhelyszinek minden korabbit
feltilmuld szama a vidéki vendéglatas oriasi fejlédésével
fligg ossze. A Michelin selectionben megjelend 14 4j vendég-
latéhely koziil ugyanis minddssze 6 vidéki egységet tala-

MICHELIN 2023: TENYLEG
,CSAK EGY MORZSA”

JUTOTT?

lunk, ami akkor is igaz, ha a Bib Gourmand-listdban bizony
keresve se bukkan fel févarosi étterem.

CSILLAGOSOK, KATONAK

Ami bizonyos, hogy a tavalyi dijatadé eufdéridja egyelére
megismételhetetlennek tlinik. 2022-ben a Michelin-kalauz
els6 alkalommal terjesztette ki valogatdsat az egész orszagra,
igy a budapesti éttermek mellett a vidéki vendéglatas is
fokuszba keriilhetett. Az eredmény? A f6varos mellett 32
telepiilésen Osszesen 62 emlitésre érdemes étterem alegen-
das francia kiadvany magyarorszagi valogatdasaban.

A vidéki vendéglatas zaszloshajdja, a tatai Platan és a fova-
rosban referencidnak szamitd Stand tavaly elsé izben
kapott kétcsillagos mindsitést hazinkban —- méghozza
egyszerre. Minden idék legjobb magyarorszagi értékelései
mellé raaddsul szamtalan kiilondij, igy Az év szervize,

Az év sommelier-je, Az év fiatal séfje érkezett, éselsGizben
keriiltek kiosztdsra a fenntarthaté gasztrondmiat dijazo
Zold Michelinek is.

MICHELIN-CSILLAGOS BALATONI EGBOLT?

Ezek utdn kicsit sem szdmit tilzasnak torténelmi évrél be-
szélni 2022 kapcsdn, amit az idei Michelin-kiadvany sajnos
megkdzeliteni sem tudott. A vilag gaszirénemzetei kozott
persze lattunk mar nagy bukdsokat is, semmi sem garan-
talja, hogy az értékelt vendéglatohelyek szaima és minGsége
csak néni fog. Ha innen nézziik, a 2-2 csillag megtartisa

és az egycsillagos egységek valtozatlansdga pozitivum is
egyben.

Ahhoz viszont, hogy a turisztikai ligynokség dltal értékelt
fejlédés tovabbi lendiiletet kapjon, sziikséges a vidék elsé
egycsillagos vendéglatéhelyeinek megsziiletése mellett az
eloszlasuk egyenlotlenségét is csokkenteni. Jelenleg néhdny
Bib Gourmand-ajanlas, igy az encsi Anyukdm mondta vagy
az egri Macok kivételével erdsen fGvaros- és Balaton-tul-
stlyos a magyar guide. Ha csak ezt figyeljiik, Baranyabdl
biztosan nem csak egy Morzsa jutott 2023-ban.




NYAR VEGEN TETTEK KOZZE A GREAT TASTE AWARDS
2023-AS DIJAZOTTAINAK LISTAJAT IS, AMELY

AZ ELELMISZEREK PIACAN ELSOSORBAN AZ EGYESULT
KIRALYSAGBAN BIR HATALMAS PRESZTIZZSEL.

AZ ELMULT EVEKBEN RAADASUL EGYRE TOBB MAGYAR
TERMEKET LATUNK GREAT TASTE-CSILLAGOT

NYERNI, IDEN OSSZESEN 116 HAZAI ELELMISZERT
DiJAZTAK ANGLIABAN.

Great Taste
Awardsot gyakran
nevezik az élelmi-
szerek Oscar-dija-
nak, mikozben az osszevetés
sokkal inkdabb megdllnd
a helyéta Michelin-csillagokkal.
Els6sorban nem az élelmi-
szer és a vendégldtdipar
kozelsége jelent parhuzamot,
hanem az értékelés presz-
tizse és kiilsGségei: a Great
Taste-csillagokat a Michelin-
kalauzhoz hasonléan egytdl
haromig szamozzak, utébbi
elnyerése automatikusan megkiilonboztetett figyel-
met jelent a polcokon.

CSILLAG SZULETIK

A legendds Michelin-étteremkalauz el6szor mintegy szdz
éve, 1926-ban jelolte csillaggal a latogatdsra érdemes
vendéglatdegységeket, és pontosan tiz évbe telt, mire
ajelenleg is hasznalt kritérium- és értékelési rendszert
kidolgoztak. A csillagok jelentése tékéletesen tiikrozte

a gumiabroncsgyarto eredeti elképzelését (,autézzanak
minél tobbet az emberek”): az egycsillagos étterem a kate-
goridjaban nagyon jo; a kétcsillagos akar kitér6t is megér;
a haromesillagos pedig a legjobbak kéziil vald, énmagaban
is megéri az utat.

A brit Great Taste Awards m6gott nem all évszdzados tor-
ténelem, az éppen 30 éve megalapitott Guild of Fine Food
egykori célkitizése a mindségi élelmiszerek kiemelésére
meégis toretlen. Az idén kereken harmincadik alkalommal
odaitélt Great Taste-csillagok egyértelmii jelentéssel birnak
az yegyszeruen finom” termékektdl a ,kiemelked6kon” at
egészen a ,legkivalébbakig”. Utébbit minden évben csupdn
a nevezett élelmiszerek mintegy 2 szidzaléka kapja meg.

KITUNNIA 15 EZERBOL

A Guild of Fine Food dltal szervezett megmérettetésre nevezési
dij ellenében érkeznek a termékek az Egyesiilt Kirdlysdagba.

A Great Taste-dijak presztizsét tokéletesen mutatja, hogy

a 2023-as évben igy is 14 195 terméket neveztek be a ver-
senyre - erre alighanem a Michelin fivérek is elégedetten
csettintettek volna.

Es valésziniileg elégedettek voltak a magyar termékek angliai
forgalmazasaval foglalkozo Best of Hungary tulajdonosai is,
akik az ot haromcsillagos magyar termék koziil négyet ne-
veztek az idei versenyre. A hagyomanyosan kivaléan szerepld
csaladi vallalkozas, pontosabban Gyenes Monika és Kopacsi
Zoltdn anya-fia projektje mellett idén csak a kisigmandi
Bagoila hidegen sajtolt tokmagolaja tudta begyijteni a legma-
gasabb elismerést a magyarok kozl.

CSILLAGOK A SPAJZBAN

A Great Taste Awards fiiggetlen karakteréhez hiien idén is
béven talalunk kistermeldi, kézmiives termékeket a pontosan
negyven, két csillaggal értékelt hazai termék kozott. Az ,out-
standing” mindsitésii magyar mézek, vadhiisok és parlatok
koziil kiemelkednek a kategéridjukban egyediilalld keszthelyi
Spéjz Szorp termékei: a bodzaviragszorp és téli fliszeres szorp
egyarant két-két, mig az eperszorp egy csillagot kapott a Great
Taste itészeitSl.

A kozel 500 f6s zstiri vaktesztek sorozatdval értékeli a ne-
vezett A Great Taste Awards idei csillagjai az éppen tizéves
manufaktira jubileumanakis emléket allitanak: a keszthelyi
Spdjz 2013 ota készit jorészt sajat termesztésii alapanyagokbal
szorpoket. ,Az el6allitds soran nem dolgozunk stiritménnyel,
a szorpokbe keriild gylimolesoket direkt préseljiik és kizdrdlag
természetes alapanyagokat hasznalunk fel - nyilatkozta Balint
Aron a dijak kapcsdn. - A szorpSkben nincs izfokozd, aroma,
szinezék vagy tartositdszer, az eldallits sordn pedig a modern
technikat tobbgeneracids csaladi receptekkel 6tvozziik.” Alig-
hanem ezis hozzdjarulhatott az angliai sikerekhez. A Spajzban
is érdemes a csillagokat keresni. [{]
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A WABERER’S CSOPORT
NEM CSAK A LOGISZTIKABAN SZERETNE VEZETO SZEREPET

Beliilrol szallitott
kommunikacios
megoldasok

A WABERER’S CSOPORT MUNKAVALLALOI MARKAJANAK EROSITESE ERDEKEBEN
KET EVE BELULROL INDITOTTA EL KOMMUNIKACIOJAT, AMELYET SZEPEN LASSAN
KIFELE TERJESZTETT. MINDENNEK EREDMENYEKEPPEN MA MAR RENGETEG POZITIV
VISSZACSATOLAS ERKEZIK MUNKAVALLALOITOL, AKIKNEK EREZHETOEN NOTT
A CEG IRANTI ELKOTELEZODESUK 1S — AMI KULONOSEN AZ IDEN UNNEPELT
75. SZULETESNAP KAPCSAN ERZEKELHETO.

okan emlékezhetnek arra, amikor 2020-ban,
a Covid berobbandsakor komoly sajtévisszhangot
kapott, hogy a napocskds kamionok a budadrsi
reptéren kénytelenek voltak szé szerint parkold-
palydra allni. A jarvany miatt besziikiilé megrendelések
komolyan érintették a céget, és a valsagkezelés mellett
a vezet6k akkor azt is célul tlizték ki, hogy a jovében
a Waberer’s markat ne a vesztegld potkocsik és a veliik kap-
csolatos negativ prekoncepcick hatdrozzak meg.

UJALAPOKRA HELYEZETT KOMMUNIKACIO

A cégesoport lednyvallalatainak koszonhet6en nagyon sok
labon 4ll és sokrétil a tevékenysége, ennek megfeleléen
Magyarorszag elsé szamu logisztikai szolgdltatdja - Am ezt
azelsdséget sosem haszndlta ki kelloképpen sem a bels6, sem
a kiils6 kommunikdcidjaban. Ezen valtoztatni kellett, ezért
2021-t6] nagyon er6teljes, egységes belsé kommunikacidin-
dultel a cégnél, amelynek célja volt, hogy a Waberer’s Csoport
markaja kifelé is megerdsodjon.




A pozitiv hireket igyekeztek egységesen, mindenki szimdra
relevans tartalomként megosztani. Nem tettek kiilonbséget
belfGldi és nemzetkdzi lizletag, fizikai és szellemi munkaval-
lalok kézott, szerették volna, ha ezek a cégesoport minden
egyes dolgozdjahoz eljutnanak. Rendszeresen szerveztek kis
koltségvetéssel jard eseményeket a dolgozok megbecsiilésé-
nek erdsitése érdekében. Biztositani akartak munkavalla-
I6ikatarrdl, hogy a naluk dolgozdk munkdja, véleményiik,
gondolataik és érzéseik alapvetGen hatnak a vallalat teljesit-
ményére és atmoszférajara. Szamos apro, pozitiv lizenet van
sokszor szem el6tt, amelyeket érdemes szélesebb korben is
megosztani, mert a mindennapi sikerek kiemelése és a kon-
zisztens kommunikacié hatasarand az elégedettség és

az elkotelezddés.

KOZOSEN UNNEPELT JUBILEUM

A 2022-es marketingterv fokuszaban is a reputacio novelése
allt. Elindult TikTok-csatornajuk, sikeres toborzokampanyo-
kat tartottak és jelentosen nétt kovetdik szdima minden kozos-
ségimédia-platformon. A belsé kommunikaciéban folytatd-
dott a cégcsoportos, rendszeresen kommunikacid,

avallalati kultira formalasa, a munkdltatéi markdk és a dol-
gozok bevonasara torekvo aktivitasok rendszeresitése.
Azidei év fékuszaban a vallalat 75. sziiletésnapja ll, amely
kivalé alkalom a cégesoport Gsszetartozasanak erositésére.

A munkavillaldknak is érteniiik és érezniiik kell, hogy 75

éve kulcsszerepléi a hazai ellatdsi lancnak, amita Waberer’s
EGYUTT 75 koncepcid is sugall. Az erre épiild belsé kommuni-
kacidés kampany azt hangsulyozza, hogy a sikereket kozosen,
egymast timogatva érték és érik el.

KIVULROL IS EREZHETO A VALTOZAS

A Waberer’s Csoport képe 1, letisztult arculattal, megerdsitett
kiils6 kommunikacids stratégidval és aktivabb kozosségi-
médiajelenléttel kifelé is megijult. A kozonség szamadra is
lathatéva valt, hogy a vallalat nemcsak a logisztikaban, ha-
nem amunkaltatoi marka épitésében is vezetd szerepetkivian
betolteni, amit a menedzsment is maximalisan tAmogat.

A sok egymadsra épiil6 valtozas nyoman a Waberer’s Csoport
nemcsak a piaci pozicidjat tudta erésiteni, hanem a munka-
erGpiaci versenyben is el6nyre tett szert. A toborzasban és

amegtartasban is pozitiv hatdst hozott, hogy a munkaltatéi
marka erdsebb lett, és a bétor, jol célzott kommunikaciénak
koszonheten a fiatal generacio is egyre inkdbb azonosulni
tud a cég értékeivel és kulttirdjaval.

A Waberer’s Csoport az utébbi években bebizonyitotta, hogy
a bels6 és a kiils6 kommunikdciés stratégia dsszehangolasa,
az egyseéges lizenetek és a dolgozdi elkotelezettség novelése
kritikus elemei a sikeres munkaltatéi marka épitésének.
Ennek egyik jele a rengeteg pozitiv dolgozoi visszajelzés,
amelyben elmondjak, hogy biiszkék arra, hogy a Waberer's
Csoportnal dolgoznak és 6rommel mesélnek madsoknak is
acégroél. Azonban nemcsak a dolgozok visszajelzései pozi-
tivak: a 2022-es HR Komm Awardson a zstiri eziistéremmel
dijazta a Waberer’s Csoport M1 toborzasi kampanyat. (x)

Belso kommunikacios aktivitasok:

20 kérdés 20 valasz / add tovabb

- Penziigyi eredmeények értheto
kommunikalasa

- Kvizszerda, teriileteket érinto
kerdesekkel céges repiajandékokert

- Tematikus honapok (pl. az egészség
jegyeben)

- Sikerkommunikacio: audit, flottameguijitas,
tenderhosszabbitas, szolgaltatasboviilés

Események, rendezvények a munkavallaloi
elkotelezodes erositesere:

- Trucker of the year
-Warehouseman of the year

- Targi verseny

- Kozos hambizas

- Jubileum tinneplése

- Koszi, hogy nekiink dolgozol €
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Termékajanlo

HELL ENERGY MAGYARORSZAG KFT.

HELL CAFFEINE FREE

Varva vartinnovacid, a HELL torténetében elészor: megérkezett
a koffeinmentes HELL! Extravagans szinei elvarazsolnak,
Osszetétele pedig a jol megszokott, de mégis mas. .. Ezzel
azitallal a HELL marka Uj dimenzidba |épett, és koffeinmentes
pillanatokkal aranyozza be a napodat! A HELL legtjabb itala
5-féle B-vitaminnal, tuttifrutti izzel, tartdsitdszer-mentesen

és koffein hozzaadasa nélkil késziil.

Elvezd a HELL izét, amikor csak szeretnéd!

Bevezetés idépontja: 2023. oktdber
W: https://www.hellenergy.com/hu/
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ALDI MAGYARORSZAG ELELMISZER BT.
MILSANI SCAMORZA

Az ALDI arukinalatanak mintegy 90%-at kitevd sajat markas
termékeinek mindegyike pénztarcabarat és mindségi. igy egysé-
gesitett MILSANI tejmarkajanak Uj tagja, a szezonalisan kaphaté
MILSANI Scamorza is. A gdmbolyded, fiistolt, hevitett-gydrt sajt
az olasz gasztrondmia kedvelt alapanyaga, kitling vélasztas

a mediterran konyha fogasaihoz. A 300 grammos kiszerelésben
kaphatd MILSANI Scamorza sajtot kizardlag az ALDI lizleteiben
keresse!

T: +36-80-088-264
E-mail: info@kapcsolat.aldi.hu
W: www.aldi.hu

PARTNER IN PET FOOD HUNGARIA KFT.

PREVITAL

A PreVital marka Uj termékei a Farm selection alutasakok valtozatos
izeivel kényeztetik a kiskedvenceket. Marha és répa, pulyka és borsd,
lazac és rozmaring, valamint tékehal és petrezselyem izkombinaciok-

ban és kétféle kiszerelésben is megtalalhatbak a boltok polcain.

Afinom szdszos husfalatkak teljes értékii taplalékot adnak a cicdknak

és a kulonleges izparositasok pedigigazi élvezeti értéket.
Késtoltassa meg kiskedvencével a Farm Selection
alutasakos eledeleit!

Bevezetés id6pontja: 2023

E-mail: info@ppfeurope.com
W: www.prevital.hu

56 // STORE INSIDER

~ i g



https://prevital.eu/hu/

https://prevital.eu/hu/

https://prevital.eu/hu/


TUTTI
JUICE

TUTTI-FRUTTI IZU UDITOITALOK,
KOFFEIN NELKUL, VITAMINOKKAL
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AN

QI AsIAN STYLE Soup TP

sales.hu@nissin.com


https://hu.nissin-foods.eu/



