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Mindig van
Uj municio

ul vagyunk a 2024-es év elsé felén. Ilyenkor termé-
szetesen tdl korai lenne még 6sszegezni, de a fél
év vége egy rovid visszatekintésre mégis alkalmat
ad, hiszen az ilyenkor tapasztalhaté forgalom és
érzékelhetd tendencidk mar az év hatralevd idészakdnak
mutatdit is elérevetithetik, sejtetik. A kdzelmultban lezajlott
FMCG TOP konferencidnkon is elhangzott néhany helyzet-
elemzés. Bér el¢addink mas-mds szemszoghol kozelitették
meg a jelenlegi helyzetet, az az elmondottakbdl érezhetd, ha
ovacidra nincs is ok, de mérsékelt bizakodasra igen.

Dr. Nagy Istvan agrarminiszter nyit el6adasabdl kideriilt,

a kormdnyzat az élelmiszeriparra Ggy tekint, mint az egyik leg-
nagyobb perspektivakkal rendelkezd, legbiztosabb dgazatra,
és megalapozott vizidja van a szektorral kapcsolatban. A cél
az, erGsitette meg a miniszter, hogy a beruhdzasok értéke
tovabb tudjon néni, és kiemelten kezelik a piaci keresletre és
a termékpalya-egyiittmiikddésekre alapozott kapacitdsbévités-
re iranyuld beruhazéasokat is. Nagy Istvan kiemelte azt is, hogy
az élelmiszerlancban kulcsszerepet betoltd, a fogyasztokkal

a legkozvetlenebb kapcsolatban 4116 dgazat a kereskedelem,

és hogy a kiskereskedelmi szektor egyszerre katalizatora és
eléallitéja is a GDP novekedésének.

A konferencidn dr. Kozak Tamads, az OKSZ fétitkara el6addsa-
ban elsdsorban azt vazolta fel, hogy a 2024 eleji 4gazati adatok
kismértékd javulasa milyen reményekkel kecsegtet a hazai
kiskereskedelem névekedése szempontjabdl. Az elmult
negyedévekre vonatkozoéan borus, 4m Gsszességében opti-
mista helyzetképet vazolt el6addsaban a f6titkar, ugyanakkor
6szintén beszélt a kozelmultban a kereskedelmet érzékenyen,
s6t hatranyosan érint6 szabélyozdsi megoldasok hatasairdl is.
ElSadésat pedig azzal zarta, hogy elkeriilhetetlen egy agazati
stratégia készitése, és felajanlotta az OKSZ partnerségét abban,
hogy a szabdlyozasért felelGs szervekkel és a piaci szerep-
16kkel egyeztetve minél hamarabb létre tudjon jonni egy

olyan dgazati stratégia, amely megadja a valaszokat az éget6
kérdésekre. Minderrdl bévebben az ,,Az egyik legnagyobb per-
spektivaval rendelkezd, leghiztosabb dgazat” cimU cikkiinkben
olvashatnak.

Ajelenlegi ,életérzést” azonban talan Vagyi Erik, az NIQ tigyve-
zet6je fogalmazta meg a legplasztikusabban a ,,Hogyan hatnak
a hazai turbulens arak a termékpozicionaldsra?” cimd eladasa-
ban. A szamadatokkal alatdmasztott elemzését a racionalizalds

jellemezte, ezek alapjan ugy fogalmazott: ,a panik elmult, de

a félelem itt maradt”. El6addsaban bizonyitotta is ezt az érzékel-
het6 fogyaszt6i magatartas felvazolasaval. Kifejtette, hogy két
év csokkenés utan 2024 els6 negyedévében 0,8%-os volumen-
novekedést mértek az FMCG-cikkek piacan, de az elmult évek
alapjan a fogyasztdknak szembe kellett nézniiik a kijézanitéan
nagy aremelésekkel, és szerinte a négy legjellemz6bb meg-
kiizdési stratégiabdl legalabb egyet ma is alkalmaz a vasarlok
szinte mindegyike: tudatosabb vagy kevesebb vasarlas, illetve
az akcids és az olcsobb, helyettesitd termékek keresése (err6l
bévebben a kovetkezd lapszamunkban irunk).

A lecke tehat tovabbra is fel van adva a piaci szerepl6k szama-
ra, vagyis tovabbra is az a nagy kérdés, hogyan tudnak a szaba-
lyozasnak, egyéb piaci koriilményeknek a leghatékonyabban
megfelelni tigy, hogy kézben a fogyasztdikat, vasarléikat is
sikeriil megtartaniuk.

A helyzet tehat tovdbbra sem egyszerd, de Ugy tlnik, hogy

a piac szerepldi ,rugalmasan” alljak a sarat és nem csak a fo-
gyasztok, hanem 6k is képesek tjfajta megkiizdési stratégiakat
felallitani maguknak. Ezt bizonyitja tébbek kozott az is, hogy
idén is nagy érdeklédést tanusitottak az elsé fél évben kiirt -
»Az Ev Vasarlébarat dija”, ,,Az Ev Sajat Markds terméke” és az
»Az Ev Boltja” cimen futé - versenyeink irant. Palyazataikban
pedig jé néhdny figyelemre mélté megolddst is bemutattak.

A palyamunkékbdl tigy tinik, mindig van olyan 4j municid,
amely segitheti a vasarlok meggy6zését. Az el6bbi két verse-
nyiink legjobbjait a kovetkez6 lapszamban mutatjuk be az ol-
vaséinknak, az ,Az Ev Boltja 2024” verseny dijazottjairél pedig
mostani lapszamunk mellékletébdl tdjékozddhatnak.

Minden nyertesnek szivbél gratuldlunk és sok sikert kivinunk
a jovében is!

Acs DORA
FOSZERKESZTO
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JO NEHANYSZOR HALLHATTUK MAR, HOGY EGY VALLALAT ELSO SZAMU VEZETOJE SZAMARA MILYEN
ERTEKET JELENTHET, HA A SZAKMAI ELOELETE OKAN A VALLALAT MUKODESENEK TOBB TERULETEN
IS ALKALMA NYILIK TAPASZTALATOKAT SZEREZNI. LUCENKO VIKTORIAT TAVALY TAVASSZAL NEVEZTEK
KI AZ AUCHAN MAGYARORSZAG KFT. ELERE, DE A KISKERESKEDELMI LANC ES VEZERIGAZGATOJANAK
KAPCSOLATA MAR 25 EVRE NYULIK VISSZA. AZ ELMULT KET ES FEL EVTIZEDBEN A VALLALAT
CEO-JA SZAMTALAN POZiCIOBAN BIZONYITOTTA MAR AFFINITASAT A KERESKEDELEMHEZ, iGY JOL
KORVONALAZHATO ALAPERTEKEKRE EPITVE VEZETI A VALLALATOT. HOGY MELYEK EZEK, HOGYAN
LEHET EZEKET AZ ELKEPZELESEKET OSSZEEGYEZTETNI A JELENLEGI PIACI KORULMENYEKKEL,
ES A KOZELJOVOBEN AZ AUCHAN MAGYARORSZAG HOGYAN SZERETNE PIACI HELYZETET TOVABB
EROSITENI, LUCENKO VIKTORIA ERROL NYILATKOZOTT A STORE INSIDERNEK.

Névjegy

Lucenko Viktdria szakmai palyafutasat 1999-ben kezdte meg az Auchan
Magyarorszagnal. Kiilonb6zé FMCG-teriileteken dolgozott orszagos
kontrollingigazgatd, druhaz-igazgatd, innovacids igazgatoé pozicidkban.
2018-t61 2023 februarjaig az Auchan Retail Ukrajna vezérigazgatdja volt.
Jelenleg pedig az Auchan Magyarorszag vezérigazgatdi pozicidjat tolti be.

int minden nagyvalla-
latnal, mar onoknél is
megtortént a 2023-as
iizleti év lezarasa. Az
Auchan Magyarorszag
milyen évet konyvelhe-
tett el tavaly? Mekkora
arbevételt realizalt és

*

Az Auchan egy helyet
tudott javitani
a kiskereskedelmi
szektor ranglistdjan,
most a 8. helyen
végeztiink az

536,8

milli é rd milyen eredménnyel zirta az elmilt évet?
| - A dekonjunktura értelemszeriien nem kedvez
forintos bruttd , - TR
forgalmunk a fogyasztasnak. Tavaly tet6zo6tt az inflacid, és
alapjan, amellyel nem lett kevesebb a szektorra kivetett ad6te-
nemcsak a 2022-es her vagy a kézponti szabdlyozasok szdma sem,

forgalmat haladtuk amelyek alaposan sztikitették a piaci lehetd-
meg jocskan,

hanern az inflacié ségeinket. A haztartdsok fogyasztdsa viszont

mértékével is lépést jelentGsen cs6kkent, igy a kereskedelmi forga-
tartottunk. lom is visszaesett. Mindez persze — ha nem is

azonos mértékben - valamennyi piaci szerep-
16t érintette, tehat mindannyiunknak ebben
a gazdasagi kornyezetben kellett miik6dniink
és eredményt produkdlnunk. Utdbbin azonban
igen meglatszottak ezek a nehezit6 koriil-
mények. Ebben a helyzetben az Auchan egy
helyet tudott javitani a kiskereskedelmi szek-
tor ranglistdjan, most a 8. helyen végeztiink
az 536,8 milliard forintos brutté forgalmunk

alapjan, amellyel nemcsak a 2022-es forgalmat
haladtuk meg jécskan, hanem az inflacié mér-

tékével is 1épést tartottunk. Rdadasul nyereség-
gel zartuk az évet.

Tavaly tavasszal vette at az Auchan Magyar-
orszag vezérigazgatoi posztjat, tehit ez az

elsd iizleti év, amely mar az 6n nevéhez koto-
dik. Hogyan értékeli az elért forgalmat és ezt

a piaci poziciot a vallalat szemszogébdl, és
hogyan a sajat szemszogébol most debiitalé
vezérigazgatoként?

Ugy gondolom, biiszkék lehetiink magunkra,
mert a munkanknak meglett a szamszertsi-

tett eredménye. A brutté forgalmunk 2022-héz
képest 80 milliard forinttal nétt a fent vazolt
piaci helyzetben tgy, hogy egyeldre béviilni sem
tudtunk. Mindez annak készonhetd, hogy az
Auchan azt az adekvat valaszt adta a koriilmé-
nyekre, hogy minden szempontbdl a vasarldora
Osszpontosit. Ez egyébként is igy lenne, hiszen
keresked6k vagyunk, de ennek most megkii-
lonboztetett jelentdsége lett. Mindenekel6tt

a vasarléeré meg6rzése hatarozta meg az ar-
politikankat, hiszen a hazai vasarlé els6sorban
arérzékeny. Ezért igyeksziink mindig a legjobb
arakat adni a piacon, amit a fiiggetlen fogyaszt6i
kosdarmérések is visszaigazolnak. A kindlatunkat
is a valtozd fogyasztdi igényeknek megfeleléen
alakitjuk, beszerzési folyamatainkat pedig folya-
matosan optimalizdljuk. 19 hipermarketiinkben
tényleg minden megtaldlhaté, ami a hdztartason
kiviil a nyaralashoz, a kertészkedéshez, a ruhdz-
kodashoz vagy a szabadidds tevékenységekhez
kell. Nagyon kedveltek a sajat markaink, hiszen
rendkiviil j6 ar-érték aranyt képviselnek, és
jelen vannak a nem élelmiszer-kategdridkban

is, példaul a kozmetikumokndl, a ruhdzatban,
az elektronikai és miiszaki cikkeknél. Ezek
mindéségben és arban is felveszik a versenyt

a szakaruhazakkal. Végiil, de nem utolsésorban
amire végteleniil biiszke vagyok, az az, hogy
viszonylag rovid idé alatt felallt egy kompetenci-

STORE INSIDER //5



Uzleteink
jellegébdl
addddan az
Auchan vélasztéka
a legszélesebb
a piacon, allandé
kinalatunkban

kozel

50 000

termék van,
élelmiszerek és
nem élelmiszerek
egyarant.
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aban és kooperdcios készségben igazan iit6-
képes csapat mogottem. Sokszintiek vagyunk,
de a kereskedelemrdl alkotott alapértékeink
megegyeznek, és az is, hogy miként képzeljiik el
az Auchan rovid és hosszu tavu jovéjét. A vi-
lagos feladatleosztasok és a pozicidkat betdltd
személyek szakértelme szamomra is garantaljdk
az épitkez6 munkat és azt, hogy eredményesek
lesziink.

A mult év azonban mas szempontbhél is moz-
galmas és izgalmas lehetett az 6n szimara,
hiszen nemcsak poziciét, hanem orszagot is
valtott. Az 6n és az Auchan kapcsolata immar
25 évre nyulik vissza. Roviden felvazolna ennek
a karrierttnak a f6bb dllomdsait? Hogyan élte
meg ezt a valtozast, mennyire érte varatlanul

a felkérés az Auchan Magyarorszag vezérigazga-
toi posztjara?

Ot évig vezettem az Auchan Ukrajnét, el8tte
Magyarorszagon az daruhazlanc innovacids igaz-
gatdja, korabban aruhazvezetbje, még régebben
pedig kontrollingigazgatdja voltam, és kereske-
delmi osztalyokat is iranyitottam a palyafuta-
som elején. Valéban, idén éppen 25 éve vagyok
a véallalatnal, és ez id6 alatt a beszerzésen kiviil

gyakorlatilag minden teriileten dolgoztam. Az
Auchan lehet4séget adott nekem, hogy megvalé-
sithassam 6nmagam. Ami pedig Ukrajnat illeti,
eredetileg négy évre szdlt a szerz6désem, és
ezutan vallaltam még egy évet, amikor varat-
lanul kit6rt a haboru. Ez életem meghatarozé
idészaka volt és az is marad. Természetesen
ebben a helyzetben fel sem meriilt bennem,
hogy a csapatomat hatrahagyva eljovok, de az is
vildgos volt, hogy a plusz év utan visszatérek az
Auchan Magyarorszdghoz, hiszen ez a haborutdél
fliggetlentil is igy lett volna.

Mi jelentette a legnagyobb kihivast az 1j
pozicidjaban?

A legnagyobb kihivast szerintem az jelenti, hogy
ebben a nehézségekkel tarkitott, képlékeny
gazdasagi helyzetben éppen ugy kell iizleti stra-
tégiat és irdnyvonalakat meghatdrozni, mint egy
kiszamithatébb kdzegben. A sokismeretlenes
piaci kornyezetben is tudnunk kell, hogy merre
akarunk haladni, és az is fontos, hogy ezt a csa-
pat is lassa, mert csak motivalt munkatarsakkal
lehet célt érni.

A 2023-as év azonban nemcsak az on j pozi-
cidja kapcsan volt sorsfordité, hanem a val-
lalat szemszogébdl is talan annak nevezhetd.
Ugyanis a hazai élelmiszer-kiskereskedelem
egyik legnagyobb hire volt tavaly év végén,
hogy az Indotek Group 47 szazalékot szerzett
az Auchan Magyarorszag Kft.-ben. Ugy tudom,
hogy ilyen sajatos tulajdonosi szerkezetre
nemigen van mas ,,Auchan-orszagokban”
példa. Mit jelent a vallalat szempontjabdl az uj
tulajdonos megjelenése, vagyis az, hogy kozel
50 szazalékban magyar tulajdonosa lett az
addig 100%-ban francia tulajdonu leanyvalla-
latnak? Ezzel uij korszak kezd6dott az Auchan
Magyarorszag életében?

EgyelGre ezzel kapcsolatban sok konkrétummal
nem tudok szolgdlni, mert a partneri megalla-
podasunk versenyhivatali jdvahagyas hijan még
nem lépett életbe. Amennyiben a kisebbségi
pénziigyi befektet6 belép az életiinkbe, a fel-
adatunk akkor sem lesz mads, mint most: egy
lit6képes expanzios stratégiat és életzonas lizleti
tervet kell kidolgoznunk az elkévetkez6 évekre,
amellyel a vasdrlderé megtartasa mellett az
Auchan piaci pozicidjat jelentSsen tudjuk erdsi-
teni a hazai kiskereskedelmi szektorban.

Nemcsak a fent felsoroltak miatt, hanem

a piaci kornyezet hektikussaga, kiszamithatat-
lansaga és a kiskereskedelmet érinté intézke-
dések miatt is kiviilrél ugy tinik, 6nnek mint
vezérigazgatonak vélhetden 1ij utakon kell



A sokismeretlenes piaci
kornyezetben is tudnunk kell,
hogy merre akarunk haladni,
és az is fontos, hogy ezt a csapat
is lassa, mert csak motivalt
munkatarsakkal lehet célt érni.

jarnia, vagy legalabbis nem minden teriileten
alkalmazhatéak ugyanazok a stratégiak, mint
eddig. Helytallonak véli ezt a kijelentést?

A vilag mindig véltozik, ezért az egyik legfon-
tosabbnak az adaptacids képességet tartom.

Azt hiszem, nyugodtan mondhatom magam
krizismenedzsernek. Kifejezetten jol teljesitek
nyomds alatt vagy nehéz helyzetekben, engem ez
doppingol. Persze nem jé, hogy allanddan tiizet
kell oltani, igyhogy most mar nagyon varok egy
épitkezGs és tervezhetdbb idészakot, amikor nem

a kiilsé koriilményekhez valé alkalmazkodds viszi
el az energidimat, hanem lehet alkotni és atgon-
doltan épitkezni is.

ElsGsorban mely teriileteken és milyen viltozas
vérhat¢ a vallalat miikodésében?

Az arakon és a kinalaton kiviil nagyon fontos az
is, hogy mennyire szeretnek az Auchanba jarni
az emberek, milyen vasdrldi élményt tudunk
nekik nydjtani. Szamos kiilonleges és a piacon
egyediilallé kereskedelmi aktivitassal prébal-
koztunk az utébbi id6ben, nagy sikerrel. Ezek
megkiilonboztetnek minket a versenytarsaktdl,
nehéz utanozni, erdsitik a markat és extra va-
sarldi élményt adnak. A mdsik, amiben gondol-
kodunk, az innovativ iizlettipusok. Ilyeneket
szeretnénk a jovében meghonositani Magyaror-
szagon, amelyek 0j vasarléi réteget hozhatnak
be az Auchanba.

Els6 szamu vezet6ként milyen elveket, értéke-
ket tart fontosnak uigy altalaban és az Auchan
iranyitasaban? Milyennek képzeli el 6t év mulva
avallalatot?

A magan- és az iizleti életben is emberk6zpontd
vagyok, ezért is mentem kereskeddének. Sza-
momra az ember a legfontosabb érték, legyen
sz6 vasarlorol vagy munkatarsroél. Ezt a meg-
gy6zbdésemet az utdbbi idészak tapasztalatai
csak még jobban megerdsitették. Ami pedig

az iizleti céljainkat illeti, szeretnénk minden
szempontbdl névekedni és megdupldzni a je-
lenlegi piacrésziinket. Természetesen ehhez 4j
iizletek is kellenek. Fontos az is, hogy ma mar
nem lehet egy kereskedelmi csatornaban gon-
dolkodni, t6bbcsatornas modellre van sziikség,
hogy a vasarld a szdmara legmegfelelbbet
valaszthassa. Nekiink ezeket az offline, online
platformokat 6ssze kell kétniink, hogy barhon-
nan és barhogyan hozzajusson a kivant termé-
kekhez, akdr az aruhdzba jon be, akdr hazhoz
szallitast kér. Ot év mulva az Auchan markdnak
mindenki szamara kénnyebben és gyorsabban
elérhetdnek kell lennie.

Végiil egy személyes kérdés: a kereskedelem
egyre inkabb szovevényes és nagyon komplex
tevékenység. On szamdara mi a leginkdbb vonzé
ebben a szektorban?

Rovid leszek, és némileg ismétlem 6nmagam.
Szamomra az emberek a legfontosabbak,

a vasarlok és a kollégaim. Izgalmasnak taldlom
a kereskedelemben tapasztalhaté mozgasokat,
a dinamikat. Végiil pedig azt emelném ki, hogy
a folyamatos valtozasokra reagalva mindig
lehet6ség nyilik valami tjat 1étrehozni, alkotni,
élményt adni. @]
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DR. NAGY ISTVAN ES DR. KOZAK TAMAS ELOADASAI AZ FMCG TOP KONFERENCIAN

»AzZ egyik legnagyobb
perspektivaval rendelkezo,
legbiztosabb agazat”

SZOVEG: SCHAFFER DANIEL

AZ FMCG TOP SZAKMAI KONFERENCIAN IDEN IS MEGHATAROZO AGAZATI SZEREPLOK BESZELTEK
JOGSZABALYI, KERESKEDELMI, INNOVACIOS VALTOZASOKROL ES A JOVOBENI LEHETOSEGEKROL.
A KONFERENCIAT DR. NAGY ISTVAN AGARMINISZTER NYITOTTA MEG, AKI OSSZEGZ0
ELOADASABAN ELSOSORBAN AZ ELELMISZERIPAR JELENLEGI ES JOVOBEN FEJLESZTESI
FORRASAIROL BESZELT. A KONFERENCIAN TERMESZETESEN SZO VOLT AZ ERTEKESITESROL IS.
A KERESKEDELEM ALTALANOS HELYZETET DR. KOZAK TAMAS, AZ OKSZ FOTITKARA VAZOLTA FEL
A RESZTVEVOKNEK BESZEDES, ,ELETBEN TARTOTT KERESKEDELEM” CiMU ELOADASABAN.

Dr. Nagy Istvan
Agrarminisztérium, agrarminiszter

Fontos, hogy a kihivdsokban a lehetdséget is megta-
, , laljuk” - inditotta el6addsat az agrarminiszter. Majd
egy hajés metafordval élve kijelentette, hogy az
élelmiszeripari dgazatnak egészen 2027-ig a szelet
a minisztérium adja, amely az ipar hita mdgiil fog fjni
a termeléstdl a feldolgozason keresztiil az értékesitésig. ,, Az
élelmiszeripart olyan lancba kell rendezni, amely a magyar
nemzetgazdasdgban a megfelel helyre emeli azt” - mondta.

Az élelmiszeripar 4000 vallalkozasa 75 ezer embernek ad

munkat, a teriilet 33 szakdgazatot fog Gssze. A legjelentd-
sebb szakagazatok azok, melyek jellemz6en hazai alap-
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anyagot dolgoznak fel. Az élelmiszeripar 2015-t6] szamit
stratégiai 4gazatnak sajat fejlesztésti stratégiaval, fékuszalt
fejlesztési célokkal és forrasokkal, és az dgazatnak nyujtott
tdmogatdsok a korabbi uniés programozasi idészak kez-
dete 6ta meghaladtak a 800 millidrd forintot. A miniszter
elmondta, az élelmiszeripar tobb tdrcatodl eltér6 jogcimeken
tud fejlesztési forrasokhoz jutni. A tdmogatasoknak tobb
mint a fele az Agrarminisztériumban megitélt timogatds.

»A 2014-2020 kozott megitélt taimogatasok els6sorban

a vallalkozasok novekedési palyara allitasat tamogattak.

A legjelent6sebb Gsszegek a husfeldolgozadsba, valamint

a gylimolcs- és zoldségfeldolgozasba dramlottak, ezek azok
a teriiletek, melyek jellemz6en hazai alapanyagot tudnak
feldolgozni, igy elkeriilhetetlen volt a magasabb hozzaadott
értéknek a fokozdsa. A 2021-2027 kozotti idészakban mar
kifejezetten a magasabb hozzdadott értékkel bird termékek
eléallitasanak tdmogatasa a célunk, amelyeknél a kiilpiaci
értékesités is magasabb” - hangsulyozta dr. Nagy Istvan.
Ennek megfelelGen a palydzati felhivasokban a hatékony-
sagnovelést, az innovacidt, a robotizdciot és a fejlesztési
komplexitdst dllitottak a kézéppontba. 2023-ban és 2024 els6
felében a Baross Gabor iparositasi hitelprogramon keresztiil
Osszességében 200 millidrd forintot biztositott a kormany

a gazdasag szamara abbdl a célbdl, hogy segitse a hazai
véllalkozdsok meger8sodését és teljesitményiik ndvelését.

UJDONSAG A KAP-TAMOGATASOKBAN

»Az élelmiszeriparra ugy tekintiink, mint az egyik legna-
gyobb perspektivaval rendelkez6, legbiztosabb dgazatra”

- mondta el az agrarminiszter, és rogton hozza is tette, hogy



a kormanyzatnak van megalapozott vizidja a szektorral kap-
csolatban. Cél az, hogy a beruhazasok értéke tovabb tudjon
noéni, valamint kijelentette, hogy az élelmiszeripar exportjat
évi 15 millidrd euréval kell erdsiteni. ,Kiemelten kezeljiik

a piaci keresletre és a termékpalya-egyiittmikodésre alapo-
zott kapacitadsbdvitésre irdnyul6 beruhazdsokat is. Gazda-
sagfejlesztési koncepcionk a KAP stratégiai terv alapjan ugy
néz ki, hogy a teljes forrds to6bb mint felét - 52 szazalékot -
gazdasagfejlesztésre tudjuk forditani. gy 480 millidrd forint
tdmogatds all a feldolgozdipar rendelkezésére.”

Az agrarminiszter bejelentette, hogy lezarult a KAP stratégiai
terv keretei kozott megtervezett, élelmiszeripari timoga-
tasokat nyujtd palyazati felhivdsok tarsadalmi egyeztetése.
Junius folyamén megjelennek, megjelentek a végleges palya-
zati kiirasok. Az idén egy kisebb
1éptékd, 50 millidrd forintos
keretGsszeg és egy nagyobb,
komplex projekteket tamogatd,
150 millidrd forint keretdsszegli
palyazatot irnak ki a feldolgozé-
lizemek fejlesztése érdekében.
A nagyobb felhivas esetében 5

»Az élelmiszeriparra
ugy tekintiink, mint
az egyik legnagyobb

démia visszavetette a kiskereskedelem novekedését, a 2022-
es volumencsokkenés 2023 decemberében névekedésnek
indult. Hozz4tette, hogy az élelmiszer-forgalom visszaesése
2023 novemberében gyakorlatilag megallt, decemberben
novekedésnek indult, ami b6viil6 keresletet és értékesitési
lehetbségeket jelent az agrargazdasdg szamdra, megte-
remtve az élelmiszer-termelés névekedési feltételeit.

Az agriarminiszter megemlitette az Elelmiszeripar bajnokai
programot is, amely elmonddsa szerint a kicsiket tdmo-
gatja hatékonyan. ,A termelék 6sszefogva tudnak magyar
alapanyagot biztositani, ami lehet§vé teszi versenyképessé-
glinket. A kezdeményezés célja az élelmiszerlancot lefedd
integracio biztositasa, amivel a termelés és az élelmi-
szer-ellatds biztonsagat is hosszi tdvon garantalni tudjuk.
Mindett6l a hazai importfiiggd-
ség csokkentését és az export-
képesség fokozasat is varjuk”

- ecsetelte dr. Nagy Istvan.

Ugyan az aktudlis termékfej-
lesztési trendek a névényi alapu
élelmiszerek felé mozdultak el,

millidrd forint, a kisebbnél pedig ,__ 2 a hazai élelmiszeripar ugyanak-

200 milli6 forint az elérhetd perspektlvaval kor hagyoményos alapanyagok-

legnagyobb tdmogatas. Mindkét 44 ra épiil, ennek védelme kiemelt
gnagy g rendelkezo, P

felhivas a mezGgazdasagi termé-
kek feldolgozasdval kapcsolato-
san tamogatni fogja Gj épiiletek
létrehozasat, az energetikai
hatékonysagndvelést nem célzé
korszertsitéseket, valamint az 4j eszk6zok, gépek beszerzé-
sét, Uj technoldgiai rendszerek kialakitasat.

Fontos ujdonsédga a kiirasoknak, hogy a mezdgazdasagi
termékek egyéb tipust értékndvelését végzé lizemek fejlesz-
tése is timogatott. A mézkiszereld, gyapju- és kenderfeldol-
goz6, valamint a tragyafeldolgozd lizemek fejlesztésére és
létesitésére is igényelhetd tamogatas.

ELOALLITO ES KATALIZATOR

Az élelmezésbiztonsag nemzetbiztonsagi kérdés, ez azon-
ban nem lehet teljes élelmiszer-biztonsag nélkiil, amit az
élelmiszerldnc minden elemében a Nébih garantal. Nagy
Istvan kiemelte, hogy kulcsszerepet bet6ltd, a fogyasztokkal
alegkozvetlenebb kapcsolatban 4116 4gazat az élelmiszer-
lancban a kereskedelem, és hangstlyozta annak jelentGségét.
A magyar nemzetgazdasdg egyik legnagyobb sulyu dgazata-
ként a kereskedelem és gépjarmdjavitds a nemzetgazdasag
bruttd hozzaadott értékének csaknem a tizedét tette ki 2022-
ben, ezen beliil a kiskereskedelem 3,8 szdzalékot képvisel.

A kiskereskedelem egyszerre katalizatora és eléallitdja a GDP
noévekedésének. 2022-ben egy lakosra naponta atlagosan 4400
forintnyi koltés jutott a kiilonféle iizletekben.

A kiskereskedelem 107 ezer lizlete 364 ezer embert foglal-
koztat, ami a teljes hazai foglalkoztatds 7,7 szdzaléka. A pan-

legbiztosabb agazatra.”

kormanyzati cél, a his- és
tejagazat kiemelt fékuszba keriil.

Kozolte, hogy Magyarorszag

hatarozott jovéképpel késziil az
Eurdpai Unib elnokségi feladataira is. Kiemelte az élelmisze-
rek jel6lésére vonatkozo szabalyrendszer, valamint az élel-
miszer-pazarlés elleni kiizdelem ligyét, a fenntarthatdsagi
kérdésekbdl pedig a csomagolasok és a csomagoldsi hulladé-
kok szabalyozasat emlitette, tovdbbad az allatjéléti csomagot,
amelyben az allatok szallitdsa keriil majd a kzéppontba.

A miniszter végezetiil koszonetet mondott Az Ev Boltja 2024
versenyre palyazé vallalkozasoknak is, ,,mivel a fejlesz-
téseik amellett, hogy kézzelfoghatd eszkozt biztositanak

a magyar mindségi élelmiszer-termelés exporterejének
fokozasahoz, a hazai vidékfejlesztési célok megvaldsita-
sahoz, a zold elvarasok egyideju teljesitéséhez, garanciat
jelentenek arra, hogy a magyar fogyasztok asztalara min6-
ségi élelmiszer keriilhessen”.

»»REMENYKEDTUNK BENNE, HOGY NEM

EGY GYORSVONAT”

Marciusban uj fétitkart valasztott az Orszdgos Kereskedel-
mi Szovetség. Az FMCG TOP konferencian dr. Kozdk Tamas
is el6adast tartott a hazai kereskedelem helyzetérdl és ége-
t6 kérdéseirdl, ,Eletben tartott kereskedelem, névekedési
lehet6ségek” cimmel.

A fétitkar eléaddsaban els6sorban arra kereste a vdlaszt,
hogy a 2024 eleji agazati adatok kismértékii javulasa milyen

STORE INSIDER //9



Magunkrél

E'-l.‘|rl'|i|.|:;_l-|'_11.:|F|'u;1
millird fosintot

vagvdilalatok btss
Storstos tagvall
. i iy hankine,

Dr. Kozak Tamas
Orszagos Kereskedelmi Szovetség (OKSZ), f6titkar

reményekkel kecsegtet a hazai kiskereskedelem noveke-
dése szempontjabol. Az elmult negyedévekre vonatkozdan
borts, am 6sszességében optimista helyzetképet vdzolt
el6adasaban a fétitkar.

Az OKSZ fétitkdara elmondta, hogy a szovetség tagvallalatai
foglalkoztatottjainak szama meghaladja az 500 ezer f6t.

A tagvallalatok kozott mikrovéallalkozasoktol (pl. sarki
boltok) a multinacionalis cégekig szamos vallalat megtaldl-
hat¢, illetve magyar, vegyes és kiilf6ldi tulajdonu cégeket is
képvisel a szervezet.

»2022 Waterloo volt” - mondta a fétitkar. A boltok forgalmi
adatait 6sszegezve kifejtette: ,2023-ban még szomoruak
voltunk a szamok miatt, de a masodik fél évben madr lattuk
afényt az alagut végén, és csak reménykedtiink benne,
hogy az nem egy gyorsvonat. A negyedik negyedévben mar
megvolt a remény a felszdllashoz, a kereskedelem volume-
ne novekedett” - Gsszegezte. A ndvekedés pedig 2024 els6
negyedévében folytatédott.

A kiskereskedelemben foglalkoztatottak szamdrdl szélva
kijelentette: a novekedési litem ezen a teriileten stagnal.
Ha hozzavessziik a kereskedelemhez a gépjarmujavitast is,
akkor a foglalkoztatottak szdma nagyjabdl félmillid, és ez
a szam nagyjabdl stabilizalédott is. A f6titkar véleménye
szerint a munkaerdpiacon fennall korlatozottsag az elséd-
leges oka a stagnaldsnak, az automatizacié és a digitaliza-
cid, a cégek hatékonysdgnovelése mellett. Egyre nagyobb
kihivéast jelent a munkaerd: a HR-vezet6k nem taldlnak
munkavallalét - hangsulyozta.

A kereskedelemben ma nagyjabdl 100 ezer bolt van, ennek
egyharmada élelmiszer és élelmiszer-jellegii vegyeskereske-
dés. Az dtlagnal jobban csokken a szakiizletek szdma. A né-
hany drucsoporttal dolgozd, kis tizletek szamdanak cs6kkenése
nemzetkozi trend, de a kormanyzati szabalyozoi oldal sem
kedvezett nekik a kitelezd akcidzdssal. A hazai szabalyozasi
kornyezet 6sszességében nem segitette a kis tizleteket. Az ar-
szabalyozasok vesztesei a kiskereskedGk voltak, akik nehezen
birtak az arversenyt - hivta fel a figyelmet az OKSZ fétitkdra.
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NINCS ,,BETONSZAGGATO NOVEKEDES”

Az online FMCG-kereskedelemre ratérve Kozak Tamds
elmondta, hogy az értékesités nem mutat ,betonszaggaté
novekedést”, az egyre kisebb mértékben novekszik nem-
zetkozileg is. Bar a novekedés még két szamjegyd, de van
egyfajta lassulds. Ahogy elmondta, ez soktényezds jelen-
ség, az egyik ilyen, hogy a hosszu pandémia utdn ,,nagyon
vagyunk a vasarlasi élményre”. Az omnichannel esetében
lehet latni az erételjesebb novekedést - mondta el a fétitkar.
A szakember szerint nincs nagy kiilonbség a régiéban az
élelmiszer-kereskedelemben az egy f6re jut6 koltés tekinte-
tében. A fogyasztdi drindex és a termeldi arindex hénaproél
hénapra cs6kken, utébbi dprilisban 2 szazalék koriil volt.
Az inflaciés nyomds csokken, ami reményre ad okot. 2023
masodik felében az drkorlatozo intézkedések meghoztak

a gyiimolcsiiket — emelte ki.

A jogszabalyokra és a szabalyozasi kérnyezetre ratérve Kozak
Tamas felvetette, hogy érdemes feltenni a kérdést: az ellatdsi
lancban hol keletkeznek a jogok és kotelezettségek? Miért

a kereskedelemnek kell olyan kételezettségeket és terheket
viselnie, ami egyébként a termel6knél és disztributoroknal is
felmeriilhet? ,Emlithetem itt példdul a zsugorinflaci6t és na-
gyon sok olyan adminisztrativ terhet, amivel nehéz megbir-
kézni. Sokszor extra rovid a felkésziilési id6, szamtalanszor
latjuk, hogy aranytalanul nagy az adminisztraciés teher és

ez nagy koltségeket ré a szerepl6kre” - hangsulyozta a vezetd.

AGAZATI STRATEGIARA VAN SZUKSEG

Az OKSZ fétitkara a kotelez6 akciék miel6bbi kivezetését
szorgalmazta. Szerinte a kedvez6 makrogazdasagi folyama-
tok mellett egyre kevésbé indokolt ezeknek az arszabalyozo
intézkedéseknek a fenntartasa, ami f6leg az arversenyt
nehezebben visel6 kiskeresked6knek okoz nehézséget. Ha
a termel6i arindex csokkenése mellett a kotelez6 akcibzas
is megszinne, a vallalatoknak ismét nagyobb keretiik lenne
fejlesztésekre - flizte hozza.

»Hisziink abban, hogy a kivezetés Gsszességében pozitiv
hatdssal fog jarni.” Nemcsak a vallalkozasokra, hanem

a fogyasztasra is. Minden remény megvan arra, hogy a GDP
novekedni fog, ez pedig a jovedelmek emelkedését is magdaval
hozza. T6bb forrds marad a vallalkozdsoknal. A makrogazda-
sagi adatok reménykeltSek.

A piacon a bizonytalansag a keresleti oldalon van, a kindlati
oldalon a kereskedelmi vallalatok optimistak. A jovében
elsédlegesen Uj szabdlyozasokrdl fog szélni a piac, példaul
az importtal kapcsolatban is j szabalyozas fog életbe lépni,
az ezekre adhatd valaszok keresésével fog telni a kovetkezd
id8szak, és lehetséges, hogy 2025 is.

Elkeriilhetetlen az dgazati stratégia megalkotdsa. ,,Az OKSZ
szeretné felajanlani a partnerségét abban, hogy a szaba-
lyoz6 szervekkel és minden szereplével egyeztetve dgazati
stratégiat alakitson ki és megadja a valaszokat az éget6
kérdésekre” - zarta eléaddsit a fétitkar. H]
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\Z ELELMISZERMENT

HALOZATFEJLESZTES ES ESG-KAPCSOLODASI PONTOK

Milyen trendek befolyasoljak

a hazai és a nemzetkozi
élelmiszermenteést?

SZOVEG: SZEBENI KATALIN

AZ ELELMISZERBANK 2023-BAN OSSZESEN 10 EZER TONNA ELELMISZERT MENTETT MEG,
MINTEGY 14 MILLIARD FORINT ERTEKBEN - KEZDTE ELOADASAT CSEH BALAZS,
A MAGYAR ELELMISZERBANK EGYESULET ELNOKE AZ FMCG TOP KONFERENCIAN.

EZT AZ EREDMENYT TOBB MINT 100 PARTNERCEG KOZREMUKODESEVEL SIKERULT ELERNI,
AMI AZT JELZI, HOGY A HAZAI ELELMISZERIPAR JELENTOSEBB SZEREPLOINEK NAGY RESZE
MAR BEALLT AZ ETELADOMANYOZOK SORABA. FELMERUL A KERDES: HOVA LEHET MEG
FEJLODNI? MILYEN LEHETOSEGEK REJLENEK AZ ELELMISZERBANK NOVEKEDESEBEN?

Az élelmiszer-adomanyozds trendjeit elemezve
Cseh Baldzs elmondta, hogy az élelmiszerado-
manyok mennyisége jelenleg stagndld, illetve
csokkend tendenciat mutat. Ez a cs6kkenés

egyébként nemcsak Magyarorszdgra jellemz6 adat,

a trend nemzetkd6zi viszonylatban is hasonld képet
mutat. A jelenségre az ad magyarazatot, hogy az Elel-
miszerbank profitorientalt cégekkel miksdik egyiitt,
amelyeknek egyértelmien az a célja, hogy csdkkent-
sék az élelmiszer-felesleget, ami természetesen idvo-
zit6 tendencia. Ha egy cég hatékonysdga né, csokken
az adomdnyozhaté felesleg mennyisége. Ez viszont
Ujfajta megolddsok keresésére sarkallja az Elelmiszer-
bankot - hangsilyozta Cseh Balazs.
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»2022-2023-ban az Elelmiszerbank béviilését j
cégek bekapcsolasaval sikeresen megoldottuk

- mondta Cseh Balazs -, igy n6hetett az adoma-
nyok mennyisége. Tudtunk névekedni, mert
voltak még bekothetd partnerek, de mara mar
nagyjabdl minden nagyobb céget bekapcsoltunk
arendszerbe, akit be lehetett, legyen sz6 akar az
élelmiszeripari, akar az élelmiszer-kereskedelmi
szektorrol.”

Az élelmiszer-kereskedelem hatékonysaga
folyamatos névekedésének hozadékaként a n6-
vekedés helyett igy stagndlasra, cs6kkenésre
szamitanak az élelmiszerbankok nemzetko6zi
szinten is. Ezért a szervezet mds megoldasi
metddusok kidolgozasaval keresi a kapcsoldédasi pon-
tokat az ellatasi lanc egyes pontjain, tovabbi gyar-
tékkal, forgalmazodkkal, és tjabb élelmiszermentési
maédokat is tesztel.

NYITAS UJ SZEKTOROK FELE

Ilyen extenziv b6viilési lehetség lehetne a mezdgazda-
sag, klilonosen a zoldség-gylimoles szektor. ,,Még képlé-
keny, hogy veliik hogyan lehet egylittmitikodni. Ugyan sok
a termésfelesleg, de vannak olyan vélemények, amelyek
szerint Magyarorszagon a palinkaf6zés elterjedése miatt
nincs gyiimolcsfelesleg - mondja Cseh Balazs. - Komoly-
ra forditva a szdt, sok termés dllattakarméanyozasra jut,
néhol biogaziizembe keriil, ez tdrsadalmi szempontbdl



nem szerencsés megoldds.”
A betakaritast is finanszi-
roznia kell valakinek. Ha
adomdanyként adja oda

a termést, az veszteséget
jelent a termel6nek. Erre
mar vannak j6 nemzet-
kozi megoldasok, példaul
Anglidban, ahol az allam
finanszirozza a betakari-
tas koltségét, igy mar jé
megoldas a termel6nek az
adomanyozas.

Egy masik bdvitési lehetGség

avendéglatds, kozétkez-

tetés, jegyezte meg Cseh

Balézs. Az Elelmiszerbank tavaly kezdte el az egyiittmii-
kodést a rendezvényes cégekkel, menzakkal, cateringe-
sekkel. Az eredmény biztaté: 50-60 ezer adag ételt tudtak
egyiitt megmenteni, tdjékoztatott az Elelmiszerbank
elnoke. ,Latszik, hogy komoly potencidl van ebben, bar az
élelmiszer-kereskedelembdl kies6 volument nem pétolja,
de mutat fejlédési lehetdséget” - allitja Cseh Baldzs. A ven-
déglatdsi szektorban a logisztika mellett az élelmiszer-biz-

,Az Elelmiszerbank
és a Nébih mar
kidolgozott egy elfogadott
modszertant,

illetve rendelkezik
azzal az infrastrukturaval,
ami alapjan biztonsagosan

meg lehet valdésitani

a készételszallitast.”

tonsdg is fontos szempont,
mivel készételekr6l van

sz6. Az Elelmiszerbank és

a Nébih mar kidolgozott és
elfogadott médszertant,
illetve rendelkezik azzal az
infrastruktardval, ami alap-
jan biztonsagosan meg lehet
valdsitani a készételszalli-
tast. S6t, arra is van lehe-
téség, hogy a rendezvényes
ligyfél szdmadra rogton egy
ESG-kompatibilis visszajel-
zést adjon a szervezet, ami
tanusitja, hogy a megma-
radt ételek adomdnyozasra
keriiltek.

AZ ELELMISZERBANK LOGISZTIKAI MODELLJEI

A logisztikai modellek kapcsdn az Elelmiszerbank
elndke elmondta, nemcsak a meglévé logisztikai
(centralizalt és decentralizalt) modellekben gondol-
kodnak, hanem 4j lehetéségeket is kifejlesztenek, ne-
vezetesen az applikdcidalapu egylittm(ikodést, amely
kifejezetten a kkv-k szdmadra lesz jo.

AZ ALDI-NAL A JO DOLGOK A
BALATONON IS EGYUTT JARNAK!
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https://www.aldi.hu/hu/store-finder.html
https://www.aldi.hu/hu/homepage.html
https://karrier.aldi.hu/

Uj logisztikai megoldasok

ELELMISZERIPARES
- T R VENDEGLATAS LOGISZTIKAI MODELL

Nagy Nagy gyartok Centralizalt
mennyiségek Nagy y (raktdron keresztiil)

raktarak - MEB szallit

Decentralizalt
(direkt kiszallitas) -
szervezetek +
futdrszolgalat

Iskolak, kdzepes
aruhazak r ények, nagy
hotelek,stb.

Kézepes
mennyiségek

Food4Free

i Ettermek ..
u Klzk::“::' cukrészdk, kis ASCERILEEL:
mennyiségek P A & . u 4 alapu) -
cukraszdak hotelek stb.

maganszemely
atvevé

L. = =

A Munchcesal k6zos fejlesztést applikdcioban pék-
ségek, cukraszdak, kisboltok, éttermek tudnak ételt
felajdnlani kozvetleniil a maganszemélynek. Az appli-
kdciéban ingyenesen vannak feltiintetve az élelmisze-
rek, csak a regisztraltak vehetik igénybe, ez tehdt egy
zart rendszer.

A hiarom modellel az Elelmiszerbank képes lefedni

a teljes szektort, ami komoly névekedést hozhat. Ez
4j teriiletek bevondasat is lehet§vé teszi, ezért ugy ter-
vezik, a non-food irdnyt is behozzak a szolgaltatasba.
A rendszer és az eszk6z6k ugyanazok, csak itt haz-
tartdsi termékeket, papirdrut, higiéniai termékeket,
butorokat, irodai felszerelést stb. mentenének meg

a kidob4dstol.

HOGYAN TUD AZ ELELMISZERBANK KAPCSOLODNI
A VALLALATI ESG-CELOKHOZ?

A szervezet jelenleg egy tamogaté kérnyezetben tevé-
kenykedik, jelen van mind a tarsadalmi, mind
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Uj teriilet: non-food

« MINDEN AMI NEM ELELMISZER (HIGIENIAI TERMEKEK,
HAZTARTASI GEPEK ES ESZKOZOK, IT, BUTOR,
FOGYOESZKOZOK STB.)

« UJ TERMEKEK (GYARTOK, KERESKEDOK)

« HASZNALT TERMEKEK — EGYES TERULETEKEN
UJRAHASZNOSITASRAVALO FELKESZITESSEL (PL. IT ESZKOZOK)

+ ,CEGES LOMTALANITAS” A HULLADEKPIRAMIS SZELLEMEBEN

a politikai tdmogatas. Az ESG mellett az ENSZ fenn-
tarthatdsagi torekvései, az EU stratégiai, a korkoros
gazdasagi torekvések mind segitik az élelmiszer-ado-
manyozas szervezését.

Amiben a cégek szdmadra az Elelmiszerbank segitséget
tud nyujtani, az az adatgydjtéshez valé hozzajarulas.
Cseh Balédzs kiemelte, hogy az Elelmiszerbank méré-
sekkel és adatszolgaltatassal tudja segiteni a partner-
vallalatok ESG-céljait, azonban e teriileten tovabbi
parbeszédre lenne sziikség. ,Az adatgyjtés kulcsfon-
tossagu az ES-jelentésekhez. Mi tudunk méréseket és
adatokat szolgdltatni a vallalatok szdamdra, mert az
egyes élelmiszerfajtdknak mar megvan a karbonldb-

nyoma, de nekiink ehhez sziikségiink van a pontos
auditigényekre, amiben ezt meg kell fogalmaznunk

- magyardzta Cseh Baldzs. - El kell kezdédnie egy
parbeszédnek, hogy az élelmiszermentés hogyan sza-
mithat6 be az ESG-jelentésekbe.” A mdédszertan mar
létezik, csak alkalmazni kell. ]




FLKESZULT AZ UZLETLANC FENNTARTHATOSAGI JELENTESE

SPAR: Stratégiai célunk

a fenntarthato jovo

e re s

fenntarthatosdgra valé torekvés, a tarsadalmi felelésségvallalds,
a munkatdrsak megbecsiilése, az élelmiszer-biztonsdg, valamint
az egészségmegdbrzés tamogatdsa. A SPAR-csoport alapvetd értékei - modern,
vasdrlofokuszi, fenntarthatéo modon iizemeld - meghatdrozzdk a napi kereskedelmi

tevékenységet és a szervezet mikodését is.

KEVESEBB ENERGIAT FOGYASZT A SPAR-HALOZAT
2023-ban a vallalat teljes energiafogyasztasa tobb mint
5,5%-kal csokkent az el§z6 évhez képest. Ehhez hozzajarult az
is, hogy az elmult évben mar egy-egy szegedi, dorogi,

pécsi és godi aruhaz miikodését tamogatta kiépitett napelem-
rendszer. Az 50 kW-os teljesitményi rendszerek éves szinten
egylittesen 230-240 MWh villamos energiat termelnek, ami
az adott iizlet teljes fogyasztasanak 12-13 szazalékat fedezi.

A hulladéktermelés pedig 1600 tonnaval, azaz 5%-kal csok-
kent 2022-h6z képest. Emellett 1j digitalis projektjei révén is
jelent6s mennyiség(i papirt takarit meg a vallalat.

CSOKKENT A CSOMAGOLOANYAGOK MENNYISEGE
2023 végére Osszesen csaknem 36 ezer, részben tjrahaszno-
sitott anyagokbol késziilt, tobbszor hasznalatos rolli ponyvat
kezdett el haszndlni a SPAR logisztikai feladatai sordn az
egyszer haszndlatos félia helyett. Ez az innovativ megoldas az
elmult évben 59 tonna féliamegtakaritédst eredményezett.

Az 500 grammos kiszerelést, a vdllalat sajat Regnum
hustizemében el6allitott S-BUDGET sertés dardlt hus tj, flow-
pack csomagolasa pedig 70%-kal kevesebb mianyag felhasz-
nalasaval késziil.

ELELMISZERMENTES

A Munchcsal kotott partnerség keretében a vasarlék
mobilapplikdcién és weboldalon keresztiil kedvezményes
élelmiszercsomagokat vasarolhatnak a SPAR iizleteiben
orszagszerte, ezzel is csokkentve az élelmiszer-pazarlast.

A Magyar M4éltai Szeretetszolgdlattal k6zos stratégiai egyiitt-
miikodés soran pedig tobb mint 50 &ruhazbdl kézvetlen
élelmiszer-adomdanyozas valésul meg: 2023-ban t6bb mint
433 ezer kilogramm élelmiszert adott at a vallalat a nonprofit
szervezetnek.

CSAK MEGBIZHATO FORRASBOL

Kizardlag megbizhatd forrasbdl szarmazo, ellendrzott ter-
mékek keriilhetnek az {izletek polcaira. Az daruhdzlanc olyan
végzi tevékenységét, melyek garantaljak a legmagasabb foku
élelmiszer-biztonsagot.

q' _‘?1:, MEGJELENT A SPAR MAGTARGRELAG
' MASODIK FENNTARTHATOSAGH
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EGYRE TOBB AZ EGESZSEGTUDATOS TERMEK

Az iizletldnc folytatja a SPAR Eletméd programot, folya-
matosan béviti az egészségtudatos életmddot tamogaté
termékek valasztékdt, és a mindségi élelmiszerekre
iranyitja a figyelmet.

TARSADALMI UGYEK TAMOGATASA

A vallalat 2023-ban t6bb mint 200 millié forintot
forditott jétékony célokra. Az Adni Orém! kardcso-

nyi adomanygyujté kampanyban a Magyar Maltai
Szeretetszolgdlattal 25 ezer csaldd linnepét tette szebbé
a SPAR. A két partnerszervezet tanszergyujté kampa-
nyaban 1600 raszoruld didk tanévkezdését timogattdk.
A ,Mancs a bajban!” 4llateledel-gyjté akcidja keretében
pedig jelentds mennyiségi dllateledel gyilt 6ssze dllat-
védd szervezetek szamdra.

KOMOLY BERFEJLESZTES A SPAR-NAL

A SPAR Magyarorszag hazank egyik legnagyobb mun-
kaadéjaként az elmult évben jelentds 6sszeget, 6sszesen
8,7 millidrd forintot forditott bérfejlesztésre. 2023-ban
»Megbizhaté Munkaadd 2023/24” cimmel tiintette ki

a SPAR Magyarorszagot a Német-Magyar Ipari és Keres-
kedelmi Kamara.

Megjegyzés: A SPAR Magyarorszdg fenntarthatésdgi céljai és eredményei
elérhetéek a kdvetkezé weboldalon: www.sparafenntarthatojovoert.hu


https://www.spar.hu/sajtokapcsolat/2024/a-fenntarthato-jovot-a-jelenben-alapozza-meg-a-spar
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TiZBOL NEGY VEZETO VALLALAT MAR TERMEKSPECIFIKUS KOVETELMENYEKET
TAMASZT A BESZALLITOVAL SZEMBEN

Csak minden harmadik vallalat
érzi magat felkésziiltnek az
ESG-vel kapcsolatos eloirasokra

KPMG-FELMERES

A VALLALATOK 29 SZAZALEKA ERZI UGY, HOGY OLYAN SZINTEN RENDELKEZIK ESG-VEL
KAPCSOLATOS VALLALATI ALAPELVEKKEL, KOMPETENCIAVAL ES RENDSZEREKKEL, HOGY

MEG TUDJON FELELNI AZ ESG-ADATOKKAL KAPCSOLATOS ELVARASOKNAK, DERUL KI A KPMG

FRISS FELMERESEBOL. A KUTATAS ADATAI SZERINT VISZONT EGYRE N& A TAVOLSAG A VEZETO
VALLALATOK ES A FELKESZULES KORAI SZAKASZABAN LEVO VALLALATOK KOZOTT-E TEKINTETBEN.

A LEGNAGYOBB KIHIVAST EGYEBKENT ERETTSEGI SZINTTOL FUGGETLENUL MINDEN VALLALATNAL
A KEPESSEGEK MEGSZERZESE ES A SZUKSEGES EROFORRASOK JELENTIK. UGYANAKKOR A NYOMAS
EGYRE NAGYOBB, MERT A VEZETO VALLALATOK EGYRE JOBBAN OSSZPONTOSITANAK A BESZALLITO
PARTNEREKRE IS, 42 SZAZALEKUK MAR STABIL, TERMEKSPECIFIKUS KOVETELMENYEKET IS TAMASZT
VELUK SZEMBEN. TAVALY CSAK MINDEN HARMADIK VALLALAT CSELEKEDETT iGY.

ar az ESG-vel kapcsolatos hatarid6k vészesen ko- allapitotta meg a KPMG legfrissebb felmérése. Mint
zelednek, egyeldre csak a vallalatok 29 szdzaléka ismeretes, az EU-ban a legnagyobb vallalatoknak 2025-
érzi ugy, hogy készen all az ESG-vel kapcsolatban ben mar nyilvanossagra kell hozniuk a 2024-es iizleti évre
kozzétett adataira iranyuld fliggetlen tanusitdsra. vonatkozd fenntarthatdsagi jelentéseiket, amiket fliggetlen
Ez az ardny csak 4%-kal tobb, mint kilenc hénappal ezel6tt, bizonyossagot nyujté szakértSknek is véleményezniiik kell.
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A KPMG éves ESG Assurance Maturity Indexében - amely
egy rovid ESG-érettségi kérdédiv kitoltése utan barki sza-
mara let6lthetd - a bemutatott nemzetkozi megallapitasok
1000 fels6 vezetd és igazgatdsagi tag valaszain alapulnak,
akik kiilonb6z6 iparagakbol, globalis régidkbol és véltoza-

tos drbevételdi véllalatokbdl osztottak meg tapasztalataikat.

A kutatds értékeli a vallalatok elérehaladdsat az ESG
jelentéstételi és tanusitdsi kovetelményekre vald felké-
sziilésben, és a szervezeteket vezetd (29%), halad6 (46%)
és kezd6 (26%) kategéridkba sorolja, valamint kiszamitja
az érettségi pontszamukat.

EGYRE NAGYOBB A KULONBSEG A KEZDGK

ES AVEZETOK KOZOTT

A felkésziiltség vatos mértékd javuldst mutat, hiszen
nemcsak a vezetd kategdridba tartozé vallalatok aranya
nétt, hanem az atlagos pontszam is emelkedett mintegy
6 szazalékkal. A haladé véllalatok atlagos pontszama

3 szazalékkal emelkedett.

Ugyanakkor egyre nagyobb a kiilonbség e két csoport és
a kezdGk kozott, ahol az atlagos pontszam 6 szazalékkal
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csokkent. A jelentés arra figyelmeztet, hogy egyre siir-
getébb ezen véllalatok tAmogatdsa, amihez Gsszehangolt
fellépésre van sziikség.

Larry Bradley, a KPMG globalis konyvvizsgdlati vezetje
elmondta: ,,Az ESG-adatok fiiggetlen tanusitasdra val6
felkésziilés egy tt, és a vallalatok azt tapasztaljak, hogy
minél tovabb haladnak ezen az Uton, annal tobb a tenni-
vald és a tanulnivald. A kdrvonalazott cél is folyamatosan
valtozik. Ezért tlinhet lassunak a haladas, még ha sok
vallalat valéban jelentds 1épéseket is tett. Ez az eréfeszités
megtériil, hiszen az igazgatétanacsok egyre nagyobb hang-
sulyt fektetnek az ESG-re, és a vezet6k egyre tobb el6nyrdl
szamolnak be, ahogy a felkésziiléssel jard fegyelem dthatja
a bels rendszereket, folyamatokat, ellenGrzési 1épéseket
és magat az irdnyitast” — hangsulyozta alldspontjat Larry
Bradley, a KPMG globalis konyvvizsgdlati vezetéje.

A FOLYAMATBAN A FRANCIAK, NEMETEK ES
JAPANOK JARNAK AZ ELEN

A kutatds emellett megallapitotta, hogy minél magasabb
egy vallalat bevétele, annal val4szin(ibb, hogy elérehala-
dottabb az ESG-adatok fiiggetlen tanusitasara valo felké-
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sziilésben. A 100 milliard dollar feletti bevétellel rendelke-
z6 vallalatoknal a pontszam 69,5 (0-100-as skalan), mig az
5 milliard dollar alatti bevétellel rendelkezd vallalatoknadl
ez az érték csupan 39,3.

Foldrajzi szempontbdl Franciaorszag vezeti a listat (52,4),
akdrcsak 2023-ban, mig Németorszag feljott a masodik helyre
(52,3), Japan pedig a harmadik (50,2). Magyarorszagrol kiillon
nem kozolt adatot a KPMG elemzése. ,,Szembetiné valtozas
ugyanakkor a korabbiakhoz képest, hogy a vallalaton beliil az
ESG-vel foglalkozé munkatarsaknak vagy dedikalt felel6sok-
nek egyre kevéshé sziikséges magyarazniuk az ESG-re vald
felkésziilés szlikségességét, az arra aldozott energidt, koltsé-
get, human er6t. Immadr nyilvanvald a vallalatok vezet6inek,
hogy tizleti részesedésben, prémiumadrazdsban, toborzasban,
altaldban a reputaciéban visszaigazolja a kdrnyezet az ESG
ligyében tett faradozasokat. Ez pedig a magyar piacon is
egyre inkabb tetten érheté” - mondta Raké Agnes, KPMG
ESG-szolgaltatdsokért felelds partnere.

A kutatdsbdl az is egyértelmtien latszik, hogy a vezet6k sza-
mara az el6ny6k anndl nagyobbak, minél tovabb haladnak

a folyamatban, és az idei pontszamok jelentésen emelkedtek
a tavalyi évhez képest
olyan el6nyok tekinte-
tében, mint a koltségek
csokkenése (+18 szdzalék-
pont), a termék/szolgalta-
tas jobb mindsége (+12),
az lizleti kockazatok csok-
kenése (+11), a személy-
zet jobb elkételezettsége
(+8), jobb hitelképesség
(+8) és a piaci részesedés
novekedése (+6). Emellett
az ESG-tanusitdsra vald
felkésziilés elényei mesz-
sze tulmutatnak a puszta megfelelésen - a legfontosabb varha-
t6 el6nyok kozott szerepel a nagyobb piaci részesedés (56%),

a koltségek cstkkenése (48%) és az Uj iizleti modellek (46%).

BIZONYOSSAGI SZINTEK

Jelenleg a tanusitast illetGen a vallalatok 91%-a kér bar-
milyen bizonyossdgi véleményt az adataira. A szervezetek
kétharmada (63%) korlatozott bizonyossagu, mig valamivel
tobb mint fele (52%) kell$ bizonyossagu véleményt kér

a kozzétett adatainak egy részére (meghatarozott kivalasz-
tott informacidkra) vagy a teljes jelentésre. Ez a bizonyossag
azonban gyakran csak nagyon kevés kritikus KPI-ra terjed
ki. A korlatozott és a kell§ bizonyossagba bevont adatok
kore ugyanakkor egyarant novekedett a tavalyi évhez képest
(50 szazalék, illetve 47 szazalék). A valaszadok minddssze
kilenc szazaléka nem szerez jelenleg semmilyen kiilsé bi-
zonyossagot. Mivel a fiiggetlen tanusitdst szamos orszagban
jogszabalyi kitelezettség irja eld az elkdvetkezd években,

a vallalatoknak a felkésziiltség érdekében tovabb kell halad-
niuk a folyamatban.
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A legfontosabb varhato elonyok
kozott szerepel a nagyobb piaci
részesedés (56%), a koltségek
csokkenése (48%) és az uj iizleti
modellek (46%).

AKOMPETENCIAK ES EROFORRASOK JELENTIK
AFO KIHIVAST

Az elegendd belsé kompetencia és a szakértelem meg-
szerzése és fenntartdsa a valaszadodk altal leggyakrabban
emlitett kihivas (44%), amely a vezetd, a haladé és a kez-
do6 érettségi szinten egyarant jelentkezik. A megfelel6en
képzett és tapasztalt emberek megszerzése mindannyiuk
szamdra kihivést jelent, mivel nagyon sok vallalkozas egy-
szerre keresi az ugyanazzal a specidlis készséggel és tudds-
sal rendelkez6 szakembereket. A vallalatok t6bb mint fele
(54%) 4llitja, hogy emiatt kiils6 szakértGket tervez felvenni
- ez az érték egyébként a vezetd kategdriaban 59%-ot ér
el. Ez is arra utal, hogy minél érettebbek a véllalkozasok,
anndl tébb ismeretre lesz szlikségiik ahhoz, hogy elérjék

a teljes ESG-jelentési és -mindségbiztositasi érettséget.

AZ ELLATASI LANCOKBAN EGYRE NAGYOBB

A KOVETELMENY A BESZALLITOKKAL SZEMBEN
Mivel a beszallitéi informdcidk és adatok kulcsfontossaguak
az ESG szdmos aspektusdhoz, példdul a Scope3 UHG-ki-
bocsatas kiszamitasahoz, a vallalatok egyre magasabb
kovetelményeket tAmasztanak a beszallitékkal szemben.
A vezetd kategériaba tartozd cégek koziil tizbdl tobb

mint négy (42%) mar
szigord, termékspecifi-
kus kévetelményeket
tdmaszt a beszallitdival
szemben, szemben

a 2023-as 28%-kal.
T6bb vezetd vallalat
kér a beszallitoktdl
ESG-adatokat (64%),
illetve ESG-szempon-
tok szerint megszirik
a beszallitokat a ki-
valasztési folyamat
soran (48%). Tizrél 23
szazalékra nétt az olyan vezetd cégek szama is, amelyek
azt kérik, hogy a beszdllit6 szerezzen ESG-tanusitast is,
bar ez még viszonylag ritka.

Ezen a teriileten szintén jelentds kiillonbség mutatkozik
avezet6, haladé és kezdd vallalatok k6zott, hiszen a kezdGk
tobbsége (78%) a tavalyi eredményekhez hasonléan még
mindig csak alapvet6 kévetelményeket tamaszt beszalli-
téival szemben: példaul a szerz6désekben és a jogi doku-
mentumokban szerepld vesztegetés- és korrupcidellenes
kikotéseket.

EBRESZTO, NINCS IDG VARNI

A KPMG a mult évi felmérési eredményei alapjan 6tlépcsés
Utmutatét tett kozzé az ESG-jelentésekre irdnyuld fiiggetlen
bizonyossagra vald felkésziiléshez, ami a mai napig aktualis.
Nagy Zsuzsa, a KPMG ESG Assurance teriiletért felelGs part-
nere hangsulyozta, hogy ez a teriilet nyilvanvaldan egyre
nagyobb hangsulyt kap a vallalatok érdekeltjeinek szemé-
ben, igy itt az idS felnéni a kihivashoz. H]



10 EV ALATT TOBB MINT 200 MILLIO PALACK MAGYAR BORT ERTEKESITETTEK

Aranyérmes borok a Lidl kinalataban

A Lidl Magyarorszdg tiz évvel ezeldtt kételezte el magdat a magyar borok hazai és kiilpiaci
népszerlsitése, valamint az értékesitett mennyiség novelése mellett. Hazdnk piacvezeté élelmiszer-
kiskereskedelmi lanca a ,Lidl a magyar beszallitokért” programjanak részeként kiemelten kezeli
a magyar borok népszerlisitését, és a belféldi értékesités ndvelése mellett a ,Lidl Wine Expo”-n
keresztiil a kiilpiacokra jutdsban is segiti a hazai bordszatokat.

3 LTRLAN I!EHE'.&_’
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Atiz év alatt elért eredmények egyértelm(i sikerrl taniskod-
nak, hiszen a vallalat az elmult egy évtized alatt tébb mint

200 milli6é palack magyar bor értékesitéséhez jarult hozza a ha-
zai és a kulfoldi Lidl aruhazakban, igy 2014-hez képest az éves
szinten eladott palackszamot 6tszérdsére novelte. igy a Lidl
nemcsak a hazai boraszatok és pincészetek, hanem a teljes
boragazat fejlédéséhez jelentés mértékben hozzajarult.

ALIDL 17 ORSZAGBA JUTTATJA EL A HAZAI BOROKAT
»A borértékesités egyike azon sikereinknek, amelyekre
rendkivil bliszkék vagyunk. A rendezvénysorozat kezdete
6ta tobb mint 90 milliard forint realizalédott hazai beszallité-
inknal. A kezdeti 6 millié palackkal szemben pedig 2023-ban
mar kdzel 6tszér annyi, mintegy 29 millié palack magyar bor
értékesitéséhez jarultunk hozza itthon és kiilféldon 6ssze-
sen. Emlitésre mélté az is, hogy mig a program inditasakor

Eurdpa-szerte hat orszagba jutottak el a kivalé mindségli és
ar-érték aranyu palackos magyar borok, addig tavaly mar
kozel haromszor annyi, 6sszesen 17 orszagban voltak meg-
talalhatdak a kivalé magyar italok” - kozélte T6zsér Judit,
a vallalat kommunikacids cégvezetdje.

A VALLALAT AZ ELMULT EGY EVTIZED
ALATT TOBB MINT 200 MILLIO PALACK
MAGYAR BOR ERTEKESITESEHEZ JARULT
HOZZA A HAZAI ES A KULFOLDI LIDL
ARUHAZAKBAN,

A Lidl Wine Expo kulcsszerepet jatszik abban, hogy a magyar
borok versenyképesek maradjanak a nemzetkozi piacon.

Az elmlt évtizedben tobb mint 100 millié palack magyar
bor kerdilt a kiilfoldi Lidl aruhdzak polcaira, melyek koziil

a legnépszerlibb borfajtak a szlirkebarat, a kiralyleanyka, az
egri bikavér, a tokaji furmint és az Irsai Olivér. A vallalat az
export révén tovabbi lehetségeket teremt a hazai borasza-
tok szamara, hogy tovabb fejlédjenek és vilagszerte bévitsék
piaci jelenlétiiket.

NEMZETKOZI ES HAZAI ELISMERESEK

A Lidl Magyarorszagnak a magyar borkultura és a hazai bora-
gazat melletti elkotelez6dését bizonyitjak a boragazat tébb
neves versenyén elért kiemelkedé eredményei és elnyert
dijai, melyek egyben a vallalat innovacidit és torekvéseit

is elismerik: az aruhazlanc sajat markas bora, a Feind Irsai
Gyongyozdébor, amit az idei Orszagos Borversenyen arany-
éremmel jutalmaztak, vagy a Villanyi Syrah, ami a 2024-es
Berliner Wein Trophy nemzetkézi borversenyen érdemelte ki
az aranyérmet. Legutdbb pedig a nemzetko6zi VinAgora verse-
nyen a Lidl sajat hazasitasu bora, a tokaji Dereszla Pincészet
hordés érlelés(i furmintja és a Dereszla Brut pezsgd kapott
aranyérmet.
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https://vallalat.lidl.hu/sajtoszoba/sajtokoezlemenyek/20240523_bor
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ALAP/UTKERESES A CSOKOLADEIPARBAN

AZ EGHAJLATVALTOZAS KESEREDES HATASAI

Mi torténik a kakaoval?
Mi lesz a csokoladeéval?

SZOVEG: MOLNAR PETER

KONNYEN ELOFORDULHAT, HOGY A KOZELJOVO CSOKIJA EGYALTALAN NEM TARTALMAZ
KAKAOT, SOT A MEGSZOKOTT CSOKOLADEIZT IS MOLEKULAROL MOLEKULARA FOGJAK
OSSZERAKNI A GYARTOK. A CSOKOLADE ARA A HEVES ESOZESEK ES A KAKAOFA GOMBAS
MEGBETEGEDESE MIATT UGYANIS AZ EGEKBE SZALLT, EGYES STARTUPOK PEDIG MAR
A SZINTETIKUS KAKAO INNOVACIOJARA KALAPOZZAK A BEFEKTETESI TOKE DOLLARMILLIOIT.
A KLIMAKATASZTROFA ELOSZELE MEGLEGYINTETTE AZ EDESIPART IS, A KERDES PROZAL:
MI TORTENIK A KAKAOVAL... ES Ml LESZ A CSOKIVAL?

kerek csokoladét, a szogletes csokolddét, a hosz- bévitheti amugy sem rovid listajat a csokoladék minden

szu csokolddét, a rovid csokoldadét, a gombolyt elképzelhetd fajtajarol.

csokolddét, a lapos csokolddét... de vajon mit

szélna Gombéc Artir a kakaémentes csokolddé- EGEKBE SZOKO ARAK ES KARBONLABNYOM
hoz? Csukds Istvan mesehGsérél kozismert, hogy minden Ut6bbi kulcsszo, hiszen a csokolddéipar forradalmi atala-
olyan csokoldadét szeret, amit csak készitenek a vildgon, kulasok elétt allhat. Az elmult honapok elhoztak a kakao-
igy el6fordulhat, hogy a klimavaltozés hatdsara 6 is bab ardnak fél évszazados csicsat, inflaciés perspektiva-
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Ahelyett, hogy a vilag
legnagyobb kakadbabh-
termeloinek szamito
nyugat-afrikai térség
mezogazdasagi és éghajlati
kihivasaira keresnének
valaszt,

bol nézve idén 4prilis kozepére kozel 400%-kal ugrott meg
atézsdei arfolyam. Az azéta mutatkozd korrekcid, vala-
mint a sajtéhirekben emlegetett spekuldcids tevékenység
ugyanakkor csupan arra alkalmas, hogy elfedje a jelen és
a kozeljove fojtogaté kihivasait az dgazatban.

Kis Anna meteorolégus, a foldtudomédnyok doktora talalé
megfogalmazdsa szerint ,,a kakad egyszerre oka és aldozata
a klimavélsagnak.” Az ELTE Meteoroldgiai Tanszékének
tudomanyos munkatarsa a Masfélfok szakportalon pub-
likalt elemzésében kiemelte, az elmult évtizedek intenziv
erddirtdsanak, a kakad-monokultira térnyerésének kovet-
keztében a csoki karbonldbnyoma a hirhedté valt marhahds
egyharmadat is elérheti - és meghaladhatja a baromfiét.

A kritikus elmult mdasfél évtizedet figyelmen kiviil hagyva

is megd6bbentd adat, hogy 1988 és 2008 kizott a becslések
szerint 2-3 millié hektarnyi, vagyis 2-3 milli6 futballpalyanyi
teriilet erdSpusztitasat irhatjuk a kakadtermesztés szamldjara.

Az iiltetvények jellemz6en az Egyenlit6 mentén helyezked-
nek el, és az egyre szélsGségesebbé val éghajlati viszo-
nyok a kakadfa szamdra sem kedveznek. ,,A csokoladéipari
alapanyag-el64llitds egy nagyon vékony savra koncent-
ralédik az Egyenlit6 koriil, ami nagy kitettséget jelent

az éghajlatvaltozdsnak” - fogalmazott Kelsey Tenney,

a Voyage Foods kutatas-fejlesztési alelndke az amerikai
Food Dive-nak adott interjuban.

A STARTUPOK MAR KERESIK AZ UJ UTAKAT

Az élelmiszeripari startup kakaémentes csokoladé
gyartasaval foglalkozik, és nemrég egy 52 milli6 dollaros
tékebevondssal tette le a névjegyét a szektorban. Ahelyett,
hogy a vilag legnagyobb kakadbab-termel6inek szamité
nyugat-afrikai térség - Elefantcsontpart és Ghdna a glo-
balis termelés kozel kétharmadat adja - mez6gazdasagi
és éghajlati kihivdsaira keresnének valaszt, a kozeljové
csokolddéjat Petri-csészében Gsszedllitva képzelik el.

A J.P. Morgan elemzésébdl az is jol latszik, hogy az elmult
év egyre vaskosabb drcéduldit latva a vasarldk is nyitot-
tabbakkd valtak mds édességekre. A csokoladéfogyasztas
visszaesett, terjed a zsugorinflacié. , A kakad nagyon nép-
szerl iz, a kereslet egyre nd, ahogy a kinalat is, ez pedig
hatédssal van arra, hogy a kakaé mennyibe keriil a fo-
gyasztéknak” - foglalta 6ssze a helyzetet Kelsey Tenney

a Voyage Foodsn4l.

A startup cég termékeit a B2B-szegmensben értékesiti,
vagyis a fogyasztdk a Voyage , kakadmentes kakadjaval” mds
édesipari gyartdk csokoladéiban taladlkozhatnak az Egyestilt
Allamokban. Adam Maxwell CEO szerint a termékiik azért

lehet sikeres, mert a kakadébabban levé molekuldk nem
csak a kakadbabban talalhatéak meg, igy az innovativ ipari
folyamatok soran lényegében molekuldnként rakjak dssze
akakadémentes csokoladétermékekhez a kakaoizt.

Keser csokolddénak, rossz science-fictionnek tlinhet mind-
ez a kifinomult édesszaju vasarlok szdmadra. A szélsGséges
idéjarasi koriilményekkel sulyosbod6 gombdas megbetegedé-
sek, a klimavaltozds és a monokultirds termesztés gazdasa-
gi csapdai miatt azonban egyre valdszintibbnek tlinik, hogy
a kakadiiltetvények hozama tovabb cs6kken. Tracey Allen,

a J.P. Morgan mez4gazdasagi nyersanyagokkal foglalkozd
stratégiai elemzéje szerint tovabbi iiltetvények telepitése
nélkiil a kakadellatas hosszu tavon fenntarthatatlanna
véalhat. fgy lesziink egyszeri Gombéc Artirként magunk is
oka és dldozata a klimavalsdgnak a kakad miatt. Bl
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TRIKOLOR
TURO RUDI?
MAGA A SZURKOLAS IZE!

A LEGERTEKESEBB MARKAK, KOZTUK FMCG-VALLALATOK ES A SPORTESEMENYEK SZERVEZOI, EGYESULE-
TEK, SPORTOLOK KAPCSOLATA EVTIZEDES ES KOLCSONOS ELONYOKON ALAPUL. ERRE MAGYAR SZINTEN IS
RENGETEG PELDAT LEHET HOZNI. MiG NEMZETKOZI VISZONYLATBAN MAR-MAR MEGSZOKOTT, HOGY EGYES
SPORTESEMENYEKRE, AKAR RANGADOKRA IS EGYEDI TERMEKEK KESZULNEK, MAGYARORSZAGON EDDIG
RITKA VOLT, HOGY EGY MARKA A TERMEKFEJLESZTESNEL KEZDI A SPORTSZEZONBAN LATHATOVA VALO
AKTIVITASAT. EZERT EGYEDI ES KULONLEGES A POTTYOS HAJRA, MAGYAROK TRIKOLOR TURO RUDI TERMEKE.

A legnagyobb sporteseményekkel, igy az olimpiaval
labdartugé Eurdpa- és vilaghajnoksagokkal kapcsolat-
ban vannak olyan FMCG-brandek, -termékek, ame-
lyek egybdl mindenkinek beugranak, hiszen t6bb
évtizedes partneri viszonyt dpolnak. Az amerikai foci
dontdje, a Superbowl hagyomédnyosan a félidei reklam-
id6 arrekordjanak beallitdsardl szol, hiszen egy-egy
cég csillagaszati dron vasarolja meg és kreativabbnal
kreativabb marketingfogasokkal allnak el6.

A mérnoki precizitassal tervezett kampdnyok mel-
lett a sport viliga a dinamizmusrdl, az elére nem
tervezett, ad-hoc kampanyokrol is szol. Erre
Magyarorszagon beliil is taldlni még a kozelmultbol
is emlékezetes példat, egy-egy megszolalasra a cégek
nagyon hamar tudnak reagalni.

A sport és a marketing olyan szimbidzisban él, amely-
nek alapjat a mindkét ,térfélen” megtalalhatd erds
érzelmi kot6dés adja. Az emberek a sajat csapatuk,
kedvenc sportklubjuk irant rendkiviil mély és erds
érzelmekkel viseltetnek, elkotelezddésiik és hiiségiik
megkérdéjelezhetetlen akkor is, ha nem a ,,B-kozép”
kemény magra gondolunk. A markak szdmara ez egy
irigylésre mélté helyzet és ilyen vagy ehhez nagyon ha-
sonlo kapcsolatra torekednek a fogyasztokkal. Ennek
jegyében indult kiilonleges fejlesztés a Pottyost gyar-
t6 FrieslandCampina Hungarianal is. Az idei nyar
bévelkedik a magyar csapatokat is érintd nemzetkozi
sporteseményekben, a labdarigé Eurdpa-bajnoksag
utan szinte azonnal kezdédnek a nyari olimpiai jatékok
Parizsban. Ezt kihasznélva egy vadonatuj izzel és kiil-
sével rendelkez6 Turé Rudit dobott a vallalat piacra.


https://www.pottyos.hu/
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Ez lett a ,,Hajrd, Magyarok!” feliraty, trikolér Turé
Rudi, amely a hagyomanyos terméktdl eltéréen piros
szinl bevonoéval és citromizi, zold szint toltelékkel
késziil. Emellett megujultak a hagyomdanyos olimpiai
kartyak, amelyek idén 1j kiils6vel, 3D-ben, kiterjesz-
tett valdsdg alapt technolégiaval elevenednek meg

a Pottyos-mobilalkalmazasban.

A Pottyos a magyar sportélet aktiv tamogatdja,
stratégiai, jol m(ik6do és tartalmas kapcsolatot dpol
a Magyar Olimpiai Bizottsaggal. Ennek jegyében

a legutébbi olimpia idején még ,,csak” a csomagolas
legfontosabb helyét, a markanevet adtak at a ,, Hajrd,
Magyarok!” feliratnak, és jelentették meg a Pottyos
olimpiai kdrtyacsomagot, idén mar nem csak a kiils
valtozott, hanem a tartalom is.

A FrieslandCampina 27 éve a magyar élelmiszer-

ipar stratégiai fontossagu vallalata, a P6ttyos pedig

Magyarorszag kedvenc turddesszertje, amely hatalmas
rajongé6taborral rendelkezik. Vezet6 terméke a Pottyos
Turo Rudi, amely t6bb mint fél évszdzada kaphato,
valodi magyar tradicid, generaciok kedvence, mert az
érzékszervekre hat, élmények fiz6dnek hozza, érzelmi-
leg bevond, akarcsak a sport. Ennyi k6z6s pont utan szin-
te magatdl értet6d6, hogy a sporton keresztiil a P6ttyds
még jobban bevonja sajat rajongdtaborat a kozosségi él-
ményekbe és 1j fogyasztokhoz jut el. Mindemellett ezzel
tovabb erdsitheti a sportot tdimogato pozicidjat, tovabb
mélyitheti a fogyasztékkal valé kapcsolatat és hosszabb
tavu, mélyebb elkotelez6dést valthat ki.

»Kozel 60 éve készitjlik Magyarorszag kedvenc turddesszertjét, eljuttatva ezzel

régi és Uj generaciokhoz is a Pottyos-élményt. Az intenziv termékfejlesztés és

a kindlat valtozatossdga vezet6 és megbizhatd élelmiszeripari vallalatként fontos

része a kiildetésiinknek, folyamatosan toreksziink a megujulasra. Ezért is vezet-

tiik be az Uj, trikolér Turé Rudit, Gjitottuk meg olimpiai kartyainkat és fejlesztet-

tlink 4j digitalis platformot. Az alkalomra fejlesztett applikaciéban

izgalmasan 6tvoz6dik a sporttorténelem és a parizsi olimpiai csapatunk bemu-

tatdsa, az olimpia alatt folyamatosan frissiil6 informacidkkal, illetve a szurkolok

aktivaldsdval. Igy tudunk egy termékfejlesztésbdl valédi kozosségkovacsold erdt

teremteni” - mondta a Strore Insidernek Szecské Ferenc vezérigazgatod.

A trikoldr Turé Rudinak a szurkolas elen-
gedhetetlen kelléke - ennek szellemében
nyaron, a foci-Eb alatt, a Wizz Air
szurkoldi jaratainak, valamint a 1égitar-
sasag Parizsba indul6 olimpiai jaratainak
beszéllitisakor minden utas kap egyet

a frissit6 édességbol. Az aktivitds junius
kozepén vette kezdetét, a fogadtatas pedig
rendkiviil pozitiv volt. (x)



https://www.pottyos.hu/

BRAND/SPORTMARKE I'N G

NYARI SPORTESEMENYEK ES SPORTMARKETING

Ertékesitési kampdany vagy
imidzs-markaépités?

SZOVEG: SCHAFFER DANIEL

AZ IDEI NYAR KULONOSEN SOK IZGALMAT TARTOGAT A SPORTKEDVELOKNEK, HISZEN
NEMCSAK A MAR ZAJLO, NEMETORSZAGBAN MEGRENDEZETT LABDARUGO EUROPA-
BAJNOKSAGON, DE A PARIZSI OLIMPIAN IS DRUKKOLHATUNK A MAGYAR SPORTOLOKNAK.
A MARKAKNAK ORIASI ELEREST TUD BIZTOSITANI EGY-EGY VILAGESEMENY. DE
VAN-E ALTALANOSAN ELFOGADOTT, KOZMEGEGYEZESEN ALAPULO DEFINICIOJA
A SPORTMARKETINGNEK? TERMEKNEK SZAMIT-E A SPORT, ES MELYEK A LEGFRISSEBB
SPORTMARKETINGTRENDEK?
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mlékeznek a 2021-es elhiresiilt esetre? Cristiano
Ronaldo a Magyarorszag-Portugdlia Eb-meccs
eldtt tolt el maga el6l két coca-colds tliveget, majd
egyértelmd iizenetként egy vizespalackot emelt
a magasba. Az eset utan Paul Pogba is hasonlé-

képpen tett egy heinekenes sérosiiveggel, amely

ugyan alkoholmentes volt, de a jatékos mégis

muszlim vallasara hivatkozott. Bar az UEFA is rea-

galt az esetekre, kioktatva a jatékosokat a szponzo-

raci6 fontossagardl, ugy tiinik, az FMCG-gydartok-

nak egyaltalan nem szegték szponzoracids kedvét

a kinos sajtotajékoztatok.

HOSSZU TAVU BEFEKTETESKENT KELL
KEZELNI

»A sportmarketinggel régéta foglalkozik a szak-
ma, igy a fogalom konkrét definicidja folyamato-
san alakul. Tulajdonképpen mindent sportmarketingnek
nevezhetiink, ha vesziink egy klasszikus marketingmeg-
hatéarozast és hozzatessziik a 'sport’ szdt, azaz ha valami-
lyen médon kapcsolddik a sport az adott marketingtevé-
kenységhez. A versenysportoknal példdul egyértelm és
erfteljes a szponzoracids kapcsolddas, de a szabadidé-
sportokndl is egyre inkdbb az” - mondja a sportmarketing

Papp-Vary Arpad
Budapesti Gazdasagi
Egyetem, marketing-
mesterképzés-vezetd

»A sportagak és tagabb
értelemben a szorakoztatdipar
versenyében a labdarugas

is harcol az emberek
figyelméért: minél tobben
nézik és szeretik, annal tobb
pénzt general, igy

a labdarugas mint sport is
egyre inkabb termék.”

meghatarozasanak dilemmajaval kapcsolatban Papp-Vary
Arpad, a Budapesti Gazdasagi Egyetem marketing-mes-
terképzésének vezetdje.

Sokféle variacié lehetséges: a sportot magat hirdetem, vagy
esetleg a termékemet a sporton vagy sportolén keresztiil?
Ertékesitési kampéanyrdl vagy imidzs-markaépitésrél van szé?
A sportmarketing klasszikusan inkabb az utébbiban tud se-
giteni, azaz hosszu tavu egytittmiikodésként, befektetésként
érdemes kezelni, ahol ritkdn latszanak azonnali eredmények.

Elsésorban azoknak a markdknak érdemes a nagy sport-
eseményeken részt venniiik, amelyek maguk is sok em-
berhez jutnak el, széles célkdzonségiik van. Igy a globalis
FMCG-cégek mindig hangsilyosak a nagy sporteseménye-
ken, akar az olimpidn, akdr a futball-vilagbajnoksdgon
vagy most az Eurépa-bajnoksagon. A kisebb hazai, helyi
brandeknek ezzel szemben logikusabb orszdgos vagy
regionalis versenyekre fékuszdlniuk.

Mivel sportrdl van sz6 - és egyébként is trend -,
az egészséges életmdd ma mar hatvanyozottan
keriil fékuszba. fgy a nagy cégeknek az a kihivas,
hogy az egészséges életmdddal hogyan egyeztetik
Ossze a termékiiket és annak sporton keresztiili
reklamozasat - mondja a marketingszakember.
Léteznek olyan markak is, amelyek ,1étrehoz-
zak” a maguk sportjait, vagy olyan kiilonleges
sportot valasztanak, amely passzol a brandhez.
Gondoljunk a Red Bullra, amely a repiilé- vagy
extrém sportokban lat fantdziat.

SZABADIDOSPORTOK ES PERSZONALIZALT
BRANDING

A kisebb sportok is lehetnek népszertiek, azonban azt
latni kell, hogy a foci nagysagrendekkel t6bb embert tud
megmozgatni, mint példdul a kézilabda vagy a vizilabda.
Egyszerten a globdlis nézettsége joval nagyobb, t6bb
embert szérakoztat.
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»Egy olimpia nagyon sokba keriil, ezért az
elmult években egyre fontosabb lett, hogy
gazdasagilag (is) fenntarthatébb olimpidkat
kell rendezni. A sportot ugyanakkor nem
lehet csak iizleti alapon kezelni: még a nagy
futballbajnoksagok koziil is csak a Bundes-
liga az, ahol kifejezetten iizleti modell van,

és nincs nagymérett allami tdmogatds vagy
példdul egy arab sejk a hattérben” - fogalmaz
Papp-Vary Arpad.

A szabadidésport (kordbban témegsport) szponzoracid-
janak megvan az az elénye, hogy az adott cég kozvetle-
niil tud kommunikdalni a részvev6kkel - avagy a poten-
cidlis fogyasztékkal. Egy futéversenyen példdul minden
egyes résztvevorsl késziilhet személyre szabott foté
vagy video, ezdltal perszonalizdlt brandinget nyujtva.
gy a cég a szabadidds sport megrendezésével két legyet
it egy csapdsra: CSR-tevékenységet nyujt és a vallalati
markdt is erdsiti.

NYUGATON MAR MASKEPP HiVJAK

»A futball itthon is rég nem latott szarnyalast mond-
hat magédénak. A focira épitett kampanyok volumene
joval magasabb, mint harom évvel ezel6tt.
»Az egész orszag figyelme ott van a magyar
labdarugé-valogatotton, a markdk pedig ke-
vésbé érzik kockdzatosnak a sportdgbhan vald
jelenlétet” - mondja Farkas Maté sportmar-
keting-szakért6, aki hozzateszi, hogy téliink
nyugatabbra mar jéval egzaktabban és szeg-
mentéltabban alakultak ki a sportmarketing
egyes teriiletei és azok meghatdrozasai. Nem-
zetkozi teriileten a sportmarketing mint terminoldgia
kevéssé hasznalt, inkdbb annak részletei, a szurkoldi
szérakoztatds (fan engagement-fan entertainment) és

a szponzori aktivdlds (sponsorship activation) dominal-
jak a szakmai kozbeszédet.
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ALidl Kids Team
nyereményjaték nyer-
teseinek életre sz6l6

ajandéka, hogy 6k
kisérhették palyara a ma-
gyar valogatottat az UEFA
EURO 2024™ labdarlgo
Eurdpa-bajnoksag csoport-
mérkézésein.

Forras: Lidl

Farkas Maté
sportmarketing-szakérté

A sportagak és tagabb érte-
lemben a szérakoztatdipar
versenyében a labdarigas is
harcol az emberek figyelmé-
ért: minél tébben nézik és
szeretik, anndl tobb pénzt ge-
nerdl, igy a szakértd szerint
alabdartgas mint sport is
egyre inkdbb termék. A ter-
mékké valas folyamatanak
gyorsuldsdhoz hozzajarul az
is, hogy egyre tobb professzi-
onalis szakember miikédik
atertileten. Maguk a labda-
rugoklubok is ,termékesi-
tik” magukat. Ugyanakkor
sportrél 1évén sz6 érdeme-
sebb Osszetettebben nézni

a dolgot. ,,A csucsbevételek
visszaforognak a sportag 6koszisztémajaba: az
utanpdtlasképzésbe, az infrastrukturalis fejlesz-
tésekbe, ami a fenntarthatdsagot fejleszti, vagy
éppen a ndi futballba, ami az elmult id6szakban
nagyon szép eredményeket produkalt. A néi Pre-
mier League idénye tavaly 10-20 ezres helyszini
nézdszamokkal futott. AlapvetSen a visszadaramlé
t6ke eredményei révén a sportdg célja az, hogy
minél népszeriibb sport és kikapcsolédasi forma
legyen” - mondja Farkas Maté.

MINDENKEPP TRANSZFERALODIK A BRANDRE?

Sok marka nem ,hasznalja” a focistakat, de magat a fut-
ballt igen. Az el6bbi persze hatékonyabb: ha a sportold
ismert a médiaban, akkor az ismertsége és a sportoléhoz
kapcsolt tulajdonsdgok transzferalédnak a brandre. Ha
példdul egy kapushoz megbizhatésagot tarsitunk, akkor
ez a hatds atterel6dik a mdrkara, felerdsiti annak lizenetét.

Nagy haszonélvezé a sportfogadds. Az Eurépa-bajnoksag
és a nagy események alatt rengetegen fogadnak, igy nagy
arbevétel-novekedést érnek el azok a vdllalatok, amelyek-
nél leadjdk a fogaddsokat. ,Itthon az a specidlis helyzet 411
el6, hogy a sportfogadasbdl érkezd bevételekbdl a legtobb
latvanycsapatsportdg kozvetetten részesiil,
hiszen a piacvezetd cég kiemelt mértékben
tdmogatja a magyar sport fejlédését szponzora-
cién keresztiil. Ez jétékonyan hat a magyar sport
versenyképességének egészére, igy a labdariagd
Euré6pa-bajnoksaghdl generdlt extra bevételek
kozéptavon az dkoszisztéma egészére pozitivan
hathatnak, akkor is, ha esetleg a magyar csapat
nem ér el kiemelkedd sportszakmai sikert”

- vézolja a szakember. Persze kozvetlenebbiil érzékeli

a sporteseményeket a vendéglatds: rovid tava hatds, hogy
a szereplés révén az egész orszag megmozdulhat, és a fo-
gyasztasban general j6l érzékelhetd instant névekedést,
kiilondsen persze j6 eredmények esetén. Hl



—-

s

£ A1fo1di Tej


https://atej.hu/

BRAND/UX, AZAZ A

FELHASZNALOI ELMENY

IPSOS: AZ AKADALYMENTES UX LENYEGE, HOGY AZ ELMENYT HOZZAFERHETOVE TEGYUK
AZOK SZAMARA, AKIK SEGEDTECHNOLOGIAKAT ALKALMAZNAK

Erdemes az akadalytalan
felhasznaloi élményre is odafigyelni

SZOVEG: FATER MATE KUTATO, IPSOS ZRT.

A FELHASZNALOI ELMENY VAGY UX MELTAN KAP FONTOS SZEREPET NAPJAINKBAN
A PIACON. A VALLALATOK SZAMARA MAR NEM EGYSZERUEN CSAK EGY LEHETOSEG,
HOGY KIEMELKEDJENEK A VERSENYTARSAIK KOZUL, HISZEN A FOGYASZTOI ES FELHASZNALOI
TUDATOSSAG FEJLODESEVEL A FELHASZNALOI ELMENY MEGHATAROZO RESZEVE VALT
A HETKOZNAPJAINKNAK. UGYANAKKOR JELLEMZO, HOGY AZ UGYFELELMENY TERVEZESE SORAN
A VALLALATOK KIZAROLAG A SZTENDERD UGYFELEIK IGENYEIT VESZIK FIGYELEMBE, AMIVEL
JELENTOS - ES EGYRE NOVEKVO - KOZONSEGET VESZITHETNEK A JOVOBEN.

vildgon jelenleg minden hatodik, az Eurépai
Uniéban pedig minden negyedik feln6tt é1
egyliitt valamilyen fogyatékossaggal. Magyar-
orszagon a KSH 2022-es népszamldlasa alapjan
kozel 400 ezer magyarnak van valamilyen fogyatékossaga
vagy sulyosan korlatozott. Az eléregedd tarsadalmakban
ugrasszertien névekedhet a fogyatékossaggal él6k ardnya,
hiszen az 6regedés természetes részeként egyre jellem-
z6bbek az egészségkarosodds bizonyos formdi, ami a digi-
talis vilagban valé tajékozdéddst és eligazoddst is jelentds
mértékben akadalyozhatja - példdul az a betliméret, ami
10 éve tokéletesen olvashatd volt, egyszer csak tul kicsivé
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valik az olvasé szadmadra, és a teljes széveg olvashatatlanna
valik. A kiilonb6z6 segédtechnolégiak azonban nemcsak
az iddsek és fogyatékossdggal él6k szdmara tehetik elérhe-
t6bbé a megfelel§ ligyfélélményt, hiszen az egészséges fel-
hasznalék szamara is konnyebbséget jelenthetnek bizonyos
helyzetekben.

AZ AKADALYMENTESITES JAVITHATJA A MARKA
MEGITELESET

A felhasznaléi élmény akadalymentesitése terén fontos
szempont tovabb4d, hogy a fogyatékossdggal é16k vasar-
léereje igen magas. A Forbes szerint a fogyatékossaggal



€16k és csaladjaik vilagszerte 13 trilli6 dollar éves
elkolthet6 jovedelemmel rendelkeznek, ami a kiilonbo-
z6 hozzaférhet6ségi kihivasok miatt gyakran kiak-
ndzatlan marad. Ugyanakkor az aktudlis trendek azt
mutatjak, hogy a piac szerepléi egyre nagyobb hang-
sulyt fektetnek termékeik és szolgaltatasaik akadaly-
mentesitésére, hogy konnyebben elérjék ezt az elha-
nyagolt, de erds szegmenst. Rdaddsul az inkluzivitas
altaldnossagban is javithatja a kinalt tigyfélélményt,
valamint a mdrka megitélését, hiszen ezek a fejlesz-
tések altalaban azok szdmadra is feltinnek, akiknek
egyébként nem relevansak.

AHOZZAFERHETOSEG JAVITASA AKAR AZ OSSZES
UGYFEL JAVAT IS SZOLGALHATJA

Osszességében elmondhatd, hogy az akadédlytalan
felhasznaldi élmény a jé ligyfélélmény - minél egysze-
riibb, anndl hozzaférhet6bb lesz. A hozzaférhetdség
javitdsahoz érdemes elrugaszkodni a sztenderd felhasz-
naldi élménytdl, mivel egy széls6séges eset megtervezé-
se gyakran az 6sszes ligyfél javat szolgalja. Erre kiilono-
sen j6 példa a beszédbdl szoveget alkotd (speech-to-text)
eszkozok, amelyek alapvetGen a fogyatékossaggal éléket
segitik a billentylizetmentes gépelés és szivegalkotas
terén, azonban masok szamadra is hasznos funkciét
jelenthetnek.

Az akaddlymentes UX lényege, hogy az élményt hoz-
zaférhetdvé tegylik azok szdmadra, akik segédtechno-
l6gidkat alkalmaznak. Szamos ilyen technolégia all

a fogyatékossaggal é16k rendelkezésére, a két legelter-
jedtebben hasznalt a lathat6t hallhat6va és a hallhatdt
lathatéva alakité eszkdzok. Az elébbiek kozé tartozik

a kordbban emlitett beszédbdl sz6veget alkotd szoft-
ver, ami a gyengénlatdkat, vakokat, valamint bizonyos
kognitiv fogyatékossdggal él6ket tamogatja. A hallhat6t
lathat6va alakitd szoftverek pedig olyan beszédfelis-
merd alkalmazasok, amelyek alapvetd fontosaguak
olyan felhasznaldk szdmadra, akik képtelen mozgatni az
egeret vagy billentytizettel gépelni. A fogyasztdi élmény
akadalymentesitése sordan arra toreksziink, hogy ezek

a segédtechnolégiak megfeleléen tudjanak miikédni
weboldalainkon és alkalmazasainkon, hogy szolgaltata-
saink és termékeink lefrasa mindenki szdmara hozza-
férhet6 legyen.

ELENGEDHETETLEN TUDNI, MILYEN AKADALYOKKAL
SZEMBESULHETNEK A FOGYATEKOSSAGGAL ELOK
Az akaddlytalan élmény kialakitdsdhoz elengedhetet-
len, hogy megértsiik, milyen akaddlyokkal szembe-
siilhet egy fogyatékossaggal é16 ligyfél a feliileteinket
bongészve. Az Ipsos egy esettanulmanyban vizsgdlta
a fogyatékossdggal é16k munkavallaldsi lehetGségeit és
igényeit - az ENSZ becslése szerint a fejlett orszagok-
ban 50-70%, mig a fejl6dé orszdgokban akdr 80-90%
koriil is lehet a munkanélkiiliek ardnya a fogyatékos-
saggal é16k kozott, ezért kiilondsen fontosnak taldltuk

feltarni, hogy milyen nehézségekkel szembesiilhet az
allaskeresés soran egy fogyatékossaggal é16 munkaval-
lalé. A kutatds soran arra kértiik a résztveviket, hogy
osszak meg allaskeresési tapasztalataikat, prébdlja-
nak meg taldlni szamukra megfelel$ lehet8séget és
jelentkezzenek bizonyos allasokra egy népszerii online
allaskeresd feliileten.

A képernydolvasé vagy hangvezérl6 segédtechnolégiat
alkalmazd, valamint siket és nagyothalld résztvevik-
kel végzett kutatdsbdl az deriilt ki, hogy a célcsoport
szamara az dllaskeresés és jelentkezés kiilonGsen
id6igényes, illetve hogy a munkavallaléi feltételek
nehezen megtalalhatdak vagy elérhetetlenek a jelent-
kez6k szamara. A fogyatékossdggal é16k szamara nem
csupdn az alldskeresés nehezebb és idSigényesebb, de

a jelentkezés teljes folyamata is. A segédtechnoldgiat
alkalmazdk gyakran félbehagyjak a jelentkezést, mert
a feliilet vagy a jelentkezési iv nem tamogatja a szamuk-
ra elengedhetetlen eszk6zok alkalmazasat. Tovabba

a fogyatékossaggal é16 munkavallaldk szdmara gyakran
okoz problémat, hogy egyéni sziikségleteiket a mun-
kaadd csak ritkdn biztositja. A résztvevék nem biztak
abban, hogy a diszkriminaciémentesség és a munkahe-
lyi alkalmazkodasi lehetéségek koriili jogi intézkedések
valéban hozzdférhet6vé teszik a felvételi folyamatot
vagy a munkahelyet.

KEZDJUK EGYSZERU ES APRO LEPESEKKEL

Végiil a tanulmany tanulsdgai koziil még fontos ki-
emelni, hogy altaldban az egyszeriibb megoldds a jobb
megoldds a hozzaférhet6ség teriiletén. Az alldskeresési
feliiletek kinézete bonyolult. Az oldalpanelek és gor-
diilélistak gyors és hatékony bongészést biztositanak

a laté felhaszndldk szdmara, azonban athidalhatatlan
akadalyt jelenthetnek a segédtechnolégiakat hasznaldk-
nak. A legtobb valaszadd az alkalmazdsokat részesitette
elényben a weboldalakkal szemben, mivel ezekben
altalaban kevesebb tartalom talalhatd, egyszeribb

a kialakitasuk és lehet6vé teszik, hogy a felhasznald
egyetlen feladatra fékuszaljon egyszerre.

Végezetiil, az Ipsosndl ugy latjuk, hogy a felhasznaldi
élmény akaddlymentesitését apro6 lépésekkel érdemes
kezdeni. A kezdeti szakaszokban kiilonosen fontos sze-
repet kap a kutatds és a tesztelés - végezziink pilot ku-
tatasokat, valamint beszélgessiink segédtechnoldgidkat
alkalmazdkkal, hogy jobban megértsiik az igényeiket és
hogy hogyan tehetjlik hozzaférhet6bbé a feliileteinket.
Erdemes tovabb4 sajat tapasztalatot szerezni a segéd-
technolégidk mikodésérdl is, probdljunk ki ingyenes
képerny6olvasé vagy hangvezérld alkalmazasokat,
ezaltal jobban megérthetjiik, hogy milyen akadalyok
meriilhetnek fel ezek alkalmazasa soran a feliiletein-
ken. A fejlesztés soran pedig torekedjlink egyszerre egy,
a legmeghatarozdbb, de koltséghatékonyan kezelhetd
akadaly elharitdsara. Bl
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[GY REKLAMOZZ ETIKUSAN!

Fogyasztovedelem

a reklamok tiikrében

AT I
/7Y

Y

SZOVEG: TOTH KRISZTINA

L

reklamozok dontéen nagy tobbségének az az
iizleti érdeke, hogy a reklamok tisztességesek és
igazak legyenek. A j6 reklam j6t tesz az iizletnek,
a fogyasztdi bizalom megtartasa, azaz a megté-
veszt6, rossz reklamok elkeriilése kifejezetten tizleti érdek.
El6fordulhat azonban, hogy a hirdetdi oldalon rosszul mérik
fel a tarsadalom érzékenységét, vagy a valasztott média mas
célcsoporthoz jut el, mint amelyntek eredetileg szantak, igy
az, mar kilépve az eredeti célcsoport altal elfogadott ,,kéd-
rendszerbdl”, sértGvé valhat. Ezért is nagyon fontos, stlyos
forintokban is mérhetd, hasznos az a preventiv munka, amit
az ORT végez, hiszen a helyes gyakorlatok megismerteté-
sében és betartasaban segiti a tagsagat. Azzal, hogy mar
a kampany el6késziileteinek korai stdidiumédban megkérik
az ORT 4ll4sfoglaldsat, a hirdetSk és az iigynkségek meg-
erGsitést kapnak arrdl, hogy megfelelnek-e a legmagasabb
etikai normaknak. Az allasfoglaldssal kikiisz6bolhetd, hogy
a hirdet6k id6t és pénzt pazaroljanak szabalyellenes, ezért
val6szintleg rovid életi kampéanyokra.

FONTOS AZ ERZEKENY TEMAK MEGFELELG
MEGKOZELITESE

»Az etikus rekldmozas nemcsak az egészséges piaci ver-
senyhelyzet betartdsa miatt fontos, a fogyaszték védelme is
kiemelt jelent6séggel bir mind egy-egy reklam, mind pedig az
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A HIRDETOK NAGY TOBBSEGE TOREKSZIK AZ ETIKUS REKLAMKESZITESI GYAKORLAT
BETARTASARA, ENNEK ELLENERE MEGESIK, HOGY A VEGEREDMENY OLYKOR MAS,
ESETLEG MEGTEVESZT®O HATAST VALT KI, MINT AZT EREDETILEG TERVEZTEK.

AZ ILYEN ,BALESETEK” MEGELOZESEBEN NAGY SEGITSEG LEHET AZ ONSZABALYOZO
REKLAM TESTULETTEL (ORT) VALO EGYUTTMUKODES. AZ EFFELE FELRECSUSZASOK
ELKERULESET SEGITETTE AZ IGAZSAGUGY!I MINISZTERIUM (IM) SZAKEMBEREIVEL
ELSO iZBEN MEGTARTOTT KOZOS WORKSHOP IS, AHOL A REKLAMOZASI
GYAKORLAT FOGYASZTOVEDELMI ASPEKTUSAI IS ELOKERULTEK.

I

altalanos reklamozas megitélése szempontjabdl” - mondta el
dr. Pilz Tamés az IM és az ORT kozos workshopjdnak megnyi-
téjan. Az Igazsagiigyi Minisztérium kozjogi és fogyasztovéde-
lemért felels helyettes allamtitkdra az elézetes megfelelés és
ennek érdekében a jogi és az etikai szabalyok betartdsanak
fontossagara hivta fel a figyelmet.

E

A fogyasztévédelem reklamozasi gyakorlatot érinté munka-
jarol Csakiné dr. Gyuris Krisztina, a Fogyasztévédelmi Stra-
tégiai Féosztaly fGosztalyvezetGje tartott részletes el6adast,
és kiilon is felhivta a figyelmet a gyermek- és fiatalkortakat
védé reklamszabalyok betartasara. Ebben a tekintetben
kiilonésen érzékeny témak az emberi értékek, a tudds és a ta-
nulds, a parkapcsolatok bemutatasa, a veszélyes és erdszakos
magatartast bemutaté helyzetek és az 6ncéld szexualitds
abréazolasa.

A kiemelt vizsgalati témak mellett a korabbi ellendrzési
eredményeket és azok tapasztalatait is ismertették a workshop
keretében. Az ORT munkdjdnak eredményességét igazoltdk
ahat6sdgi, 2023. évi ellenérzések tapasztalatai is, amikor kdzel
1800 rekldm vizsgalata soran minddsszesen 30 esetben, azaz

a hirdetések 1,6 szazalékanal (!) volt csak kifogdsolhato tartal-
ma a reklamoknak. Ez az eredmény mas dgazati vizsgalatok-
hoz képest példaértékd.



EVENTE TOBB MINT 1000 REKLAMOT
VELEMENYEZNEK ELOZETESEN

Ez annak koszonhetd, hogy az ORT szakmai szervezetként
kiemelt hangsulyt fektet arra, hogy segitse tagsdgat az el6ze-
tes megfelelésben. Evente t6bb mint 1000 reklam el6zetes
véleményezését végzik el, emellett szamos véllalati trénin-
get, valamint egyedi konzultdcidt tartanak tagjaiknak, emel-
lett a hatésdgokkal vald hasznos egyiittmiikodés érdekében
is mindent megtesznek.

»A francia és a brit tévékben gy lehet kdzzétenni bizonyos
reklamtipusokat, ha azt elézetesen az ottani 6nszabélyozé
szervezettel jovahagyatjak, engedélyeztetik. Az elGzetes en-
gedély ott egy kotelezd elGzetes vizsgalatot jelent, ezzel iga-
zoljak, hogy az megfelel a térvényi, jogszabalyi el6irdsoknak
és az 6nszabalyozd kovetelményeknek. Ndlunk nincs ilyen
szigoru szabaly az elézetes alldsfoglalasra” - mondja Gerendi
Zsolt, az ORT fétitkéara, az esemény szervezdje, hiszen

a hazai elézetes megfeleltetés rendszerint nem tartalmaz
kotelezettséget jelentd elemet sem abban a tekintetben, hogy
elészor tanacsot kellene kérni, sem abban, hogy a kapott
tandcsot be kellene tartani.

»A testiilet a reklametikai kddex megalkotdsa mellett Gt-
mutatékkal segiti a reklamozok és marketingszakemberek
mindennapi munkéjat. Ezekben exkluziv vagy frissitett
informacidkat, a jogszabalyok aktualizdlasat, egyes kategdri-
akra szabasat nyujtjak tagjaik szamara, de ilyen utmutatdk-
ban adnak mankét az eligazoddshoz példaul az 4j digitalis
platformokon vald korrekt megjelenéshez és reklamozashoz
is” - tudtuk meg a fétitkartdl.

Hétr6l hétre mikddik az elGzetes véleményezés (copy advice)
szolgaltatasuk is, amelyhez a hirdetdk és az ligynokségek, de

akar a média is, a reklam kiilon-
b6z6 fazisaiban kiildhetnek be
scripteket el6zetes kontrollra.

Az ORT szakértéi elsésorban a rek-
lam fogyasztdi lizenetét vizsgal-
jak, és ezekben az esetekben azt
allapitjak meg, hogy miért nem jé
a beadott anyag, és ezt igyekeznek
ugy megfogalmazni, hogy a rek-
lamot készité kreativ szakembe-
rek is értsék, mit és hogyan kell
azon valtoztatni. Ez nem kdnny(i
feladat, igy az ilyen tigyekre és esetekre sziikség esetén az
ORT szébeli konzultaciés lehet6séget is biztosit a partnerek
szamara.

Gerendi Zsolt
ORT, fétitkar

A hirdet6i kdrnyezethez, a gazdasagi és tarsadalmi
valtozdasokhoz igazodva Ujabb és tjabb trendek fi-
gyelhet6k meg az 6nszabdlyozasban is. Gerendi Zsolt
szerint jelenleg az egyik legfontosabb probléma a z6ld
allitasok nem megfeleld hasznalata, igy mostanaban
megugrott az ebben a téméban segitséget kérék szdma.
A kormanyzati politikaval 6sszhangban mas fokuszt
kapott a csaladvédelem, amit most szigorubban néznek
a torvényhozok, igy ez a téma is veszélyforras lehet

a rekldmozdk szdmara. Az 6nszabalyozdsban is foglal-
kozni kell az influenszerek jelenségével, segiteni kell
6ket a megfelel6 reklamozasi gyakorlat elsajatitasaban,
hiszen mara 6k is a markakhoz kapcsolédé kommuni-
kacio lathatd és aktiv részévé valtak. Ha mar a trendek-
rél beszéliink, az ORT fétitkara szerint ijdonsédg az is,
hogy a nagy, t6keerds multik és nagy brandek mellett
egyre tobb kkv keresi meg éket, hogy gyakorlati segit-
séget kapjanak a helyes és etikus rekldmozéshoz. Hl

CEGEKNEL IS TARTANAK ,,MINITRENINGEKET”

Nemrég a nagyszamu promoécios kampanyt bonyolité A4C ligynokség székhelyén tartott
egynapos oktatdst az ORT azzal a céllal, hogy a cég az akcidi sordn a jogszabéalyoknak meg-
feleld etikai magatartast képviseljen mind a fogyasztdk, mind a versenytarsak felé. A direkt
tajékoztatét dr. Fazekas Ildiké, az ORT igazgatdja tartotta, aki konkrét példakon keresztiil

mutatta be az aktualitasokat az ligynokség munkatarsainak. A minitréningként is felfoghaté
talalkozo létrejottének az volt az oka, hogy a fogyasztok megszolitasara és az eladasészton-
z6 aktivitasokra vonatkozo szabalyozasok is folyamatosan valtoznak, tobbnyire szigorodnak,
és az ligynokség szeretne ezekkel naprakészen tisztaban lenni, ismerni, mert csak igy tudja
maradéktalanul betartani azokat - tajékoztatott Vas Zoltan, az A4C promocids ligynokség
marketingvezetdje, aki promdcios szakértéként is részt vesz idénként a testiilet munkaja-
ban. Véleménye szerint azért hasznos, ha egy ligyndkség proaktiv médon kapcsolatot tart az ORT-tel, mert igy megel6z-
heték a vasarloi kritikak, illetve elkerlilhet6k az esetleges birsagok. A GVH és altalaban az érintett hatésagok ugyanis
kiemelten figyelik a fogyasztokat célzo lizeneteket, és a jogszabalyok mellett mar sok esetben a birsagolasi gyakorlat
alapjan is szamon kérik a hirdetéket. Az ORT-tel val6 egyiittm(ikédéssel Vas Zoltan szerint mindenki - a fogyasztd,
a marka/hirdeté és a hatdsag is - csak nyer.
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BRAND/SZEPSEGAPOLASI TRENDEK

A SZEPSEGAPOLAS JOVOJE - 2024-ES TRENDEK, AMELYEK HATNAK

Az egészséges kinézet megelozte
az oregedésgatlast

AVON-KUTATAS

AZ AVON IDEN IS KOZZETETTE A SZEPSEG JOVOJEROL SZOLO GLOBALIS KUTATASANAK 2024-BEN
MERT EREDMENYEIT. A 7 KULONBOZO PIACON, TOBB MINT 7000 NO MEGKERDEZESEVEL , VALAMINT
AZ AVON SZAKERTOI ES BORGYOGYASZ BEVONASAVAL KESZULT FUTURE OF BEAUTY JELENTES
ELSOSORBAN A NOK BORAPOLASI DONTESEIRE HATO KULTURALIS, GAZDASAGI ES TARSADALMI
VALTOZASOKAT VIZSGALJA ES RAVILAGIT A BORAPOLASI TRENDEK NEMZETKOZI ALAKULASARA.

EGESZSEG VS. FIATALSAG

Az AVON kutatdsa szerint napjainkban a n6k 97 szazaléka
elsGsorban azért haszndl bérapold termékeket, hogy biz-
tositsa bére megfeleld hidrataltsagat, szintén 97 szdzalé-
kuk pedig bériik egészségének tAmogatasdra. A kutatashol
kideriil az is, hogy bar a nék 92 szdzaléka tovabbra is
fontosnak tartja az 6regedésgatldst, ez a szempont csupan
a fontossdgi sorrend negyedik helyén all. Ez a tendencia

a kozmetikai kezelések piacdn is érezteti hatdsat a bérfel-
tolt6 beavatkozdsokkal.

EGYRE ,,FIATALODIK”
ABORAPOLAS

Mig a 35-54 év kozotti megkérdezet-
tek 35 szdzaléka nyilatkozott ugy,
hogy csak 30 éves kordban kezdett
el 6regedésgatlé bérapolasi rutint
kialakitani, addig a 18-34 évesek 50
szdzaléka mar tizenéves koratdl gon-
dolkodik valamilyen dregedésgatlo,
anti-aging termék haszndlatdn.

A SZAKERTOK

A LEGHITELESEBBEK

A megkérdezettek t6bb mint egyhar-
mada (36%) gondolja Ggy, hogy az
orvosokban és a bérgyogyaszokban,
valamint a veliik valé konzultaciéban
bizik meg leginkabb bérének leghatékonyabb apolasat
illet6en. Az influencereket, véleményvezéreket csupan
5 szazalékuk gondolja leghitelesebb forrasnak.

KOLTSEGEK OPTIMALIZALASA

A globalis megélhetési valsag hatdsa mar nemcsak a pro-
fessziondlis kozmetikai kezelések visszaszoruldsdban,
hanem az arcépoldsi termékek vasarldsaban is jelen-
tésen érzédik. A nék a koltségek csokkentése érdekében
els6sorban azonos hatdsu, de megfizethet6bb termékeket
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A KUTATASROL

Az Avon megbizasabdl
a Censuswide altal végzett
kutatds. 7172 né (18+) korében
végzett vizsgalat a kovetkezd

piacokon: Egyesiilt Kiralysag,

Olaszorszag, Lengyelorszag,
Torokorszag, Dél-Afrika, Filop-
szigetek és Romania. Id6szak:

2024. marcius 15-19. kozott.

vasarolnak, illetve egyszertsitik rutinjukat. A brit Z gene-
racié 64 szazaléka egyetért azzal, hogy a bérapolasi repli-
kak haszndlata j6 mddja a sporolasnak, a 16-34 év kozotti
francia nék 54 szazaléka pedig meg van gy6z6dve arrol,
hogy a prémium- és luxustermékek utdnzatai ugyanolyan
élményt nyujtanak, mint az eredeti termékek.

EGYRE NEPSZERUBB A SKINIMALIZMUS

Divik a skinimalizmus trendje is. Az AVON kutatasa szerint
vilagszerte a nk 63 szazaléka korosztalytdl és kereseti sta-
tuszuktdl fiiggetlentiil a skinimalista
bérapolasi rutint részesiti elényben,
azaz legfeljebb haromféle termé-
ket hasznal és azok t6bbfunkciés
hatdsaira koncentral. Ezért egyre
tobb termék Gsszetevdit alakitjak
ugy, hogy azok tobb problémara is
megoldast nydjtsanak.

AFENNTARTHATOSAG SZEREPE
A fenntarthatésag iranyaba mutaté
fogyasztéi igények a bérapolasi
trendekben is megmutatkoznak.

A kutatasban részt vevé nék

78 szazaléka mondta azt, hogy

a bérapold termékek fenntart-
hatdsdga befolydsolja vasarlasi
dontéseit. Az azonban, hogy a sze-
miikben mitél lesz a termék fenntarthatd, nem mindig
megalapozott. A természetes 6sszetevék haszndlatat és

a fenntarthatésdgot gyakran 6sszemossdk, és nagyon
gyakran feltételezik, hogy a tudomadny és a vegyi anyagok
a kornyezet ellenségei. A valaszaddk 75 szazaléka gondol-
jaugy, hogy természetes 6sszetevék jobbak a kérnyezet
szdamadra, azonban valdjaban a tudomadny és a szintetikus
Osszetevék gyakran olyan megolddsokat kinalnak,
amelyek hatékonyabban lassitjak a Fold természeti er6-
forrasainak kimeritését. Hl



TOPLISTA

mezogazdasagi
robot, amely
megmutatja

a gazdalkodas

XX ”e /s

jovojet

SZOVEG: SZEBENI KATALIN

AHOGY AZ ELELMISZEREK IRANTI GLOBALIS KERESLET
FOLYAMATOSAN NOVEKSZIK, EGYRE TOBB INNOVATIV
MEGOLDAS JELENIK MEG A MEZOGAZDASAGI MUVELETEK
OPTIMALIZALASA ERDEKEBEN. A MEZOGAZDASAGI
ROBOTOK SOKFELE FELADATRA KEPESEK AZ ULTETESTOL
A BETAKARITASIG, AZ ONTOZESTOL A KARTEVOIRTASIG
VAGY A TALAJELEMZESIG. EZEKNEK A FOLYAMATOKNAK AZ
AUTOMATIZALASAVAL A GAZDALKODOK OLYAN ELONYOKET
ELVEZHETNEK, MINT A MEGNOVEKEDETT TERMELEKENYSEG,
A CSOKKENO MUNKAEROKOLTSEGEK ES A KEVESEBB
VEGYSZER HASZNALATA. HA EHHEZ BONUSZKENT AZT
ISHOZZAADJUK, HOGY A ROBOTOK ES A MESTERSEGES
INTELLIGENCIA A TERMESHOZAMOK ES AZ EROFORRAS-
GAZDALKODAS FINOMHANGOLASAHOZ SZUKSEGES
ERTEKES ADATOKAT IS BEGYUJTIK ES FELDOLGOZZAK,
EGYERTELMUNEK TUNIK, HOGY A GAZDALKODAS JOVOJE AZ
INTELLIGENSEBB, AUTOMATIZALT GAZDALKODASROL SZOL.
A MEZOGAZDASAGBAN EGYRE INKABB TERET HODITANAK
AZ AUTOMATIZALT ROBOTOK, AMELYEK HATEKONYABBA ES
FENNTARTHATOBBA TESZIK A NOVENYTERMESZTEST. iME,
TiZ OLYAN ROBOT, AMELY A MEZOGAZDASAG! IPARAGBAN
FORRADALMAT HOZOTT.



Berry, Organifarms

Ez az innovativ robot automatizalja a betakaritasi folyamatot

az Uiveghdazakban, igy nincs szlikség kézi munkara. Az intelligens
érzékelbkkel és kamerakkal felszerelt Berry képes azonositani

az érett szamdcat, majd gondosan begyljti robotkarjaval, anélkiil
hogy karositana a finom gyiimolcsot. Ez nemcsak a betakaritas
altaldnos mindségét javitja, hanem a hét minden napjan, 24
oraban torténdé miikodést is lehet6vé tesz, jelentésen névelve

a hatékonysagot és a termelékenységet.

Fravebot

A cseh RajecCek-farmon az eper és a paradicsom termesztését
és betakaritasat kétféle robottal teszik modernebbé.

A Fravebot Scout feladata a névények egészségi allapotanak
ellen6rzése, mig a Fravebot Harvestor sziiretelésre alkalmas.
A Fravebot a mesterséges intelligencia és képfeldolgozas
segitségével pontosan meghatarozza a betegségeket és
kartevéket, igy minimalizélva a vegyszerfelhasznalast.
Arobot emellett a leveleket is le tudja csipni, hogy
aterméseknek elegendd helyiik legyen a ndvekedéshez.

FFRobot, FFRobotics

Az FFRobot egy tobbkaru betakaritdplatform, amely az emberi
kéz altal végzett, gondos szedési folyamatot utanozza. A gép az
utédésmentes gylimolcssziiretre helyezi a hangsulyt, ami fontos
a gylimaolcs mindségének megbrzéséhez. A robotok képfelismeré
szoftvert hasznalnak a gyimolcs azonositasara és kivalasztasara.
Az FFRobot kiilonféle tipust gylimolcsok betakaritdsahoz
madosithato.

E-series, Agrobot

Ez a spanyol, gylimdlcstermesztésre szolgéld robot

a talajmuveléstdl az tltetésig és a betakaritasig minden
folyamatot automatizal. Mind a 24 robotkar kilén-kilén
m(ikodik. A robot hatarozza meg a termés érettségét, majd
begylijti az éretteket anélkil, hogy érintkezésbe lépne

a gylimaolccsel. A karok megfogjak és levagjak a szérat,
majd az epret konténerekbe helyezik.

Angus, Iron Ox

Vertikalis farmokhoz késziilt robot, amely automatikusan

lltet, 6nt6z és betakarit. A kaliforniai Iron Ox salatagyarat egy
csarnokban mikodtetik, amelyet természetes fény vilagit be, de
talaj helyett a vallalat hidropdnikus rendszert vezetett be, amely
kozvetlenil a gyokérbe szallitja a vizet, a tdpanyagokat és az
oxigént. A névények 25, nagyméret(i talcahoz hasonlé modulban
novekednek, de nem emberek, hanem Angus, a 450 kilogrammos
robot gondoskodik réluk. A cég termelési kapacitasa évi 26 ezer
fej salata, ugyanis az Uj technoldgiaja révén harmincszor nagyobb
mennyiséget érhet el, mint a hagyomanyos gazdasagok.
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HV-100, Harvest Automatio

A HV-100 nevii modell egy anyagmozgatd robot. Az Angustél eltéréen

a HV-100-at arra tervezték, hogy a raktarkészletet strukturalatlan, kiltéri
kérnyezetben, példaul faiskolakban, tiveghdzakban és egyéb kereskedelmi
termesztési miveletekben mozgassa. Feladatai k6zé tartozhat a cserjék,
viragok, termények iddjarasi viszonyok miatti atrendezése, valamint
andvények begylijtése elosztas és szallitas céljabol.

’ .o o
Ted és 0z, NaioTechnologies 4
Az autondm gazdalkodas és bortermesztési megoldasok Gttoréje, a Naio cég “ 5 il
2011-ben indult egy Oz nev(i mezégazdasagi asszisztens ttletével. Ezt kovette p ‘-"tﬁ»‘*
Ted, a sz6l&skertgyomirtd robot, amelyet kifejezetten boraszatok szamara

terveztek, hogy megkdnnyitsék a sz6l6sorok kapalasat és gyomlalasat.

A Naio Technologies azonban azt tervezi, hogy mas funkcidkat is beépit a Ted
robotba, mint példaul a kaszalas, a levélritkitas és a nyiras. Az Oz kdvetési

moddal is rendelkezik, igy képes Ted nyomaban haladni teherhordas kézben,
és akar egy kis utanfutét is vontathat betakaritas esetén.

Robot One, Pixelfarming Robotics

Ez a robusztus, napelemes gép 10 robotkarral biiszkélkedhet, amelyek valds
idében milliméteres pontossaggal pozicionalhatok. Ez lehetéséget ad arra,
hogy a gép 6t emberi munkast helyettesitsen. A Robot One a regenerativ
gazdalkodashoz remek megoldas. A robot elektromos hajtaslancot,
napelemeket kapott. Szinte minden termesztési rendszerre alkalmas,
hasznélataval elkeriilhetd, hogy erés vegyszereket kelljen

bevinni vagy a talajt tomériteni. A gép nagy felbontasu kamerajaval
6ranként 100 000 észlelést végez, ami 100 000 leszedett gyomnovényt
vagy eliiltetett novényt jelent. Emellett 3D-s térképet készit a muivelet
terepérél, hogy segitse a gazdalkoddkat a névények mezégazdasagi
elrendezésének optimalizalasaban.

Tom V4, Small Robot Company

A Tom V4 monitorozorobot képes pontosan lokalizalt adatokat gytjteni -
anovények dllapotardl és szamardl. Ez a technoldgia lehetévé teszi, hogy
anovények egészségérol és a gyomnovények elterjedésérdl részletes képet
kapjunk, anélkul hogy bejarnank a helyszint. A Tom V4 a legmagasabb
felbontasu képalkotd, analizalé technolégiaval rendelkezik, 0,28 mm-es
foldmintatavolsagot biztositva pixelenként. Ez lehet6vé teszi a nedvesség
ellendrzését és a betegségek korai észlelését is. A Tom V4 robot optimalizalja
a gazdalkodok koltségeit azéltal, hogy csak a problémas teriileteket kezeli.
Ez a2021-2022-es szantofoldi kisérletek alapjan akar 77%-kal csokkenti

a gyomirto szerek hasznélatat és 15%-kal a mltragyak bejuttatasat.

Laserweeder, Carbon Robotics

A Laserweeder egy forradalmi, nagy pontossagu lézeres gyomlald, amely
kifejezetten a nagylizemi soron termesztett névények szamara tokéletes
gyomirté megoldas. A LaserWeeder robot a szamitégépes latas, a folyton
tanulé mesterséges intelligencia és lézertechnolégia kombinacidjaval
azonositja a névényeket és a gyomokat valés idében, majd [ézerekkel
pusztitja el. A lézeres gyomirtas 80%-kal csokkenti a gyomirtasi koltségeket,
noveli a termés mennyiségét és mindségét, és tamogatja a fenntarthatd
mezGgazdasagot. A mesterséges intelligencia a legkisebb gyomot is felismeri,
melyet [ézerrel kiéget. A popcornhoz hasonlé illatot maga utan hagyd robot
javitja a termés min8ségét, csokkenti az altalanos koltségeket, és fenntarthato
utat teremt a regenerativ és biogazdalkodashoz.

A képek forrdsa:
agromillora.com, carbonrobotics.com, Fravebot/Linkedin farmmachinerysales.com.au,
naio-technologies.com, organifarms.de, pixelfarmingrobotics.com, smallrobotco.com

STORE INSIDER // 35



BRAND/MUTASD MEG, KI VAGY

dolog, ami nincs
a névjegykartyamon

ZAKKORA FOODIE VAGYOK, HOGY AZT HISZEM,
NEM IS TALALHATTAM VOLNA JOBB MUNKAHELYET,
MINT A FOODORA”

AZ UJ EMBEREKET, KOLLEGAKAT LEGINKABB A TARGYAIKON ES SZOKASAIKON KERESZTUL LEHET MEGISMERNI.
ROVATUNKBAN MOST SALLAI FANNI, A FOODORA TELJES ETTERMI ES QUICK COMMERCE KAMPANYSTRATEGIAERT
FELELOS CSAPATANAK A VEZETOJE MUTATKOZIK BE KEDVENC DOLGAIN KERESZTUL. HOGY FANNI MENNYIRE
TUD AZONOSULNI CEGE SZEMLELETEVEL, MI SEM BIZONYiTJA JOBBAN, MINTSEM AZ, HOGY RENDHAGYO
BEMUTATKOZASAT IS A FOODORA VALLALATI ERTEKEIRE FUZTE FEL. iGY ELMONDHATO, HOGY A MUNKAJA RESZBEN
A HOBBIJA IS. KIDERUL AZONBAN TOBBEK KOZOTT AZ IS, HOGY A TRENDI, VALTOZATOS iZEK MEGISMERESE
MELLETT NAGY HANGSULYT FEKTET AZ EMBERI VISELKEDES MOZGATORUGOINAK
A TANULMANYOZASARA IS, ES SZIVEN VISELI AZ ALLATVEDELMET.

EGY

SALLAI FANNI - Névjegy
GOING FURTHER

MUNKAKORI FELADATAI:

Afoodora egyik legporgbsebb csapatat vezetem
amarketingen, amely a foodora teljes éttermi
és quick commerce kampanystratégiajaért felel.

A sok online és offline étterem-latoga-
tast kiranduldssal szoktam ellensu-

LEGNAGYOBB KIHIVAS: lyozni. Leggyakrabban orszaghatdron

Részt venni minden kampanyban

és projektben, de kzben nem elveszni
azokban az apré részletekben,

amik a leginkabb inspirdlnak.

AMIRE A LEGBUSZKEBB:

beliil, amikor pedig tehetem, 4j
orszagok felfedezése sordn. Ilyenkor
igyekszem teljes nyugalomba helyezni
magam, tavol a mindennapi porgés-
t6l és a digitalis vilagtdl, hogy utana

A csapatom.

tisztabb fejjel és kreativabb otletekkel
térjek vissza a munkahoz. A legjobb
élményt mindig a kiilfoldi utazasok
adjak, ilyenkor teljesen meg tudok
feledkezni a valésagrol, a gasztrokul-
tira azonban ilyenkor is szerves
részét képezi a programoknak.

ISKOLAI VEGZETTSEG:

egyetem

NYELVISMERET:

angol

KETTO

FUELED BY DIVERSITY

A pszicholdgia par éve kezdett el alaposabban érdekelni, a marketing rdaddsul az

a szakma, ahol kifejezetten nagy szerepet kap ez a teriilet. Az emberi viselkedés,
motivacidk és érzelmek megértése nemcsak a maganéletben és az 6nismeret soha
véget nem éré Gtjan ad stabil alapot, de egy kampanymechanizmus, egy hirlevélszo-
veg vagy akar egy hirtelen 6tletbél fakadd influencertartalom megvalésitdsa soran is.
Jelenleg a viselkedési sémdk érdekelnek leginkabb, igy ebben a témdaban olvasok tSb-
bet, de a sokszor ledegradalt és id6rablénak titulalt TikTok is rengeteg olyan tartalmat
rejt, amelyet néha sokkal hosszabb tdvon raktarozunk el magunkban, mint egy tébb
szé4z oldalas kényv részleteit. Igy a social medidban jelen 1évé kiilfoldi pszicholégusok-
tdlis gyakran meritek tuddst.
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HAROM

ONE TEAM

A tarédk sordn Siitemény, egy menhelyr6l 6rokbe fogadott keve-
rék kutya a csapattarsam. Siiti egy igazi 6rokmozgd, aki felnétt
1étére fejben valahogy mégis megmaradt kolydkkutyanak.

A nagy porgés azonban csak a sétak sordn jellemzi, ha home
office-bdl dolgozom, az ideje nagy részét a kanapén fekve tolti
a leglehetetlenebb pézokban megpihenve. Menhelyes kutya-
ként néha érezhetGen tobb torédést igényel a fajtarsaindl, én
mégis mindenkit biztatok az 6rokbefogadasra, hiszen rengeteg
gyonyord kutya van a men-
helyeken, a szaporiték ellen
pedig csak ugy tudunk
fellépni maganemberként,
ha nem vesziink téliik
allatokat.

NEGY

SUPERSONIC SPEED

Siitinél csak a sorozatok porgetése megy gyorsabban nalunk, és
ahogy a gasztronémia terén, Ggy ebben is mindenevd vagyok.

A ,How I met your mother” 6r6k kedvenc, szamtalanszor
inditottam mar Ujra egy tipikus kajarendeléssel megspékelt lusta
vasarnapra, de a Peaky Blinders, az Upload, a Mad Men, a Big little
lies és rengeteg mds sorozat megfordult mar a képernyémon.

A lista egyébként 127-nél jar, jelenleg a Yellowtone-t nézem, ha
pedig csak egy kedvencet mondhatnék, az a Shrinking els6 évada
lenne.

OoT

OWNINGIT

Akkora foodie vagyok, hogy azt hiszem, nem is taldlhattam
volna jobb munkahelyet, mint a foodora. Mindig keresem az j
izeket, de megvannak a jél bevalt kedvencek is, gy a hétkoz-
napokon altaldban Simon’s Burgert, California Pokét, Arriba
Taqueriat, padthait vagy Pizza Manufakturdt rendelek a foo-
dordrdl, hétvégente viszont szeretek Uj helyeket kiprébalni. Nem
mondom, megvan a hdtranya is annak, ha az ember egész nap
éttermekkel és ételekkel foglalkozik, hiszen igy nehéz nem dllan-
déan éhesnek lenni, de ahogy a foodorazdk,igy a marketing-
csapat is gyakran él a kampdnydealekkel, igy folyamatosan
teszteljiik a rendelési
élményt, az éttermi

és bolti kindlatot és

az egyre fontosabbd valé
megfizethetdséget is,

igy sosem maradunk éhen.

nyelvet
bggze iink

(01)5992024060609

Az FMCG kommunikacio
szalértoje

www.starski.hu


https://starski.hu/

Termékajanlo oF

ALFOLDI TEJ KFT.
Magyar Grill

Izzitsd be a grillszezont!

A Magyar Grill a Kivalé Min8ségli Elelmiszer dijas, fiiggetlen
fogyasztoi teszteken elsé helyen végzett Magyar Sajt alapjaira
épuld termékesalad. Probald ki a natdr, fist izl, z6ldfliszeres
és chilis izeket! A natdr valtozat a tiszta sajtok izével kényez-
tet, a z6ldfliszeres varians harméniaja mindenkit elvarazsol.
Ha pedig valami kiilonlegesre vagysz, probald ki a fistizi és

a chilis izeket is!

Tedd emlékezetessé a grillezést a Magyar Grill termékekkel.

Bevezetés idépontja: 2024. tavasz

T:+36 22 540 100
E: kereskedelem@alfolditej.hu
W: www.atej.hu

BEIERSDORF KFT.

NIVEA Luminous630
Pigment-foltok S (G

pro vl
————
il = ’

Elleni CCFluid40ml ..

% ol
(215 - e

Vildgos Arnyalat /
Kozepes Arnyalat / Sotét Arnyalat

3-as hatas: FED, KEZEL és VED

Szabadalmaztatott Luminous 630® 6sszetevd, amely sejtszin-
ten cs6kkenti a meglévé sotét foltokat és megakadalyozza az j
foltok kialakulasat.

A mikrokapszulazott pigmentek azonnali és természetes
hatasu fedést nydjtanak, alkalmazkodnak a bér ténusahoz és
segitenek kiegyenliteni a tokéletlenségeket.

FF30 véd a napsugarzas okozta tovabbi foltok megjelenésétél.
Sminkmesterek kbzrem(ikodésével kifejlesztve 3 szinarnyalat-
ban. Minden bértdnusra hasznalhatd.

Konnyd, gyorsan felszivodé fluid allag.

Bevezetés idépontja: 2024. junius
Kampany: Tévékampany

T:+36 1457 3900
E: info@nivea.hu
W: www.NIVEA.hu

HENKEL MAGYARORSZAG KFT.

Somat 5in1 mosogatogép-kapszula

Somat EXCELLENCE 5inl kapszula: Az elsé 5 kamras mosogatogép-kapszula a pia-
con. A legkivaldbb teljesitményl Somat kapszula, amely por mosogatdszerbdl és 4
egyedi mosogatdgél-kamrabdl all, egy bioldgiailag lebomld, vizben oldddé félidban.
Biztositja a mélytisztitast az akar 72 6raja raszaradt szennyez6dések ellen is, a csil-
logast, valamint az livegpoharak és a mosogatdgép védelmét. A Somat alacsony
hémérsékletii ECO vagy alacsony hémérséklet(i révid program hasznalata esetén is

kivald tisztasagot és csillogast biztosit.
Elérhet6ség: 2024. junius
T:+36 30 561 8908

E: anna.erdodi@henkel.com
W: www.somat.hu
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LEGYEN ON IS A PARTNERUNK!

Ha van mar meglévé uzlete vagy uj lzletnyitast tervez, akkor
a PlusMarket a megoldas! Uj partnereink szamara szamos segitséget nyujtunk:

Uzlet teljeskor( Folyamatos g: Tobb mint 10000
kialakitasa marketingtdamogatas = cikkelembdl valaszthat

12000 m? a Za  Kasszarendszer kozponti Online rendelési
|ﬂ| kozponti raktar [ tamogatassal lehetéség

VAN KIADO UZLETHELYISEGE? AKKOR MINKET KERESSEN!

nézze meg!
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2023

Leendé partnereinknek az alabbiakat biztositjuk:
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https://plusmarket.hu/
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Fé6tamogato:

#7 PROHUMAN

H(OM

NINARD2024

A LEGREGEBBI ES LEGNAGYOBB
HAZAI HR-KOMMUNIKACIOS
MEGOLDASOK VERSENYE

Elsd nevezési hataridd: augusztus 26.
Masodik nevezési hataridd: szeptember 2.
Utolso esély nevezési hatarido: szeptember 5.

hrkommaward.hrpwr.hu

Kontakt: Téth Jazmin,
toth.jazmin@pphmedia.hu

HRPOW:ZR  kreativ  PPHM:-DIA  HRAOPLSTA  APEX

HRP)W:R kreativ


https://hrkommaward.hrpwr.hu/
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10 EVE VERSENYEZTETJUK A BOLTOKAT

Ok lettek az
verseny gyoztesei

SZOVEG: ACS DORA

MAGYARORSZAG LEGNAGYOBB SZAKLAPKIADOJA, A PPH MEDIA ALTAL KIADOTT STORE INSIDER MAGAZIN
10. ALKALOMMAL HIRDETTE MEG AZ AZ EV BOLTJA VERSENYET. AZ ELMULT EGY EVTIZEDBEN A VERSENY
KITRASA - IGYEKEZVE LEKOVETNI AZ FMCG-KERESKEDELMI SZEKTORBAN VEGBEMEN® VALTOZASOKAT -
FOLYAMATOSAN UJ KATEGORIAKKAL BOVULT ES FRISSULT, iGY AZ IDEN MAR A BEVASARLOKOZPONTOK
IS MEGMERETTETHETTEK MAGUKAT. AZ IDEI ,AZ EV BOLTJA 2024” VERSENYEN A PALYAZOK OSSZESEN 22
KATEGORIABAN NEVEZHETTEK. A SZAKMAI ZSURI ES A VERSENYT TAMOGATO PARTNEREK OSSZESEN 32

KATEGORIAGYOZTES, ILLETVE KULONDIJAT OSZTOTTAK KI A PALYAZOK KOZOTT.

A verseny kiirasaval a célunk a kezdetektdl az volt, hogy
megtaldljuk a palyazdk koziil Magyarorszag legkivalébb,
FMCG-termékeket kinalé iizleteit, felhivjuk azokra a szerep-
16kre a figyelmet, amelyek mtikodésiikkel, hozzddllasukkal
hozzdjarulnak vagy éllovasai a kereskedelmi kultuira fejl6-
désének a hazai FMCG-szektorban. A szandék évrdl évre az,
hogy a piac szerepldinek teret adjunk annak lattatdsara, hogy
tizletiik mennyire vésarlébarat, az arukindlatuk, portféliéjuk,
illetve annak kihelyezése miként alkalmazkodik a valtozo
fogyasztdi igényekhez, szolgaltatasaik, innovaci6éik miként
segiti a fogyasztok tigyfélélményének nivelését, a belsé tereik
kialakitasa hogyan koveti a trendeket, érvényesiilnek-e a fenn-
tarthatésagi szempontok a boltok mtikddés soran. Ezzel szeret-
nénk felhivni a figyelmet a kiemelked6en magas szinvonalon
muikod6 kiskereskedelmi egységekre, ami segitheti a fogyaszto-
kat a vdlasztdsban. Ok a kereskedelmi ldncok esetében is azokat
amegoldasokat keressiik, amelyek egy-egy ldnc erdsségei,
amelyekkel kiemelkednek a tobbi kereskedelmi ldnc koziil, és
altaluk megkiilonboztethetévé valnak a piacon az adott kategé-
ridban. A versenyzdk a stratégiajuk leirasaval, illetve gyakorlati
megvaldsuldsaval évente bebizonyithatjak a szakmai zstiri
szdmadra, hogy az adott kategéridban kiemelkedden teljesitenek.

Egy kis Az Ev Boltja-torténelem

A tizedik alkalommal meghirdetett versenyen a 2015-6s in-
dulés éta tobb mint 700, FMCG-termékeket forgalmazo tizlet,
szakbolt, dohdnybolt, illetve kereskedelmi lanc palyazata
nevezett a dijra. Koziiliikk t6bb mint 300-an kaptak elismerést
és hasznaltdk is az {izletek portaljin az , Az Ev Boltja” logét

KIVALO

STORE

insider

TOBACCO PPH M=DIA nohih  KME
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szerte az orszagban. A kategdridk listaja az indulds éta folya-
matosan béviilt, 2016-ban a Nemzeti dohanybolt kategériaja-
val, 2020-ban a kereskedelmi ldncok szamara kiirt palydzattal,
idén pedig mar a bevasarlokozpontok is megmeérettethették
magukat a versenyen.

Szakmai partnereink

Az Ev Boltja verseny birdlataiban 2017 6ta a Nébih is jelen van
szakmai partnerként, és elsésorban a Kivalé Magyar Elel-
miszer védjeggyel elldtott termékeket forgalmazd boltokat,
illetve az idei évt6] mar a kereskedelmi ldncok KME-kin4latat
is értékelte kiilondijaval. Az idén 20 éves jubileumat tinnepld
Pannon kavé is tobb éve dijazza a kiemelked6 munkat végzd
nemzeti dohdnyboltokat a versenyen.

Az idén szintén tamogatdként vett részt a zsliri munkéjaban az
innovativ megoldasokat keresé Raiffeisen Bank, illetve a Ma-
gyar Bevasarlékozpontok Szovetsége is csatlakozott a tamo-
gatok sorahoz. A szakmai zs(iri a szokdsos mddon els6 kdrben
online, majd személyesen értékelte a palyazatokat, és hozta
meg dontését azzal kapcsolatban, hogy 2024-ben mely boltok
és kereskedelmi ldncok az ,,Az Ev Boltjai”.

A szakmai partnerek mellett fontos megemliteniink a Store
Insider olvas6kdzonségét is, amely évek dta az egyéni boltok
kozonségszavazds dijat itéli oda nevezdink valamelyikének.
Idén a Store Insider online feliiletén két hétig lehetett szavaz-
ni, amelynek soran kozel 100 000 szavazat érkezett a shortlis-
ten szerepld egyéni boltokra.

A verseny szakmai tamogatoi

=
X RaiffeisenBank ~ Minelin
o

©




EGYENI BOLTOK - KATEGORIA

SARKI BOLT | FUGGE

A bolt neve/palyazo: Kiskosar K Kisbolt
Palyazat: A Kiskosar mint ,Bran

Az oroshazi Kiskosar Kézmiives Kisbolt az a hely,

amely helyi és kérnyékbeli kistermel6k, kézmlvesek
termékeit gy(jti egy csokorba, nagy hangsulyt fektetve

a hagyomanyok Grzésére, a helyi értékek kihangsulyozasaval.
hogy ilyen tipusl bolt még nem volt a varosban.

KISBOLT/ FUGGE

A bolt neve: Pedro Pékség
Palyazat: Legszebb lzletiink
|| Palyazo: Pedro Pékség Gyarto és Ko i Kft.

A Pedro6 Pékség Sokorépatkan finom, mindségi kenyereivel,
péksiiteményeivel, helyi termelék portékaival, csaladias légkdrben
szolgalja ki vasarloit.

KISBOLT /| KERESKED
TARTOZO KISBOLT |

A bolt neve: Fotéri Coop ABC
Palyazat: Mindig kell egy |0 s701
Palyazo: Coop Szeged Zrt.

Az (j gondolarendszerrel jobban berendezhetd lett az druhaz,
optikailag megnétt az lizlet belsd tere, amit a vasarldk is
megjegyeztek és 6rommel vettek.
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A bolt neve: Budapest Thz
Tesco Express

Palyazat: Kozosségben gor
Palyazé: Tesco-GLOBAL Ar

AThaly Kédlman utcai Tesco Express a helyi k6zosség
pontos ismerete alapjan biztositott, magas szinvonald,
személyre szabott termékvalasztékaval és kiszolgalasaval
nydjt egyediilallé vasarlasi élményt.

SZUPERMARKE |

Abolt neve: Prima Hegyvidék

Palyazat: Hegyvidéki Prima iizlet |

»AZ EV BOLTJA 2024” cimre

Palyazo: Vorosvar Kit.

A funkcionalizmus és kérnyezettudatossag jegyében feldjitott,

megnovelt vasarlotérrel rendelkezd lizletiinknek keressiik
koronaékszerét, amelynek viselését biiszkén vallalja! :)

SZUPERMARKE

Abolt neve: 8255. szamu SPAR szi
Palyazat: Orom vasarolni

a megUjult Ujpesti SPAR-ban
Palyazod: SPAR Magyarorszag Kit.

Az Ujpest-kdzponttdl par percre [év8 SPAR szupermarket
2023-ban teljesen 4j kiils6t kapott, és a belsd tere is
megUjult. Amodernizalason tul kényelmi funkcidkkal is
béviilt a vasarldk igényei szerint.
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NAGYMERETU SZUF

A bolt neve: Prima Corvin
Palyazat: Széles valaszték, kedvezd arak
Palyazé: Varoshaz - Central Kft.

Elegans Prima Szupermarket a Corvin Plazadban: széles termékvalaszték,
kiemelkedd hus- és zoldségkinalat, friss pékaruk, valtozatos borvalaszték,
reformélelmiszerek. Kornyezettudatos lizlet, energiahatékony megoldasok.

A bolt neve: 5230 sz. INTERSPAR,
Palyazat: Valasz a vasarloi igeny
Debrecen masodik INTERSPAR hi
Palyazo: SPAR Magyarorszag Kit

A SPAR masodik INTERSPAR aruhazat nyitotta meg Debrecenben 2023
novemberében. A harommillidrdos beruhdzasnak készonhetéen a varos
egy olyan Uzlettel béviilt, ahol az itt él6k vagy a varosba munkaba jardk
nemcsak az élelmiszerek széles valasztékat, de elektronikai cikkeket,
ruhazatot, kertészeti eszkdzoket és jatékokat is megtalalhatnak.

Abolt neve: Lidl Uzlet - Budaorsi U
Palyazat: A 200. Uzletiink Budapest on
Palyazo: Lidl Magyarorszag Kereske:

A 200. boltunk a Budadrsi Gton, Budapest nyugati kapujanal,
mely korabban autdszalon volt, most mégis kompromisszumok
nélkil biztositja a kiemelked& vasarléi élményt.
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DROGERIA

A bolt neve: 434. dm uzlet
Palyazat: Vasarloink igényeire sz
Palyazo: dm Kft.

Széles aruvalaszték, modern, csalddbarat kérnyezet, vev6orientalt
munkatarsak jellemzik a 434. dm lizletet, ahol a csaldd minden tagja
megtalalja, amire sziiksége van, legyen szd szépségapolasrol,
babadpolasrdl, haztartasrol vagy akar az egészséges életmddrol.

A bolt neve: GoodSpirit Shop, Ar

Palyazat: GoodSpirit Shop, Arkad - ljuk,
értunk is hozza

Palyazo: WhiskyNet Kft.

A GoodSpirit Shop, Arkad hianypétlé lizlet Budapest ezen lokécidjaban,
ahol a széles prémiume-italkinélat és a szakértd eladék mellett frisstld
akcidk, nyereményjatékok, kdstolasi lehet8ségek is varjak a vendégeket.

SZAKBOLTOK -

A bolt neve: Lipoti Pékség, Ujszes

Palyazat: Vitamin Szalon-Lipoti P iCio,
sfranchise a franchise-ban”

Palyazo: Vitamin Szalon Kft.

MinGségi, magyar, ellenérzott és nagyon friss! A 3+1 {6 elv, mely

az Ujszegedi Vitamin Szalon és a Lipdti Pékség alapgondolata. Az idén
10 éves Vitamin Szalon Kft. tavaly mert nagyot almodni, és 6tvozott két
tzleti modellt, igy megvaldsitva a franchise a franchise-ban koncepciét.
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NEMZETI DOHANYBOQ
- 10 EZER FO FELETTI

MUKOD® UZLETEK

A bolt neve: Tibu Press Bt.
Palyazat: Tibu Press Bt. Dohanybolt palyazata
Palyazo: Tibu Press Bt.

Egy Uzlet, ami, mas, mint a tébbi. Ami tdbb mint dohanybolt.

s AZ EV ONLINE B
MEGUJULT A ROSSMANN - ONLINE ES OFF

MOBIL APPLIKACIO! EGYARANT REND

Tolksd e a mobilodra a Ressmann appol!

A bolt neve: Rossman Online Drog
Palyazat: Az Ev Boltja 2024 - neve k
szamara, ROSSMANN Online Drogé

Palyazo: Rossmann Magyarorszag

|, Online drogéridnkban jelenleg évi 500 ezer rendelést bonyolitunk le,
és ez a szam évrdl évre ndvekszik. Mi vagyunk Magyarorszag
16. legnagyobb webshopja, a drogériak koziil pedig a piacvezetSk online.

Yo' s W L

¢ {1 Atvételi pont keresd
rgia g
J Jinashegy WIRANYOS
.r TUGLIGET

STENASTUD,

TEBLAGYARDULA
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AZ EV BEVASARLOKG
- FENNTARTHATOSA

A bevasarlokdzpont neve: Etele Plaza
Palyazat: A fenntarthatdsag az Etele Plaza sziviigye

Palyazé: Futureal Prime Properties One
Ingatlanfejleszt6 Részalap

Az Ujgeneracios, okos és kdrnyezetbarat Etele Plaza
kiemelkedd termékkinalattal, egyedlallé latvanyvilaggal,
digitalis és épitészeti megoldasokkal djragondolta a bevasarlas
és a szbrakozas élményét.

A bevasarlokdzpont neve:
Palyazat: KOK| - BringaPon
Palyazo: Keqi Kft.

KOKI - Bringapont: 0-24 6ras hianypétlé kerékpartarold
a biztonsag és kényelem jegyében.
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KERESKEDELMI LANCOK - KATEGORIAG

AZEV ZOLDSEG ES GYUMOLCS KERESKEDOJE 2024

Palyazat: Az Ev Z6ldség és Gyiimélcs Kereskeddje -
Palyazo: Lidl Magyarorszag Kereskedelmi Bt.

2004-ben kezdtiik meg miikddésiinket, és azédta is toretlenil fejlédiink:

2023-ban megnyitottuk 200. aruhdzunkat. A két évtizede tarté folyamatos novekedés
ellenére sem tévesztettiik szem eldl legfontosabb célunkat, azaz hogy vasarléink
igényeinek a legteljesebb mértékben megfeleljiink.

AZ EV FRISS HUSARU KERESKEDOJE 2024 SPAR[N] |

Palyazat: Egyenesen a histuzeminkbol!
Palyazo: SPAR Magyarorszag Kft.

A SPAR és INTERSPAR lizletekben valtozatos a hiskinalat, melynek egy része a sajat
histizemeinkbél érkezik, ahol folyamatos a termék- és csomagolasfejlesztés,
a kérnyezetvédelmet is szem elétt tartva.

AZ EV FRISS PEKARU KERESKEDOJE 2024

Palyazat: Eurépaban egyediilallo kinalat, data sciel
és mesterséges intelligencia a legkivalobb pékaruélmeényért
Palyazé: ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt

Az ALDI Eurdpéban is egyediilallé pékaru-termékfejlesztést hajtott végre Magyarorszagon,
tovabba szamos innovacidval arra térekszik, hogy vasarldinak a legkivalobb pékaruél-
ményben legyen résziik - az orszag barmely ALDI druhazaba is térjenek be.
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AZ EV TEJTERMEK KERESKEDOJE 202

Palyazat: Még tobb magyar tejtermék a magya
12 milliard forintnyi tobblet a magyar tejiparn
Palyazé: ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt.

2021 6ta az ALDI 65 alapvet6 tejterméke csak magyar alapanyagbdl és hazai feldolgozdtdl
szarmazik. A honi tejiparnak ez a vallalas csak tavaly 12 millird forinttal nagyobb
megrendelést biztositott.

AZ EV EGESZSEGES ELETMODOT TAMC

Palyazat: Az Ev Egészséges Eletmddot Tamoga je 2024
Palyazo: Lidl Magyarorszag Kereskedelmi Bt.

2004-ben kezdtiik meg miikddésiinket és azéta is toretlentil fejlédiink: 2023-ban
megnyitottuk 200. druhazunkat. A két évtizede tartd folyamatos novekedés ellenére
sem tévesztettiik szem eldl legfontosabb célunkat, azaz hogy vasarldink igényeinek
a legteljesebb mértékben megfeleljiink.

AZ EV INNOVATIV KERESKEDOJE 2024 ﬁuchnn I

Palyazat: Miért az Auchan az Ev Kereskeddje :
Palyazo: Auchan Magyarorszag Kft,
Az Auchan Magyarorszag 24 aruhazzal és orszagosan elérhetd online kereskedelemmel

véarja a vasarldkat, hogy egyedi és felels kinalatan keresztiil magas minéség, helyi és
egészséges termékekkel tegye jobba vasarléi mindennapjait.
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R&SSMANN [

@ﬁ/n«,@ iméio

Palyazat: Az Ev Vevébarat Kereskeddje 2024,
Palyazo: Rossmann Magyarorszag Kit.

A Rossmann kiemelked6 figyelmet szan a folyamatos fejlesztésekre a vasarloi igények
kiszolgalasaban is. Nagy hangsulyt fektet az innovativ megoldasok alkalmazasara, hogy
minél vevGbaratabb kérnyezetet alakithasson ki, amelyek miatt a versenytarsaknal
hatékonyabbnak tekinthetd. 2023-ban a Krémmaniaval kozésen egy rendkiviil sikeres
Beauty Expdt rendeztiink. Az idei évtél Rossmann Rutinnal varazsolunk arcapolasi rutint
barkinek, sajat futarszolgalatunkkal 5 6ran beliil ott vagyunk, csomagatvételi pontjainkat
pedig kozel triplajara noveltik.

TESCO =

Palyazat: Kornyezettudatos miikodés a Tesc
Palyazé: Tesco-Global Aruhdzak Zrt.

ATesconal naprdl napra tébbet tesziink a vasarlokért, a kozosségekért és bolygonkért.
A karbonsemleges miikodés érdekében lizleti teriileteinken folyamatosan fejlesztjiik
fenntarthat6sagi gyakorlatainkat.

AZ EV MUNKALTATOJA AZ FMCG KI R&®SSMANN

@ﬁjé%@‘)&,‘ém

Palyazat: Az Ev Munkaltatdja az FMCG Kiskere 024,
ROSSMANN
Palyazo: Rossmann Magyarorszag Kit.

2023-ban német anyacégiink a Forbes amerikai tizleti lap listajan kb. 700 vallalat kézul

a 16. helyen végzett mint legjobb munkaadd, valamint a harmadik helyen 4ll az 6sszes
német vallalat k6zott. Ezzel egy idében a Kincentric dolgozdi elégedettségi felmérésén

a Rossmann Magyarorszag elnyerte a Legjobb Munkahely cimet. 30. sziiletésnapunkat 1500
f6s dolgozéi fesztivallal tinnepeltiik.

STORE INSIDER //53



KULONDIJASOK

NEBIH-KME-KULONDIJ | EGYENI BOLTOK

A Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hivatal (Nébih) 2017 4ta vesz részt
szakmai timogatdként Az Ev Boltja versenyben. A Kivalé Minség(i Elelmiszer
(KME) védjegy - amely az egyetlen elismert nemzeti mindségrendszeriik -
[étrejdtte Ota a kiildndijakat KME védjegyes termékeket forgalmazé, sajat
kategériajaban kiemelkedé boltoknak ajanlotta fel. Az idei év (jdonséaga, hogy
a Nébih-KME kiiléndijara az egyéni iizleteken kiviil izletldncok is palyazhattak.

A bolt neve: Auchan Budaors hipermarket
Palyazat: Miért az év hipermarkete az Auch Ors?
Palyazo: Auchan Magyarorszag Kit.

NEBIH-KME-KULONDIJ | KERESKEDELMI

Palyazat: Még tobb magyar tejtermék a magyar k
12 milliard forintnyi tobblet a magyar tejiparnak
Palyazé: ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt.

RAIFFEISEN BANK KULONDIJ/ R®SSMANN

KIEMELKEDO INNOVACIOS ES DIGITALIS M Dnginn i

Nyertes: Rossmann Magyarorszag Kit,
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PANNON KAVE KULONDIJ

A bolt neve: Drink Shop Bonyhad / Hed tner
Palyazat: Diszkont prémiumszinten egy arosban
Palyazo: Szabo Zoltan e. v.

A bonyhadi Prémium Dohany- és Italkereskedés elséként valt a Hedonstore
lzleti partnerré. Tobb fejlédési Gitemet kbvetSen jelenleg kdzel 300 m2-es
eladéteriilet all a vasarlok rendelkezésére. Az akadalymentesitett fotocellds
bejarat kdzelében tébb tucat parkoldhely van, a kényelmes vasarlas
érdekében bevasarlokocsik teszik teljessé a vasarlasi élményt. Az eladdtérbe
lépve érdekes kettéséggel szembesiiliink. A helyiség egyik fele harom raklap
magassagban allvanyozott diszkont, a masik viszont kifejezetten exkluziv
lzlettér, mely kéveti a Hedonstore szin- és batorvilagot.

STORE INSIDER KULONDIJ

A bolt neve: PlusMarket Solt
Palyazat: Pont |0 arak, Pont a kozelemb
Palyazo: Dél-100 Kft.

Pont jé arak, pont j6 nekem, pont a kozelemben. A PlusMarket drogéria- és
élelmiszerfranchise-halézat tagja biztos megoldas a mindennapokban.

STORE INSIDER KULONDIJ

A bolt neve: Prima Havanna
Palyazat: Prima élmény, Prima arak
Palyazo: CBA-DL Projekt Kft.

A Havanna lakételep igényeire szabott, kérnyezettudatos aruhazunk széles
valasztékot kindl magas mingségben. Friss élelmiszerek, reformtermékek,
frisshis-valaszték és kivald borok varjak vasarldinkat, modern
szolgaltatasokkal és z6ld megoldasokkal.
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A KOZONSEGSZAVAZAS DIJAZOTTJAI

A bolt neve: Lidl Uzlet - Budadrsi it 121.
Palyazo: Lidl Magyarorszag
Palyazat: A 200. lizletlink Budapesten, a Budaors

Gratulalu
10 éves Az Ev Boltja

Palyazataikat
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EGY NAP, AMI CSAK ROLAD SzOL!

HELYSZIN: MILLENARIS B EPULET (NAGYCSARNOK)
1024 BUDAPEST, KIS ROKUS U.16-20.

REGISZTRACIO: beautyexpo.rossmann.hu
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www.beautyexpo.rossmann.hu
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